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Amag, Kapsam, Dayanak ve Tamimlar

Amag

MADDE 1- (1) Mezuniyet Projesi Esaslarmin amaci, Yeditepe Universitesi Reklam Tasarimi ve Iletisimi
Bolimii 6grencilerinin lisans programinda yer alan ADV 492 Mezuniyet Projesi dersiyle ilgili usiil ve
esaslar1 belirlemektir.

Kapsam

MADDE 2- (1) Mezuniyet Projesi Esaslari, Yeditepe Universitesi Reklam Tasarimi ve Iletisimi Boliimii
lisans Ogrencilerinin mezuniyet Oncesi tamamlamakla yiikiimlii olduklari mezuniyet projesi ile ilgili
hiikiimleri kapsar.

Dayanak

MADDE 3- (1) Mezuniyet Projesi Esaslari; 2547 sayili Yiiksekogretim Kanunu, 25/09/2015 tarih ve
28776 sayili Resmi Gazetede yayimlanarak yiiriirliige giren “Yeditepe Universitesi Onlisans ve Lisans
Egitim-Ogretim ve Smav Y&netmeligi” hiikiimlerine gére hazirlanmistr.

Tammlar

MADDE 4- (1) Mezuniyet Projesi Esaslarinda gecen terim ve kisaltmalarin agiklamalari asagidaki
gibidir:
a) Damgman: Ogrencinin sadece kendi boliim 6gretim elemanlar1 arasindan secebilecegi, ADV 492
Mezuniyet Projesi dersini yiiriiten ve Mezuniyet Projesine destek vererek yol gdsteren 6gretim
elemanini,

b) Boéliim: Reklam Tasarim ve Iletisimi Boliimii’ni,
¢) Universite: Yeditepe Universitesi’ni,

ifade eder.



IKiINCi BOLUM

Mezuniyet Projesi ile Tlgili Esaslar

Mezuniyet projesi kapsami ve amaci

MADDE 5- (1) Mezuniyet projesi, boliimiin lisans programina kayitli 6grenciler tarafindan alinmasi ve
mezuniyet i¢in basarilmasi gereken caligmalardir.

MADDE 6 — (1) Mezuniyet projesinin amaci dgrencilerin, kuramsal veya uygulamali bir konuda lisans
egitimlerinde edindikleri bilgi ve becerilerini kullanarak arastirma, yorum ve uygulama yapmak igin
gerekli siire¢ ve teknikleri yetkinlikle kullanmalarini saglamaktir.

Mezuniyet Projesi alma yariyih ve sarti

MADDE 7- (1) Ogrenciler mezuniyet projelerini gergeklestirmek igin boliim miifredatinda sekizinci
yartyilda yer alan ADV 492 Mezuniyet Projesi dersine kayit olurlar.

(2) Mezuniyet Projesi dersini alacak grencilerin ilk dort donemden almadig1 veya bagaramadigi dersin
bulunmamasi gerekmektedir.

(3) Ogrencilerin, Mezuniyet Projesi dersi ile ilgili én hazirlik yapabilmeleri i¢in Reklam Tasarimi ve
[letisimi Béliimii tarafindan her egitim ve 6gretim yilmin basinda en az bir defa verilecek olan Mezuniyet
Projesi Bilgilendirme Toplantisi’na katilmalar1 gerekir.

Temel esaslar

MADDE 8- (1) Mezuniyet projelerinin yonetilme, hazirlanma, uygulanma ve degerlendirme siireglerinin
yiriitiilmesi “Mezuniyet Projesi Kilavuzu”’nda (EK-1) belirtilen esaslara tabiidir.

(2) Mezuniyet projesi dersinin yiiriitilmesine iligkin (teslim ve sunum tarihleri, degerlendirme, vb.) usul
ve esaslar derse ait ders 6gretim plani araciligi ile danisman tarafindan bildirilir.

(3) Mezuniyet projesine boliimiin 6gretim iiyeleri ve 6gretim gorevlileri danigsmanlik yapabilirler.

Devam zorunlulugu

MADDE 9- (1) Her 6grenci, “Mezuniyet Projesi Kilavuzu”nda (EK-1) belirlenen randevu sayisina asgari
diizeyde uymak ve danismanin belirledigi giin ve saatler icerisinde danigmani ile Mezuniyet Projesi
hakkinda goriisme yapmak zorundadir.

Mezuniyet Projesi konusunun belirlenmesi

MADDE 10- (1) Mezuniyet Projesi konulari, 6grencinin arastirma yetilerini, mesleki bilgi ve becerilerini
yansitacak ve gelistirecek sekilde belirlenir.



Mezuniyet Projesi konu bildirim ve onay1

MADDE 11- (1) Ogrenci, danismanin onerileri dogrultusunda proje konusunu belirler, danismanina
bildirir ve onayini alir.

Mezuniyet Projesi tamamlama siiresi

MADDE 12- (1) Ogrenci Mezuniyet Projesi dersini aldigi dénemin sonunda projesini teslim etmekle
yiikiimliidiir. Ancak projenin gerekleri sebebi ve danigman onayiyla dersin alindig1 donem de dahil olmak
iizere en fazla iki yariyil ek siire verilebilir. Siiresinde tamamlanmayan mezuniyet projeleri basarisiz
sayilir. Mezuniyet Projesi dersinden basarisiz notu alan dgrencinin yeniden Mezuniyet Projesi dersini
secerek kayit olmasi gerekir.

Mezuniyet Projesinin uygulamasi ve hazirlanmasi

MADDE 13 - (1) Mezuniyet Projesi dersi, 6grencinin tercihiyle atanan danigsman araciligiyla yiirtitiliir.
Danisman, mezuniyet projesinin planlanmasi, ¢alismalarinin siirdiiriilmesi, bulgularin yorumlanmasi gibi
hususlarda 6grenciye rehberlik eder.

MADDE 14- (1) Mezuniyet projeleri, 6grencinin oneri ve danigmanin uygun gérmesi halinde tez ya da
Mezuniyet Projesi Kilavuzu'nda (EK-1) belirtilmis formatta uygulamali bir calisma yapilarak
gerceklestirilir.

MADDE 15- (1) Mezuniyet projeleri boliimiin “Mezuniyet Projesi Kilavuzu”na (EK-1) gére hazirlanir.
(2) Gerekli goriildiigiinde Boliim Kurulu, “Mezuniyet Projesi Kilavuzu”nda degisiklik yapabilir.

Mezuniyet Projesi teslim ve degerlendirme esaslari
MADDE 16- (1) a) Mezuniyet projesi teslim edilmeden dnce danigman tarafindan incelenir ve diizeltilir.

b) Mezuniyet projesini tamamlayan 6grenci, danisman tarafindan planlanan esaslar ve “Mezuniyet Projesi
Kilavuzu” (EK-1) dogrultusunda gerekli diizenlemeleri yaparak caligsmalarini teslim i¢in uygun hale
getirir.

c) Teslime hazir hale getirilen mezuniyet projesi simav takviminde belirlenen tarihlerde, iki adet
elektronik kopya (harici bellek) ve iki adet basili proje dosyasiyla birlikte gorevli asistana imza karsilig
teslim edilir. Uygulamali projelerde uyulmasi gereken teknik ve bicimsel kurallar ile tez hazirlayan
ogrencilerin uymas1 gereken yazim kurallar1 ve formatiyla ilgili gerekli bilgiler boliimiin “Mezuniyet
Projesi Kilavuzu™’nda (EK-1) yer almaktadir.

MADDE 15- (1) Mezuniyet Projesi dersinin degerlendirme stireci, “Mezuniyet Projesi Kilavuzu” (EK-1)
genel ¢ergevesine uygun olarak yiiriitiiliir.

(2) ADV 492 Mezuniyet Projesi dersinin son notu 100 iizerinden verilir. Asagidaki tabloda gosterilen
araliklar dikkate alinarak harf notuna dontistiriiliir.



PUAN HARF NOTU KATSAYI
90 - 100 AA 4.0
85 -89 BA 3.5
80 — 84 BB 3.0
75-179 CB 2.5
70 — 74 CC 2.0
60 — 69 DC 1.5
50 -59 DD 1.0
49 ve alt1 FF 0.0

MADDE 17— (1) “Mezuniyet Projesi Kilavuzu™na (EK-1) uygun olarak hazirlanmis mezuniyet projesi
icin Boliim Bagkanlig: tarafindan, bir iiyesi 6grencinin mezuniyet projesi danismani olacak sekilde en az
¢ kisilik bir jiiri olusturulur. Jiiriye sektor temsilcileri de davet edilebilir. Proje degerlendirme jiirisi,
(Tez) Sozlii Sunum Degerlendirme Kriterleri ile Tez Degerlendirme Kriterleri Formu’nu (EK-2, Ek-4)
veya Uygulama Calismasi Degerlendirme Kriterleri (Sunum Dahil) Formu’nu (EK-3) doldurur.
Formlarda belirlenen notlarin ortalamasi alinarak harf notuna cevrilir.

UCUNCU BOLUM
Son Hiikiimler
Yiriurlik

MADDE 18- (1) Mezuniyet Projesi Esaslari, Yeditepe Universitesi Senatosu tarafindan kabul edildigi
tarihten itibaren yliriirliige girer.

MADDE 19- (1) Mezuniyet Projesi Esaslar1,Yeditepe Universitesi Onlisans ve Lisans Egitim-Ogretim ve
Sinav Yonetmeligi ve miifredat degisikliklerinde giincellenir.

MADDE 20- (1) Mezuniyet Projesi Esaslarim1 Yeditepe Universitesi iletisim Fakiiltesi yiiritiir.

Mezuniyet Projesi Esaslarinin Yayimlandigi Senatonun
Tarihi Sayisi

Mezuniyet Projesi Esaslarinin Kabul Edildigi Miitevelli Heyetinin
Tarihi Sayisi




EKLER:

EK-1: Mezuniyet Projesi Kilavuzu

EK-2: (Tez) S6zlii Sunum Degerlendirme Kriterleri Formu

EK-3: Uygulama Calismas1 Degerlendirme Kriterleri (Sunum Dahil) Formu

EK-4: Tez Degerlendirme Kriterleri Formu
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YEDITEPE UNIVERSITESI
ILETIiSIM FAKULTESI
REKLAM TASARIMI VE ILETiSIiMi BOLUMU

EK 1: MEZUNIYET PROJESI KILAVUZU



1- BiTiRME PROJESiI DERSLERININ iCERIiGi

Reklam Tasarimi ve Iletisimi Béliimii 6grencisi, mezun olabilmek i¢in son dénem verilen bu
dersi tamamlamak ve gecer not almak zorundadir. Mezuniyet projesi, her 6grencinin birlikte
calisacagl bir damigman Ogretim elemani ile yiritiiliir. Projelerin igerigi, danismanlik ve
dersin gereklilikleri asagida belirtilmistir. Biitiin 6grenciler, bu kurallara uymak ve ders
yilinin basinda agiklanacak olan zaman ¢izelgelerini takip etmekle yiikiimliidiirler.

Bitirme Projelerinin Kapsami
1-Yazih tez

Yazili tez yapmayr secen Ogrencilerin, ders yili basinda konularmi ve danigmanlarini
belirlemeleri gerekmektedir. Burada, Ogrencilerden, sectikleri konu ile iligkili kuramsal
metinleri okumalar1 ve bu okumalardan yola ¢ikarak tez yazim kurallari ¢ergevesinde fikirleri
dile getirmeleri beklenmektedir. Unutulmamalidir ki;

1. Secilen konu, genelden ¢ok, 6zele indirgenmis bir konu olmalidir. Ornegin, “Reklamin
Cocuklar Uzerindeki Etkileri”, fazlasiyla genel bir konudur. Ciinkii s6z konusu etki,
reklam1 yapilan iirliniin kategorisine ve g¢ocugun yasina gore farklilik gosterecektir.
Dolayisiyla, bunun daha 6zele indirgenmis hali, “Ergenlerin Uriin Se¢iminde
Reklamlarda Kullamlan Unlii Kisilerin Rolii” veya “Cikolata Reklamlarinin 2-7 Yas
Cocuklarinin Marka Sec¢imindeki Rolii” (Burada bahsedilen yas araligi, Jean Piaget’nin
cocukluk evreleri saptamasini baz almaktadir) seklinde olabilir.

2. Tez, temeli APA (American Psychological Association) stiline dayanmaktadir. Bununla
birlikte, Yeditepe Universitesi Tez Yazim Kurallar1 da géz éniinde bulundurulmalidir.
Tez kapagi, basimi vs. de bu kurallar dahilinde olmalidir. Yazim i¢in faydalanmaniz
gereken linkler asagida belirtilmistir:
http://www.apastyle.org
http://writingcenter.yeditepe.edu.tr/
https://lor.usq.edu.au/usq/file/04acadt5-1761-4¢c52-92be-f08e71a0b207/3/USQ-APA-7-
Referencing-Guide-printPDF-June2020.pdf

3. Tez yaziminda iizerinde durulmasi gereken en onemli prensip, akademik diiriistliiktiir.
Baskasina ait fikirleri ve gergekleri kendi fikirlerinizmis/gerceklerinizmis gibi
gosteremezsiniz. Bundan dolayi, kullandiginiz kaynaklarin hem metin i¢inde hem de
“References”/”Kaynak¢a” boliimiinde, yukarida belirtilen tez yazim kurallar
cergevesinde mutlaka gosterilmesi gerekmektedir. Nitekim yiiksek lisans ve doktora
tezlerinde oldugu gibi, lisans tezlerinde de yapilmasi gereken, cok cesitli ve nitelikli



yerli-yabanci akademik kaynaklardan yararlanarak hipotezlerinizi 6ne siirmek ve bu
hipotezlerden yola ¢ikarak saha arastirmanizi yapmaktir. Eger bu sadece teorik bir tez
olacaksa, iddianiz1 yine c¢ok g¢esitli ve nitelikli yerli-yabanci akademik kaynaklardan
yararlanarak kanitlamaya ¢alismaniz gerekmektedir.

4. Mezuniyet tezinin, 50-60 sayfa arasinda (kaynakea hari¢) olmasi beklenmektedir.
5. Mezuniyet tezinin dili Ingilizce’dir.

6. Tez ve tez sunumu degerlendirme kriterleri ayr1 bir dosya halinde danismaniniz
tarafindan ders yaptiginiz platforma yiiklenecektir. Liitfen dikkatlice inceleyiniz.

2-Uygulamah alanlar

Mezuniyet projesi olarak uygulamali bir alanda ¢alismay1 segen 6grencilerin, iizerinde ¢alisacagi
detaylar, asagidaki gibidir:

360 Derece Marka Cahismasi icerik Akisi:

Ana Bashiklar

1- Kampanya Kiinyesi

2- Marka Hakkinda bilgi

3- Brief

4- Kurumsal Kimlik

5- Reklam Kampanyasi1 Yaratici Fikri

6- Reklam Kampanyas1 Yaratict Coziimler
7- Digital Medya Coziimleri

1- Kampanya Kiinyesi

Boyut: 14 pt

Ajans

Miisteri

Marka

Kampanya Tiirli: - Kurumsal Kampanya — Lansman Kampanyasi — Relansman Kampanyasi
— Satig Kampanyas1

Zamanlama



2- Marka Hakkinda bilgi
Boyut: 14 pt

- Markanin tarihi

- Marka kisilik analizi

3- Brief:

Boyut: 14 pt

a - Proje ve marka - {irlin - hizmet hakkinda genel bilgi:

Markanin giincel durumu, rakipler karsisindaki pozisyonu ve ihtiyac
duyulan iletisimin veya kampanyanin genel tanimi ve bu ihtiyacin sebebi
genel olarak birkag climle ile belirtilmelidir.

b - Iletisim hedefleri neler ve ne basarilmasi gerekiyor?

Kampanya sonrasinda hedeflenen nedir? Tiiketicinin zihninde olusturulmak istenen
diisiince ve alg1, davranis, harekete gecirme, varsa rakamsal satis hedefleri,
kirilmasi gereken bir rezistans(direng) istenmeyen bir imaj varsa agiklanmalidir.

¢ - Hedef kitle kim, kime sesleniyoruz?

Iletisimin yapilacag: hedef kitle profili, demografik bilgileri ve yasam tarz1 6zellikleri.

Bu durumda bir kisi tanimlama ve bu kisiyi tim 6zellikleri ile ( Yas1, meslegi, egitimi, cinsiyeti,
dinledigi miizik, gittigi mekanlar, giyim tarzi, hobileri, vs.) anlatmak, hedef kitlenin
goziimiizde canlanmasina ve hayatin i¢inden drnekler bulmaya yardim eder.

d- Satis fikri (Selling idea) nedir?
Bu {iriiniin tercih edilmesinin en 6nemli sebebi nedir?
Farklilasan 6zellik veya vaad edilen durum belirtilmelidir.

e- Hedef kitle bize neden inanmal1 (mevcut veriler ve gergekler)?
Uriin ile ilgili destekleyici veriler ve gergekler.
Bu, teknik bir bilgi olabilir, bir {istiinliik veya farklilik olabilir.

f- Hedef kitlenin ne yapmas isteniyor?

Kampanya sonunda hedef kitlenin ne yapmasini istiyoruz? (Satin almasint m1? Bilinirliginin artmasi
ile bundan ¢evresine bahsetmesini mi? Markaya giivenmesini mi? Uriinii ilk kez denemesini mi?

Web sitesine girip iirtin hakkinda bilgi almasini mi1?)

g- Hangi tonda ve nasil konugmal1?

Markanin hedeflenen kitle ile iletisim tonu belirlenmelidir.

(Bilgilendirici, samimi, eglenceli, giiven uyandirici, bir topluluga aidiyet hissettirici, liriinle duygusal
bag kuran, vs.).



4- Kurumsal Kimlik

a- Logotype. Boyut: genis kenar 20 cm
b- Baglikli Kagit, Boyut: A4

c- Zarf, Boyut: 22 cm — 11 cm

d- Kartvizit: 8.5 cm — 5.5 cm

Baslikl Kagit

Zarf

Kartvizit

5- Reklam Kampanyasi Yaratici Fikri
a- Yaratici fikri 6zetleyen bir climle

b- Kampanya ana slogani

c- Concept Board

6- Reklam Kampanyasi Yaratic1 Coziimler

a- Basin Kampanyasi

- Gazete ilan1 yatay, Boyut: 9 st (35.4 cm) x 26.5 cm
- Gazete ilan1 dikey, Boyut: 6 st (21.5 cm) x 30 cm

- Dergi ilani, 3 versiyon Boyut: 22 cm x 30 cm

b- Basih Isler
- Poster,Boyut: 24cm x 36 cm
- Leaflet, Boyut: kapali: 10 cm — 21 cm iki kirim , A¢ik Boyut: 21 cm x 30cm



- Satig Yeri Reklam Malzemesi, P.O.P malzemeleri Boyut: A3 kagida 3 adet mekanizmasi
aciklanarak

c- Outdoor

- Billboard, Boyut: 35 cm — 20 cm

- Raket Pano, Boyut: 20 cm — 33.5 cm
- Guerilla Marketing fikri

d- Tv Reklam filmi
- Reklam filmi senaryo formatinda
- Storyboard, Boyut: her bir kare 10 cm — 8 cm

e- Digital Medya Coziimleri

- Internet Banner, Boyut: 728 — 90 pixel yatay
- internet Banner, Boyut: 120 — 600 pixel dikey
- Facebook sayfasi, ekran goriintiisii

- Viral film 30 sn.

8 — Kampanya projesi dosyasi, 30-50 sayfa araliginda, pdf formatinda olmalidir.
9 — Kampanya projesinin dili Ingilizce’dir.

10- Kampanya projesi degerlendirme kriterleri ayr1 bir dosya halinde, danigmaniniz tarafindan,
dokiiman paylasimi yaptiginiz platforma yiiklenecektir. Liitfen dikkatlice inceleyiniz.

2- DANISMAN BELIRLENMESI

Mezuniyet Projesi dersi kapsaminda her ogrenci, proje c¢aligmasi siiresince kendisine
danigsmanlik yapan bir 6gretim elemani ile birlikte caligir. Danigman 6gretim elemaninin
Fakat 6grenci sayist ve konunun uygunluguna gore yeniden bir diizenlemeye gidilebilir. Proje
siirecinde danisman, gegerli bir gerekceye baglh olarak degistirilebilir. Ogrenciler, her
danigmanin kendi ¢alisma yontemine uymakla yiikiimliidiir.



3 - PROJELERDE DEGISIKLIiK

Ogrencilerin siire¢ iginde proje degisikligi yapmalari, kendi danismanlarinin onayina baghdir.
Boyle bir durumda 6grenci, yeni proje Onerisini danigmanina bildirmekle ve ¢aligma takvimine
uymakla ylikiimliidiir.

4 - PROJELERIN YURUTULMESI

Bir danigman esliginde gergeklestirilen kuramsal ya da uygulamali projeler, her yil belirlenen
calisma takvimindeki tarihler ve kosullar g6z 6niinde bulundurularak yiiriitiiliir. Ogrenciler, proje
yiirlitme siirecinin tiim asamalarini, danigmanin gézetiminde siirdiirmek durumundadir.

5~ PROJELERIN DEGERLENDIRILMESI

Degerlendirme i¢in bir iiyesi, 0grencinin mezuniyet projesi danigmani olacak sekilde en az ii¢
kisilik bir jiri olusturulur. Jiriye sektor temsilcileri de davet edilebilir. Her 0Ogrenci,
gerceklestirmek istedigi mezuniyet projesi igin, projesi ile ilgili yaptig1 6n hazirlik ¢alismalarina,
mezuniyet projesi takviminde belirtilen tarihte ve yerde jiiri iiyelerine sunar. So6zlii sunum
oncesinde, iki adet dijital ve iki adet basili kopyanin (PDF formatinda) Béliime teslim edilmis
olmasi gerekmektedir. Proje degerlendirme jiirisi, (Tez) S6zlii Sunum Degerlendirme Kriterleri
ile Tez Degerlendirme Kriterleri Formu’nu veya Uygulama Calismas1 Degerlendirme Kriterleri
(Sunum Dahil) Formu’nu doldurur. Formlarda belirlenen notlarin ortalamasi alinarak harf notuna
cevrilir.

Ogrenci, ADV 492 Mezuniyet Projesi dersini aldig1 donemin sonunda, projesini teslim etmekle
yiikiimliidiir. Ancak danisman onayiyla dersin alindigr donem de dahil olmak {izere en fazla iki
yarty1l ek siire verilebilir. Siiresinde (Dersin alindig1 yariyil da dahil olmak iizere toplam iki
yarty1ll) tamamlanmayan mezuniyet projeleri, basarisiz sayilir. Mezuniyet Projesi dersinden
basarisiz (FF veya FA) notu alan 6grencinin, yeniden Mezuniyet Projesi dersini segerek kayit
olmas gerekir.
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YEDITEPE UNIVERSITESI
ILETIiSIM FAKULTESI
REKLAM TASARIMI VE ILETiSIiMi BOLUMU
ADYV 492 MEZUNIYET PROJESI

EK 2: (TEZ) SOZLU SUNUM DEGERLENDIRME KRITERLERI




ADV 492 GRADUATION PROJECT

ORAL PRESENTATION (THESIS) EVALUATION CRITERIA

Oral presentation of the thesis submitted by the student based on the latest edition of the
Publication Manual of the American Psychological Association (APA). The concentration will

be on the most common oversights in manuscript submission.

The most common oversights are as follows:

Title (Is it 10 to 12 words? Is it informative enough?)
Abstract

Paragraphs and levels of headings

Theoretical framework

Hypotheses and/or research questions

Research design

Discussion

Conclusion

Limitations and implications for further research
Abbreviations

References and in-text citations

Tables and figures



ADV 492 GRADUATION PROJECT (THESIS)

ORAL PRESENTATION
Presenter:
Date:
Title of the Paper:
To what extent did Yes Needs work No Comments

the presentation
represent the
following features?

1. Presenter
explained (in full
detail) the most
common oversights
written above. (30
points)

2. The article’s
content
communicated
clearly. (10 points)

3. Presenter was
well-prepared,
organized, and easy
to follow. (10 points)

4. Presenter spoke
clearly. (10 points)

5. Time for
presentation used
effectively. (10
points)

6. Presenter
responded effectively
to audience questions
and comments. (10
points)

7. Presentation was
done in a way that
engaged audience
(Use of visuals, etc.).
(20 points)
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YEDITEPE UNIVERSITESI
ILETIiSIM FAKULTESI
REKLAM TASARIMI VE ILETiSIiMi BOLUMU
ADYV 492 MEZUNIYET PROJESI

EK 3: UYGULAMA CALISMASI DEGERLENDIRME KRITERLERI
(SUNUM DAHIL)



ADV 492 GRADUATION PROJECT
CAMPAIGN PROJECT EVALUATION CRITERIA
Submitted and presented by:
Title:

Date:

Written Qualified Needs work Unqualified Comments
Presentation
(max. 25
points)

1. Advertising
objectives (5
points)

2. Target markets
and key strategy (5
points)

3. Message/creative
(5 points)

4. Media and
budget (5 points)

5. Effectiveness
measurement (5
points)

Form (max. 30 | Qualified Needs work Unqualified Comments
points)

6. Physical
presentation
appearance (5
points)

7. Writing style
(Professional tone,
appropriate
advertising jargon
(5 points)

8. Organization
(Cover page,
appropriate use of
headings and
subheadings, etc. as
specified in the
guidelines) (10
points)

9. Grammar,
punctuation and
spelling (5 points)

11. Bibliography
and information




citation (5 points)

Process (max.
15 points)

Yes

Unsatisfactory

No

Comments

12. Topic
submitted on time
(5 points)

13. Planning visits
to the professor
done (5 points)

14. File submitted
on time (5 points)

Oral
Presentation
(max. 30
points)

Yes

Needs work

No

Comments

15. Started
promptly and
stayed within the
time allotment (5
points)

16. Practiced with
no reading from
notes (5 points)

17. Effective use of
visual aids (5
points)

18. Convincing and
powerful campaign
to solve client’s

problem (10 points)

19. Responded
effectively to
audience questions
and comments. (5
points)




4

YEDITEPE UNIVERSITESI
ILETIiSIM FAKULTESI
REKLAM TASARIMI VE ILETiSIMi BOLUMU
ADYV 492 MEZUNIYET PROJESI

EK 4: TEZ DEGERLENDIRME KRIiTERLERI



ADYV 492 GRADUATION PROJECT
THESIS EVALUATION CRITERIA
Submission of a thesis, concentrating on the most common oversights specified in the latest

edition of the Publication Manual of the American Psychological Association (APA).

They are as follows:

Title (Is it 10 to 12 words? Is it informative enough?)
Abstract

Paragraphs and levels of headings

Theoretical framework

Hypotheses and/or research questions

Research design

Discussion

Conclusion

Limitations and implications for further research
Abbreviations

References and in-text citations

Tables and figures



ADYV 492 GRADUATION PROJECT
THESIS SUBMISSION

Submitted by:
Title:

Date:

To what extent did the Yes Needs work No Comments
author represent the
following features?

1. Author selected a
relevant issue. (5
points)

2. Author emphasized
the most common
oversights written
above. (10 points)

3. The aim is focused
and clearly described
and the title gives a
clear account of the
aims. (5 points)

4.
Hypotheses/research
questions are clearly
defined and they are
relevant issues. (10
points)

5. Inclusion/exclusion
criteria and selection
of study population
are described.

The characteristics of
this population are
presented in enough
depth to understand
the study and context.
(5 points)

6. The concepts and
perspectives used for
data analysis are
presented. The
theoretical framework
is adequate, in view of
the aim of the study.
(20 points)

7. Procedure of
analysis is described
in detail. (5 points)

8. Data and analysis




are relevant with
respect to the aim of
the study. (10 points)

9. Result/Findings
have been compared
with appropriate
theoretical and
empirical references
(Discussion and
Conclusion). (5
points)

10. Limitations and
implications for

further research are
proposed. (5 points)

11. The paper is in

line with the common
technical oversights
(Title length, margins,
tables and figures,
abbreviations, etc)
specified in the
Publication Manual of
the APA. (10 points)

12. Referencing and
in-text citations are
adequate. (10 points)
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