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YEDİTEPE  ÜNİVERSİTESİ 

İLETİŞİM FAKÜLTESİ-REKLAM TASARIMI VE 

İLETİŞİMİ LİSANS PROGRAMI BİLGİ PAKETİ 

 
AMAÇ VE HEDEFLER 

 
Reklam Tasarımı ve İletişimi Bölümü’nün öğretim amacı, 
 

§ Çağdaş bilim ve eğitim anlayışımız çerçevesinde, sosyal bilimler ve iletişim 
alanına özgü akademik donanıma sahip, 

§ Sektör ile işbirliği içerisinde yürütülen projelerde yer alarak sahip olduğu altyapı 
niteliğindeki bilgi ve beceriler doğrultusunda, gerçek bir markanın iletişim 
sürecini yönetebilen, 

§ Mesleğinin yerel ve küresel parametrelerini kavramış olan, 
§ İletişim teknolojileri ve ulusal/uluslararası pazarlardaki dönüşümleri takip 

edebilen ve yönlendirebilen, 
§ Bu dönüşümlerin toplumsal etkilerini analiz edebilen, 
§ Reklam endüstrisinin ihtiyaç ve beklentilerini karşılayabilen, 
§ Eleştirel düşünme yetisine ve etik ve sürdürülebilir değerlere sahip liderler 

yetiştirmektir. 
 
 
PROGRAM ÖĞRENME ÇIKTILARI  
PÇ 1 1. Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin 

temel kavram ve modeller konusunda bilgi sahibidir. 
2.  

PÇ 2 3. Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, 
kültürel, sanatsal ve teknik bilgi sahibi olarak reklamcılık alanını farklı 
açılardan değerlendirir. 

4.  
PÇ 3 5. Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve 

iletişim ortamlarının farklı özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur 
ve etkili bir şekilde sunabilir. 
 

PÇ 4 6. Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık 
alanı ile ilgili verilerin toplanması, uygulanması ve sonuçlarının 
değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında kullanır. 
 

PÇ 5 7. Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya 
süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu 
süreçler dahilinde planlar ve yönetir. 
 

PÇ 6 8. Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar. 
 

PÇ 7 9. Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular. 
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PÇ 8 Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik 
ilkelere ve kalite standartlarına dair edindiği bilgiye uygun hareket 
etmeye özen gösterir. 
 

PÇ 9 Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle 
diyalog kurarak sorunlar ile ilgili çözümler önerir. 
 

PÇ 10 Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, 
tüketici davranışlarındaki değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri 
takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile ilişkilendirir. 
 

PÇ 11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir 
yaklaşımla değerlendirir. 
 

 
 

Eğitim Öğretim Metotları 

Öğretme – öğrenme yöntem ve stratejileri, öğrencilerin kendi kendine çalışma, 
yaşam boyu öğrenme, gözlem yapma, başkasına öğretme, sunma, eleştirel 
düşünme, takım çalışması, bilişimden etkin yararlanma gibi becerilerini arttıracak 
şekilde seçilmektedir. 

Ayrıca, öğretim tarzının farklı kabiliyetleri olan öğrencileri destekleyecek biçimde 
olmasına dikkat edilir. Programında kullanılan eğitim-öğretim metotları aşağıdaki 
listede verilmiştir* 

  
Eğitim 
Öğretim 
Yöntemleri* 

Başlıca Öğrenme Faaliyetleri Kullanılan Araçlar 

1- Ders Dinleme ve anlamlandırma  
Standart derslik teknolojileri, çoklu 
ortam araçları, projektör, bilgisayar, 
tepegöz  

2-Tartışmalı 
Ders  

Dinleme ve anlamlandırma, 
gözlem/durumları isleme, eleştirel düşünme, 
soru geliştirme  

Standart derslik teknolojileri, çoklu 
ortam araçları, projektör, bilgisayar, 
tepegöz  

3-Özel Destek / 
Yapısal 
Örnekler  

Önceden planlanmış̧ özel beceriler   

4-Rol Yapma / 
Drama  Önceden planlanmış̧ özel beceriler  Standart derslik teknolojileri, özel 

donanım  
5-Problem 
Çözme  Önceden planlanmış̧ özel�beceriler   

6- Vaka 
Çalışması Önceden planlanmış̧ özel beceriler  

7-Beyin 
Fırtınası  

Dinleme ve anlamlandırma, 
gözlem/durumları isleme, eleştirel düşünme, 
soru geliştirme, takım çalışması  

Standart derslik teknolojileri, çoklu 
ortam araçları, projektör, bilgisayar, 
tepegöz  

8-Küçük Grup 
Tartışması  

Dinleme ve anlamlandırma, 
gözlem/durumları isleme, eleştirel düşünme 
soru geliştirme  

Standart derslik teknolojileri, çoklu 
ortam araçları, projektör, bilgisayar, 
tepegöz  

9-Gösterim  Dinleme ve anlamlandırma, 
gözlem/durumları isleme  

Gözleme imkan verecek gerçek ya 
da��sanal ortam  

10-Benzetim  Dinleme ve anlamlandırma, 
gözlem/durumları isleme, bilişim becerileri  

Gözleme imkan verecek gerçek ya da 
sanal ortam   
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11-Seminer  
Araştırma – yasam boyu öğrenme, yazma, 
okuma, bilişim, dinleme ve anlamlandırma, 
yönetsel beceriler  

Standart derslik teknolojileri, çoklu 
ortam araçları, projektör, bilgisayar, 
tepegöz, özel donanım  

12-Grup 
Çalışması  

Araştırma – yaşam boyu öğrenme, yazma, 
okuma, bilişim, eleştirel düşünme, soru 
geliştirme, yönetsel beceriler, takım çalışması  

İnternet veri tabanları, kütüphane 
veri tabanları, e- posta, çevrimiçi 
sohbet, Web tabanlı tartışma 
forumları  

13-Saha / Arazi 
Çalışması  

Gözlem/durumları isleme, araştırma – yaşam 
boyu öğrenme, yazma, okuma  

 

14-Laboratuar  Gözlem/durumları isleme, bilişim, yönetsel 
beceriler, takım çalışması  Özel donanım  

15-Ödev  Araştırma – yaşam boyu öğrenme, yazma, 
okuma, Bilişim  

İnternet veri tabanları, kütüphane 
veri tabanları, e- posta  

16-Sözlü  Araştırma – yaşam boyu öğrenme, durumları 
isleme, soru geliştirme, yorumlama, sunum  

 

17-İnceleme / 
Anket 
Çalışması  

Araştırma – yaşam boyu öğrenme, yazma, 
okuma, Bilişim  

 

18-Panel  Dinleme ve anlamlandırma, 
gözlem/durumları isleme  

Standart derslik teknolojileri, çoklu 
ortam araçları, projektör, bilgisayar, 
tepegöz, özel donanım  

19-Konuk 
Konuşmacı  

Dinleme ve anlamlandırma, 
gözlem/durumları işleme  

Standart derslik teknolojileri, çoklu 
ortam araçları, projektör, bilgisayar, 
tepegöz, özel donanım  

20-Öğrenci 
Topluluğu 
Faaliyetleri / 
Projeleri  

Gözlem/durumları işleme, eleştirel düşünme, 
soru geliştirme, takım çalışması, araştırma – 
yasam boyu öğrenme, yazma, okuma, 
yönetsel beceriler, önceden planlanmış̧ özel 
beceriler  

 

(*) Dersin özelliklerine göre burada belirtilen yöntemlerin biri ya da birkaçı uygulanabilir.   
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Dersler ile Program Öğrenme Çıktıları İlişkileri 
 

Reklam 
Tasarımı 

ve 
İletişimi 
Bölümü 
Zorunlu 
Dersleri 

Reklam Tasarımı ve İletişimi Bölümü Program Çıktıları 
 PÇ1 PÇ2 PÇ3 PÇ4 PÇ5 PÇ6 PÇ7 PÇ8 PÇ9 PÇ10 PÇ11 
ADV 101 X  X X X X X X    
ADV 104 X  X    X   X  
ADV 173 X X X X       X 
ADV 202 X  X       X  
ADV 241 X  X X X X X X  X X 
ADV 271 X X X  X   X   X 
ADV 272   X  X   X   X 
ADV 273 X  X   X X X X X X 
ADV 302 X  X X X X X X  X X 
ADV 321  X X X       X 
ADV 352 X  X  X  X X  X X 
ADV 372   X  X  X X  X X 
ADV 381         X X  
ADV 472 X X X  X  X X  X X 
ADV 492 
(Tez) 

 X  X      X X 

ADV 492 
(Kampanya) 

  X X X X X X  X X 

BBA 204  X       X X  
COMM 101 X X          
COMM 102  X      X  X X 
COMM 106  X   X   X X X X 
COMM 111 X X X         
COMM 120  X        X X 
COMM 199    X        
COMM 201 X X  X    X  X X 
COMM 202  X  X    X  X X 
COMM 251  X X         
COMM 331 X  X X X X X X X X X 
COMM 361   X X X X X X X X X 
COMM 401  X        X X 
COMM 410  X       X   
ECON 291  X   X    X X  
HUM 103  X        X X 
LAW 305        X  X X 
PHIL 152  X      X   X 
PSY 101  X        X  
RSCH 410    X      X  
SOC 101  X        X X 
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Reklam 
Tasarımı 

ve 
İletişimi 
Bölümü 
Seçmeli 
Dersleri 

Reklam Tasarımı ve İletişimi Bölümü Program Çıktıları 
 PÇ1 PÇ2 PÇ3 PÇ4 PÇ5 PÇ6 PÇ7 PÇ8 PÇ9 PÇ10 PÇ11 
ADV 201 X X X  X X X  X X  
ADV 222 X X X       X  
ADV 232   X X X  X   X  
ADV 311   X X X X X X  X X 
ADV 312   X  X   X   X 
ADV 334            
ADV 410   X  X X X X X X X 
ADV 412    X    X X X X 
ADV 414  X X  X   X  X X 
ADV 416   X X X X X X X X X 
ADV 452   X  X   X   X 
COMM 211 X  X    X    X 
COMM 300   X X X X X X X X X 
COMM 324 X X        X X 
COMM 341  X      X   X 
COMM 382 X  X  X X X X   X 
COMM 400   X X X X X X X X X 
COMM 433 X X X X X X X X   X 

 
• Öğrenciler, ayrıca, serbest seçmeli olarak üniversite seçmeli dersler havuzundan da 

ders seçebilmektedir. Seçilmesi gereken dersler sadece bu tablodakiler ile sınırlı 
değildir.  
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Alınacak Derece: 
Bu bölüm, yüksek öğretimde Reklam Tasarımı ve İletişimi alanında 240 AKTS kredilik 
birinci aşama derece sistemine tabidir. 
 
Program başarılı bir şekilde tamamlanıp, program yeterlilikleri sağlandığında Reklam 
Tasarımı ve İletişimi alanında Lisans derecesine sahip olunur. 
 
 
Kabul Koşulları: 
 
Öğrenciler, Ölçme Seçme ve Yerleştirme Merkezi (ÖSYM) tarafından 
yapılan Yükseköğretim Kurumları Sınavı ile kabul edilmektedirler. 
Yerleştirme, üniversitemiz tarafından her sene önerilen ve Yükseköğretim 
Kurulu (YÖK) tarafından onaylanan kontenjanlar dahilinde 
gerçekleşmektedir. Kontenjanlar, puan ve başarı sıraları, o yılın YKS 
kılavuzunda yer almaktadır. Merkezi Yerleştirme ile gelen öğrenci grupları 
dışında kalan öğrencilerin kabulünde ise uluslararası (yabancı uyruklu), 
özel yetenek, yatay geçiş ile öğrenci kabulüne ilişkin yönerge ve senato 
kararları bulunmaktadır (https://yeditepe.edu.tr/tr/2020-2021-ogretim-yili-
guz-yariyili-lisans-programlarina-yatay-gecis) . 
 
Yatay ve dikey geçiş öğrencilerinin kredi transferleri, Avrupa Kredi 
Transfer Sistemi (AKTS) üzerinden, Yükseköğretim Kurumlarında 
Önlisans ve Lisans Düzeyindeki Programlar Arasında Geçiş, Çift Anadal, 
Yandal ile Kurumlar Arası Kredi Transferi Yapılması Esaslarına İlişkin 
Yönetmelik hükümleri ile Senato tarafından belirlenen esaslara göre 
yapılmaktadır 
(https://yeditepe.edu.tr/sites/default/files/images/onlisans_ve_lisans_yon
etmeligi_28.09.2020.pdf). 
 
Önceki öğrenmelerin tanınması konusunda, üniversitemizde, ÖSYM 
puanına ek olarak gelen öğrencilerin IB, A level gibi farklı diploma 
programlarına sahip olmaları durumunda, kayıtlı oldukları programların 
gereksinimleri içinde, öğrencilere Fakülte Yönetim Kurulu kararı ile ders 
muafiyetleri verilmektedir (https://www.yeditepe.edu.tr/tr/aday-
ogrenci/burs-olanaklari). 
 
Üniversiteye yeni kayıt yaptıran ve yatay geçiş başvurusu yapan 
öğrenciler, eğitim ve öğretim görecekleri yabancı dil olan İngilizce için 
yabancı dil yeterlik sınavına alınırlar. Bu sınav sonunda, yabancı dil 
bilgileri yeterli bulunan öğrenciler, programa kaydedilirler. Sınav tarihinden 
geriye doğru iki yıl içinde, TOEFL IBT sınavından 79 almış olduğunu (TOEFL 
Bilgisayar Tabanlı 213; TOEFL Klasik Sınavı’nda 550) belgeleyen öğrenci, 
yabancı dil sınavından muaf tutulur. 
 
Yabancı Dil Yeterlik Sınavı: 
 

§ Her öğretim yılı başında, Rektörlükçe ilan edilecek gün, saat ve yerde 
Yabancı Dil Yeterlik Sınavı yapılır. 
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§ Yeterlik Sınavı’na yeni kayıt öğrencilerle birlikte halen Hazırlık 
Programı’nda öğrenimine devam eden öğrenciler de girebilirler. 

§ Yeterlik Sınavı’nda 100 üzerinden en az 60 puan alan öğrenci, başarılı 
sayılır. Sınav, 80 soruluk çoktan seçmeli bölüm ve 20 puanlık yazma 
bölümünden oluşur.  

§ Yabancı Dil Yeterlik Sınavı’nın lisans eğitimi için geçerlilik süresi iki yıldır. 
§ Yabancı Dil Yeterlik Sınavı’nda mazeret kabul edilmez. 

 
Yabancı Dil Seviye Tespit Sınavı: 
 

§ Yabancı Dil Yeterlik Sınavı’nda başarısız olan veya bu sınava girmeyen 
yeni kayıtlı öğrenciler, Yabancı Dil Seviye Tespit Sınavı’na girmek 
zorundadırlar. Yabancı Dil Hazırlık Programı’nda öğrenimine devam 
ederken Yabancı Dil Yeterlik Sınavı’na girip başarılı olamayan öğrenciler, 
yeniden Yabancı Dil Seviye Tespit Sınavı’na girebilirler. 
 

§ Yabancı Dil Seviye Tespit Sınavı’nda mazeret kabul edilmez. 
 

§ Öğrencilerin seviyeleri, sınav sonucunda aldıkları puan doğrultusunda 
belirlenir ve Yabancı Dil Hazırlık Öğretimi gruplarından birine 
yerleştirilirler. 
 

§ İngilizce Hazırlık Programı’nda eğitim-öğretim, aşağıda belirtilen üç 
grupta yapılır: 
 

o A Grubu (Avrupa Konseyi Dil Standartları A1-A2 Düzeyleri): A grubunda 
başarılı olan öğrenci bir üst grup olan B1 grubuna devam eder. 
Başarısızlık halinde aynı grupta öğrenimini tekrarlar. 
 

o B1 Grubu: B1 grubunda başarılı olan öğrenci bir üst grup olan B2 grubuna 
devam eder. Başarısızlık halinde aynı grupta öğrenimini tekrarlar. 
 

o B2 Grubu: B2 grubunda başarılı olan öğrenci yerleştirldiği lisans 
programına başlar. Başarısızlık halinde aynı grupta öğrenimini tekrarlar. 
 

 
Her seviye, bir dönemdir. A seviyesinden başlayan öğrenci her dönemin 
sonunda bir üst seviyeye geçmesi halinde B2 seviyesini isteğe bağlı olan 
Yaz Okulu'nda alabilir.  
 
Öğrencilerin iki yıla kadar Hazırlık Sınıfı’na devam etme hakları vardır. İki 
yıl sonunda hazırlık programını geçemeyen öğrenciler, isterlerse bir yıl 
süre ile kayıtlarını dondurabilirler.  
 
İki yılın sonunda kayıt dondurmayan veya bir yıl süreyle kayıt dondurup 
başarılı olamayan öğrencilerin kayıtları silinir. 
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Yabancı dil yeterlik ve dil seviye tespit sınavına dair ayrıntılı bilgi, 
https://hazirlikokulu.yeditepe.edu.tr/tr/hazirlik-okulunda-egitim 
adresinden de elde edilebilir. 
 
Mezunların İstihdam Olanakları ve Üst Kademeye Geçiş: 
 
Mezunlarımız, ağırlıklı olarak geleneksel ve dijital reklam ajansları reklam 
ajanslarında, prodüksiyon şirketlerinde, medya planlama ve medya ölçümleme 
ajanslarında, işletmelerin Pazarlama ve Kurumsal İletişim Departmanlarında, 
kamu kuruluşlarında çalışma imkanları bulabilmekte ve lisansüstü akademik 
çalışmalara yönelebilmektedir. 
 
Mezuniyet Koşulları: 
 
Mezuniyet konusunda da Yeditepe Üniversitesi Önlisans ve Lisans 
Eğitim-Öğretim Yönetmeliği’nde yer alan 
(https://yeditepe.edu.tr/sites/default/files/images/onlisans_ve_lisans_yon
etmeligi_28.09.2020.pdf) hükümler uygulanmaktadır.  
 
Lisans eğitim ve öğretimini tamamlayan öğrencilerin mezun olabilmeleri 
için genel not ortalamasının en az 2.00 olması gereklidir. Mezuniyet genel 
not ortalaması 4.00 üzerinden hesaplanır; bu ortalama hesaplanırken, 
alınan tüm dersler hesaba katılır.  
 
Öğrenimlerini en çok dokuz yarıyılda, hiç FF ve FA notu ve disiplin cezası 
almaksızın tamamlayan öğrencilerden, genel not ortalaması 3.50 ya da 
üstü olanlar "Yüksek Onur”, 3.00 ile 3.49 arasında olanlar "Onur” listesine 
alınırlar. 
 
Başka bir yükseköğretim kurumundan dikey veya yatay geçiş yoluyla 
gelen öğrencinin onur ve yüksek onur listelerine alınabilmeleri için hiç FF 
ve FA notu ve disiplin cezası almamış olması, Yeditepe Üniversitesi’nden 
en az 72 kredi eşdeğeri ders almış olması ve genel not ortalamasının 3.50 
ya da üstü olması gerekir. 
 
Onur listesine alınan öğrencilere diploma ile birlikte bu durumunu 
gösteren özel bir belge verilir.  
 
Yeditepe Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Reklam Tasarımı ve İletişimi 
Bölümü’ne kayıtlı olan bir öğrencinin mezun olabilmesi için akademik 
olarak; 
 

§ Lisans programında yer alan 133 Yeditepe kredisi/240 AKTS karşılığı 
gerekli tüm zorunlu ve seçmeli derslerini alıp başarılı olması (2020-2021 
Eğitim-Öğretim yılı öncesinde, 131 Yeditepe kredisi/240 AKTS) (COMM 
199 Yazım Becerileri Semineri ve COMM 410 İş Sağlığı ve Güvenliği 
dersleri, 2020-2021 Eğitim-Öğretim yılı itibarıyla uygulamaya geçtiği için, 
bazı öğrenciler, bu derslerden muaf tutulmuştur. COMM 410 İş Sağlığı ve 
Güvenliği dersinden muaf olan öğrenciler, İş Sağlığı ve Güvenliği Sertifika 
Programı’nı tamamlamışlardır.  
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§ COMM 300 Staj dersinde  başarılı bulunmuş olması (COMM 300 Staj 

dersinin notlandırması, Fail/Pass şeklinde yapılmaktadır) ve 
 

§ ADV 492 Mezuniyet Projesi dersini başarıyla tamamlamış olması 
gerekmektedir. Ölçüt 3.5.2’de belirtildiği gibi, ADV 492 Mezuniyet Projesi 
dersinde, öğrencilerimiz, kendilerine tanınan seçim imkanı vasıtasıyla, 
belli bir markaya ait iletişim çalışması yürütmek ile lisans düzeyinde 
akademik bir ürün (tez) çıkarmak arasında tercih yapabilmektedir. 
Dolayısıyla, aynı ders altında yürütülüyor olmalarına rağmen her iki 
çalışmanın değerlendirme kriterleri, birbirinden farklıdır. ADV 492 
Mezuniyet Projesi dersi için, dersin danışman öğretim elemanlarının yıllar 
içinde karşılaştıkları sorunlar tespit edilerek ADV 492 Mezuniyet Projesi 
esasları oluşturulmuş ve bu esaslar kapsamında, dersin yürütülmesindeki 
temel ilkeler ve standartlar meydana getirilmiştir. Esaslar, 2021-2022 
Öğretim Yılı itibarıyla yürürlüğe girecektir.  
 
Öğrenciye mezuniyet için, hazırlık sınıfı sonrasında, en çok 14 yarıyıl hak 
tanınır. 133 Yeditepe kredisini/240 AKTS’yi (2020-2021 Eğitim-Öğretim 
Yılı öncesinde 131 Yeditepe kredisi/240 AKTS) tamamlamış öğrencilerin 
transcriptleri, öncelikle, danışmanları tarafından, yukarıda belirtilen 
koşullar çerçevesinde kontrol edilir ve gerekli koşulların tamamlanmış 
olduğuna dair imzalanarak Bölüm Başkanlığı’na iletilir. Bölüm 
Başkanlığı’ndan İletişim Fakültesi Dekanlığı’na gönderilen mezuniyet 
talepleri, Fakülte Yönetim Kurulu’nun onayına sunulur. Söz konusu 
sürece dair aşama ve işlemler, aşağıdaki şemada daha net biçinde 
incelenebilir. 
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Tablo 1.1 Yeditepe Üniversitesi-Reklam Tasarımı ve İletişimi Bölümü Lisans 
Öğretim Programı* 

Yarıyıl Ders kodu ve ders adı 
 

Kategori (AKTS Kredisi)  ( 1 ) 

Alanına 
uygun 
temel 

öğretim (2) 

 
İletişim 
Alanına 
uygun 

öğretim 

(3) 
 

Seçmeli 
Dersler 

Diğer Alan 
içi 

Alan 
dışı 

1 LAW 305 İletişim Hukuku ve Telif 
Hakları 

 4    

1 TKL 201 Türk Dili I     2 
1 COMM 101 İletişime Giriş  5    
1 COMM 111 Sunum Becerileri  5    

1 COMM 199 Yazım Becerileri 
Semineri 2     

1 COMM 251 Hikaye Anlatımı 5     
1 ADV 101 Reklamcılığa Giriş  3    

1 ADV 173 Reklam Tasarımının 
Grameri  4    

2 HUM 103 Uygarlık tarihi 3     
2 PSY 101 Psikolojiye Giriş 6     
2 TKL 202 Türk Dili II     2 
2 COMM 102 Medya Tarihi  5    
2 ADV 104 Pazarlama İlkeleri 3     

2 ADV 271 Reklam Tasarımı ve 
Grafiği I  7    

2 ADV 273 Dijital Reklamcılık  4    
3 ECON 291 İktisat 6     

3 HTR 301 Atatürk İlkeleri ve İnkılap 
Tarihi     2 

3 SOC 101 Sosyolojiye Giriş 6     
3 COMM 201 İletişim Kuramları  5    

3 ADV 241 Bütünleşik Reklam ve 
Pazarlama İletişimi  4    

3 ADV 272 Reklam Tasarımı ve 
Grafiği II  7    

4 HTR 302 Atatürk İlkeleri ve İnkılap 
Tarihi II     2 

4 RSCH 410 Bilimsel Araştırma 
Yöntemleri 4     

4 COMM 202 Medya Analizleri   5    
4 ADV 202 Tüketici İçgörüsü  3    

4 ADV 352 Reklamcılıkta Metin 
Yazımı  4    
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4 ADV 372 Reklamcılıkta İleri 
Tasarım  7    

4 Alan Seçmeli   5   
5 COMM 106 Sürdürülebilirlik 5     

5 COMM 331 Marka Yönetimi ve 
Konumlandırma  5    

5 COMM 331 Reklamda 
Göstergebilim  4    

5 Alan Seçmeli   15   
6 PHIL 152 Etik 5     

6 
COMM 362 Stratejik İletişim 
Araştırmaları ve Kampanya 
Yönetimi 

 5    

6 COMM 120 Sanat Tarihi ve Estetik 5     

6 COMM 410 İş Sağlığı ve Güvenliği 
Eğitimi 2     

6 ADV 302 Stratejik Medya 
Planlama  4    

6 Serbest Seçmeli    5  
6 Alan Seçmeli   5   
7 COMM 401 Kültürel Çalışmalar 5     

7 ADV 472 Reklamcılıkta Yapım 
Teknikleri  5    

7 Serbest Seçmeli    5  
7 Alan Seçmeli   15   
8 BBA 204 Girişimcilik İlkeleri 6     

8 ADV 381 Reklamcılıkta Güncel 
Konular  6    

8 ADV 492 Mezuniyet Projesi  8    
8 Serbest Seçmeli   5   
8 Serbest Seçmeli   5   
       

4 COMM 211 Fotoğrafçılık   5   
4 ADV 201 Olay Pazarlaması   5   
4 ADV 222 Reklam Psikolojisi   5   

4 ADV 232 Reklamcılıkta Yaratıcı 
Strateji   5   

4 VCD 111 Temel Çizim (Fakülte içi 
konsantrasyon alanı dersi)   6   

5 COMM 300 Staj   15   
6 COMM 324 İkna ve Algı      
6 COMM 341 İletişim Etiği   5   
6 COMM 382 Sağlık İletişimi   5   

6 ADV 312 Kurumsal Kimlik 
Tasarımı   5   
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6 ADV 334 Reklamcılıkta Müşteri 
İlişkileri Yönetimi   5   

6 
VCD 271 Sanal Ortamda 
Modelleme (Fakülte içi 
konsantrasyon alanı dersi) 

  6   

6 
VCD 272 Hareket Tasarımında Üç 
Boyut (Fakülte içi konsantrasyon 
alanı dersi) 

  5   

7 COMM 400 Yerel Yönetimlerde 
İletişim Uygulamaları   15   

7 ADV 311 Reklam Uygulamaları   15   

7 ADV 410 MMA ile Dijital 
Pazarlamada Yeni Dönem   15   

8 COMM 433 Siyasal İletişim 
Kampanyaları   5   

8 ADV 412 Reklamcılıkta Örnek 
Olaylar   5   

8 ADV 414 Reklam Atölyesi   5   

8 ADV 416 Reklamcılıkta Sosyal 
Sorumluluk   5   

8 ADV 452 Reklam Metni Yazımı ve 
Görselleştirme   5   

8 
VCD 373 Görüntü Oluşturmada 
Uzamsal Tasarım (Fakülte içi 
konsantrasyon alanı dersi) 

  3   

 ACM 111 Bilgisayara Giriş ve Veri 
İşleme    6  

 ACM 312 Yönetim Bilişim 
Sistemleri     6  

 ACM 366 E-İş    6  
 ACM 496 MIS Seminerleri    6  

 ART 101 Sanat ve Kültür 
Yönetimine Giriş    7  

 ART 103 Sanat ve Kültür 
Kuramları    6  

 ART 251 Sanat ve Kültür 
Kurumları İşletmeciliği I    5  

 ART 304 Proje Geliştirme ve 
Yönetimi    5  

 BBA 101 İşletmeye Giriş    7  

 BBA 206 İnsan Kaynakları 
Yönetimi    4  

 BBA 244 Muhasebeye Giriş    5  
 BBA 245 Finansal Muhasebe    5  

 ECON 302 İktisadi Düşünceler 
Tarihi    5  

 ECON 311 Kamu Maliyesi    6  
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(1) Yukarıdaki kategoriler için derslerin İLEDAK Ölçütlerini sağlama kontrolü kurum 
ziyareti sırasında öğretim malzemeleri ve öğrenci çalışmalarına bakılarak yapılacaktır. 
 

(2)   Alanına Uygun Temel Dersler: Sosyoloji, araştırma yöntemleri, istatistik, hukuk, 
felsefe, güzel sanatlar, ekonomi  gibi öğrenciye akademik yetkinlik kazandıracak temel 
dersler. 
  
( 3 ) İletişim öğretimi alanına ait dersler. 
 
( 4 ) Toplam krediler ve yüzdeleri hesaplanırken; zorunlu ders kredilerinin tümü 
kullanılmalıdır. Seçmeli dersler için ise sadece öğretim programında ilgili dönemde yer 
alan krediler kullanılmalıdır. 
 
 
*Bu tabloda, ADV ve COMM kodlu seçmeli dersler dışında belirtilen seçmeliler,  
Reklam Tasarımı ve İletişimi Bölümü'nün, farklı bölümlerle mutabakata 
vararak belirlediği konsantrasyon alanı dersleridir. 
 
 
 
 
 

 ECON 363 Sürdürülebilir 
Kalkınma    4  

 ECON 365 Para ve Sermaye 
Piyasaları    5  

 ETT 111 E-Ticarete Giriş    4  
 ETT 322  Salesforce ile E-CRM    6  

 ETT 422 Web İçerik Yönetimi ve 
Sosyal Medya Pazarlaması    5  

 ETT 425 Arama Motoru 
Optimizasyonu    6  

 GRA 203 Tipografi I    6  
 GRA 207 İllüstrasyon    5  
 GRA 208 Web Tasarımı    5  
 GRA 311 Grafik Animasyon    5  
       

PROGRAMDAKİ TOPLAMLAR  ( 4 ) 63 109 50 10 8 
MEZUNİYET İÇİN GENEL 
TOPLAM 240      

TOPLAMLARIN GENEL TOPLAMDAKİ 
YÜZDESİ 

%  
26.25 

%  
45.41 

% 
20.83 

% 
4.16 

% 
3.33 

Toplamlar bu 
satırlardan 
en az birini 
sağlamalıdır 

En düşük AKTS kredisi 60 90 60  

En düşük yüzde % 25 % 37,5 %25  
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

İletişime Giriş COMM 101 1 3 + 0 + 0 3 5 
 

Ön Koşul Dersleri  

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü Doç. Dr. Kaan Taşbaşı 

Dersi Verenler Doç. Dr. Kaan Taşbaşı, Doç. Dr. Uğur Cevdet Panayırcı,  Dr. Öğr. Üyesi 
Nadirabegim Eskiçorapçı 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Bu ders beşeri iletişimin temel kavram, terim, kuram ve ilkelerini açıklamayı amaçlar. 
Kişilerarası iletişim, grup iletişimi, kitle iletişimi, örgütsel iletişimin işleyişini temel 
kavramlar ve kuramlar ışığında inceler. Bu dersin amacı öğrencilerin iletişime dair 
kavram, kuram ve terminoloji hakkında gelişmiş bir fikir sahibi olmaları, bunların 
uygulamada kullanımlarına yatkınlık kazanmalarıdır.  

Dersin İçeriği Ders iletişimin tanımı, iletişimin kültür boyutları, iletişim sürecinin unsurları, iletişim 
türleri, temel iletişim modelleri gibi konuları ele alır. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları Program Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) İletişim kavramını tanımlar. 1, 2 1,2,7 A,B 

2) Temel iletişim modellerini analiz ederek karşılaştırır. 1, 2 1,2,6,7,9 A,B 

3) İletişimin önemini kavrar.  1 1,2,7 A,B 

4) İletişim türlerini tanır. 1, 2 1,2,6,7 A,B 

5) İletişim türlerini karşılaştırır. 1 1,2,6,7,9 A,B 

 
Öğretim Yöntemleri: 1: Ders, 2: Tartışmalı Ders, 6: Vaka Çalışması, 7: Beyin Fırtınası, 9: Gösterim 
Ölçme Yöntemleri: A: Sınav B: Sözlü/Sunum  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş: Dersin amaçları, dersin işlenişi, iletişim kavramının 
tanımlanması 

 

2 İletişim Sürecine Giriş: Temel kavramlar, tarihsel arka plan, 
iletişim-kültür-doğa ilişkisi 

Burton&Dimbleby, Chpt. 1 
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3 İletişimin Boyutları: İçe dönük İletişim, kişilerarası iletişim, 
grup iletişimi, kitle İletişimi 

Burton&Dimbleby, Chpt. 1 

4 Bir Süreç Olarak İletişim: Mesajlar ve işlevleri Burton&Dimbleby, Chpt. 1 

5 İletişimde Anlam Yaratma Süreci: Kodlar ve göstergeler Burton&Dimbleby, Chpt. 1 

6 İletişim Sürecini Çözümlemek: İletişim modelleri Burton&Dimbleby, Chpt. 1 

7 Kişilerarası İletişim 1: Kişilerarası iletişimin temel formları Burton&Dimbleby, Chpt. 2 

8 Ara sınav  

9 Kişilerarası İletişim 2: Sözlü ve sözlü olmayan iletişim Burton&Dimbleby, Chpt. 2 

10 Grup İletişimi 1: Grup kavramı, grup türleri, grup aidiyeti Burton&Dimbleby, Chpt. 3 

11 Grup İletişimi 2: Grubun oluşumu, grup normları, grup içi 
iletişim 

Burton&Dimbleby, Chpt. 3 

12 Örgütsel İletişim: Örgütlerin ayırt edici özellikleri, örgüt içi 
iletişim süreçleri 

Burton&Dimbleby, Chpt. 4 

13 Kitle İletişimi: Kitlenin ve kitle iletişiminin doğası Burton&Dimbleby, Chpt. 5 

14 İletişimin ve Toplumun Geleceği, Quo Vadis?: Tarihin tortuları, 
mevcut durum, geleceğe dair tartışmalar 

Burton&Dimbleby, Chpt. 6 

15 Genel değerlendirme Burton&Dimbleby, Chpt. 6 

16 Final sınavı  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Dimbleby, R., Burton, G.(2007). More Than Words: An Introduction to Communication 
(4th ed.), London: Routledge. 

Diğer Kaynaklar  

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar  

Ödevler Dönem için konulara yönelik hazırlık okumaları ve sözlü sunum. 

Sınavlar Ara sınav, Final Sınavı 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 80 

Sözlü/Sunum 4 20 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  50 

Yıl içinin Başarıya Oranı  50 
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Toplam  100 

 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram 

ve modeller konusunda bilgi sahibidir.     X 

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal 

ve teknik bilgi sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.     X 

3 

Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim 

ortamlarının farklı özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde 

sunabilir. 
     

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili 

verilerin toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle 

paylaşılması aşamalarında kullanır. 
     

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği 

bilgiyi, bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.      

6 
Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar. 

     

7 
Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular. 

     

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite 

standartlarına dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.      

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak 

sorunlar ile ilgili çözümler önerir.      

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici 

davranışlarındaki değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek 

oluşturduğu reklam içeriği ile ilişkilendirir. 
     

11 
Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla 

değerlendirir.      

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 
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Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 14 3 42 

Ara Sınav 1 3 3 

Sözlü Sunum 4 8 32 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü   122 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   4,88 

Dersin AKTS Kredisi   5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

SUNUM BECERİLERİ COMM 
111 1 2+2+0 3 5 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü Dr. Öğr. Üyesi Gülşah Aydın 

Dersi Verenler Dr. Öğr. Üyesi Gülşah Aydın, Doç. Dr.  Gözde Dalan Polat 

Dersin Yardımcıları Arş. Gör Zülal Camgöz 

Dersin Amacı Bu dersin amacı resmi veya yarı resmi amaçlı sunum tekniklerinin incelenmesi ve gerekli sunum 
yeteneklerinin kazanılmasıdır.  

Dersin İçeriği Topluluk karşısında konuşma; sunum yapma teknikleri; etkili sözlü ve sözsüz iletişim; 
PowerPoint, Keynote, ve  Canva gibi sunum yazılımlarının profesyonelce kullanımı  

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) İçeriği nasıl yapılandıracağını anlar. 1, 2 1, 2 B, C 

2) Powerpoint, Excel ve Word gibi Microsoft Office programlarını 
kullanır. 

1, 2 1, 2 B, C 

3) Sunumu geliştirmek için ses tonu ve beden dili tekniklerini kullanır. 1, 2, 3 1 ,2, 16  B, C 

4) Slaytları ve görsel yardımcıları etkin bir şekilde kullanır. 1, 2, 3 1, 2 A, B ,C 

5) Powerpoint, Keynote, Canva gibi yazılımlarla güçlü sunumlar 
hazırlar. 

1, 2, 3 1, 2 B ,C 

6) Çeşitli formatlarda sunum yapabilme becerisi kazanır. 1, 2, 3 1, 2, 16 A, B, C 

 
Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 16- Sözlü  
Ölçme Yöntemleri: A-Sınav B- Sözlü / Sunum C- Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş   
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2 Nasıl iletişim Kurarız?  

3 Ses ve Konuşma Kalıpları  

4 Sözsüz İletişim  

5 Powerpoint, Excel ve Word gibi Microsoft Office programlarının kullanımı  

6 Powerpoint, Excel ve Word gibi Microsoft Office programlarının kullanımı  

7 Sunum teknikleri ve sunumu oluşturan ana bölümler: Giriş, taslak, yol haritası ve 
sonuç.  

8 ARA SINAV  

9 Sunum hazırlama (Formal ve diğer)   

10 Öğrenci Sunumları  

11 Öğrenci Sunumları  

12 Öğrenci Sunumları  

13 Öğrenci Sunumları  

14 Öğrenci Sunumları  

15 Değerlendirme  

16 Final  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Peery, A. (2005). Creating effcetive presentations. New York: Berkley Publishing 

Diğer Kaynaklar 
https://www.businessballs.com/communication-skills/presentation-skills-and-techniques/ 
 
https://www.managementstudyguide.com/effective-presentation-skills.htm 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar  

Ödevler  

Sınavlar  
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Final Sunumu 1 60 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 
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Toplam   100 

 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.    X   

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.     X  

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.       

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
      

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.       

 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 4 56 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 12 4 60 
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Ara Sınav 1 1 1 

Final (Final sunumu) 1 1 1 

Toplam İş Yükü   118 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,72 

Dersin AKTS Kredisi   5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAMCILIĞA 
GİRİŞ ADV 101 1 3 + 0 + 0 3 3 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Prof. Dr. R. Mahmut Oktay 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Bu dersin amacı öğrencileri reklam sürecine ilişkin kavramlarla tanıştırmak, 
reklamcılık mesleği ile ilgili temel bilgileri anlatmak, ve bir reklam kampanyasının 
nasıl planlanıp gerçekleştirildiğini, giriş seviyesinde uygulamalı olarak 
göstermektir. 

Dersin İçeriği 

Reklamın tanımı, diğer tanıtım yöntemleriyle kıyaslanması, reklam sürecine 
katılan meslek mensuplarının tanımı, reklam türleri, pazarlama ve pazarlama 
iletişimi içindeki yeri, reklamın araştırma, planlama, uygulama ve değerlendirme 
aşamaları, segmentasyon ve hedef kitle seçimi, medya seçimi ve planlaması, mesaj 
stratejileri, konumlandırma, bütçelendirme  

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Reklam ve pazarlama iletişimi ilişkisini kavrar. 1 1,2,6 A,C,E 

2) Reklamcılık mesleğinin özelliklerine ve temel stratejilerine 
dair bilgi sahibi olur. 1 

1,2,6 A,C,E 

3) Reklamcılık alanındaki ulusal ve uluslararası meslek 
örgütlerinin standartları ve etik kodları konusunda bilgi sahibi 
olur. 1, 8 

1,2 A 

4) Reklamcılıkta araştırma sürecinin önemini kavrar. 4 1,2,6,15 A,C,E 

5) Bir reklam kampanyasının planlama ve uygulama  
süreçlerine dair bilgi sahibi olur. 1, 3, 4, 5, 6, 7 

2,15 A,C,E 

 
Öğretim 
Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders  5- Problem Çözme 6- Vaka Çalışması 15- Ödev 

Ölçme Yöntemleri: A- Sınav C- Ödev E- Proje / Tasarım  
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 
Giriş: Reklamcılık, yaratıcı ajans, medya planlama 
ajansı, ajans bölümleri, meslek mensuplarının iş 
tanımları ve reklam türlerine genel bir bakış 

Kitap, ders notları. 

2 

Pazarlama ve pazarlama iletişimi içinde reklamın yeri 
reklamcılık alanında faaliyet gösteren dernek ve meslek 
örgütleri (ICC-Uluslararası Ticaret Odası, Reklam 
Kurulu,  Basın İlan Kurumu, Reklamcılık Vakfı, 
Reklamverenler Derneği, Reklamcılar Derneği, Reklam 
Özdenetim Kurumu misyon ve amaçları ile çalışma ilke 
ve esasları, RTÜK-Radyo TV Üst Kurulu, IAB-
Interactive Advertising Bureau, Açıkhava Reklamcıları 
Derneği, TİAK-Televizyon İzleme Araştırmaları 
Kurumu, Dijital mecraları ölçümleme kurumları)   

Kitap ders notları. 

3 Reklam araştırmaları, pazar araştırması, SWOT analizi Kitap,  ders notları, örnekler. 

4 Reklamda planlama süreci Kitap,  ders notları, örnekler. 

5 
Reklamda segmentasyon, hedef kitle seçimi,medya 
seçimi ve planlaması, iletişim stratejileri, bütçeleme: 
Genel bir bakış 

Kitap,  ders notları, örnekler. 

6 Örnek olay incelemesi  

7 ARA SINAV  

8 Reklam iletişimi modelleri Kitaplar. 

9 Reklam medyası Kitap, ders notları, medya reklam örnekleri 

10 
Pazarlama iletişimi türleri (Doğrudan pazarlama, 
sponsorluk, olay pazarlama, satış promosyon, halkla 
ilişkiler; tanımlama ve farkları). 

Kitaplar, ders notları 

11 
Kampanya planının uygulanması, kampanya 
örneklerinin gözden geçirilmesi I, Dönem Ödevi 
danışmaları 

Plan uygulaması, örnek kampanyalar 

12 
Kampanya planının uygulanması, kampanya 
örneklerinin gözden geçirilmesi II, Dönem Ödevi 
Danışmaları 

Plan uygulaması, örnek kampanyalar 

13 Reklam kampanya örnekleri, Dönem Ödevi 
Danışmaları 

Örnek kampanyalar 

14 Reklam kampanya örnekleri, Dönem Ödevi hakkında 
görüşler 

Örnek kampanyalar 

15 Ders ile ilgili son tartışma, yorumlar, sorular.  

16 Final Sınavı ve Dönem Ödevlerinin Teslimi  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Wells, W, S. Moriarty, and J. Burnett (2011). Advertising: Principles and Practice. 
New York: Prentice Hall. 

Diğer Kaynaklar Projeler ve örnek olaylar. 
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MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar Slayt, video, basılı malzeme. 

Ödevler Kampanya projeleri. 

Sınavlar Vize ve final (Sınav ve proje teslimi) 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 80 

Ödev 2 20 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  1 60 

Yıl içinin Başarıya Oranı  1 40 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram 

ve modeller konusunda bilgi sahibidir.     X  

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal 

ve teknik bilgi sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 

Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim 

ortamlarının farklı özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde 

sunabilir. 
  X    

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili 

verilerin toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle 

paylaşılması aşamalarında kullanır. 
 X     

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği 

bilgiyi, bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.  X     

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.  X     

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.  X     

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite 

standartlarına dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.   X    
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9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak 

sorunlar ile ilgili çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici 

davranışlarındaki değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek 

oluşturduğu reklam içeriği ile ilişkilendirir. 
      

11 
Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla 

değerlendirir.       

 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 4 3 12 

Ara Sınav 1 3 3 

Ödev 2 6 12 

Final (Sınav ve proje teslimi) 1 3 3 

Toplam İş Yükü     72 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     2,88 

Dersin AKTS Kredisi     3 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAM TASARIMININ 
GRAMERİ  ADV 173 1 3 + 0 + 0 3 4 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Öğr. Gör. Dr. Sevil Çörekçi 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Bu derste, öğrencilerin, görsel iletişim tasarımcısının ihtiyacı olan başlıklar altında görsel 
iletişimin, sembol, işaret ve göstergelerle kurulu dünyasını, bu dünyanın grafik tasarımı içindeki 
varlığını araştıran ve örnekleyen yapısı hakkında bilgi sahibi olması amaçlanmaktadır. 
Öğrencilere, bu vasıtayla, veri okuryazarlığı bilgi ve becerisi kazandırılması amaçlanmaktadır. 

Dersin İçeriği 

Görsel tasarım ve iletişim ilkelerine giriş, temel görsel iletişim elemanları, kompozisyon ve 
fonksiyonlara göre konsept araştırmaları, iki boyutlu tasarımlarda stratejik olarak 
çözümlemeler, görsel farkındalık ve görsel okuryazarlık gelişimi, algı, Gestalt ve tasarım 
dinamiği kuramları. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1. İletişim ve tasarım alanına ait teorik ve uygulamalı bilgileri saptar, 
fikirler arasında bağlantı kurar ve tartışır. 

1, 2, 4 1, 2, 3, 5, 15 A,C 

2.Görme, bakma, dönüştürme ve özgünleştirerek yeniden tasarlama 
becerilerini geliştirir. 3 

1, 2, 3, 5, 15 A,C 

3.Görsel iletişim tasarımına ait farklı kültürel etkinlik ve çalışmaları 
gözden geçirir, sorgular, eleştirir. 2, 11 

1 ,2, 3, 5, 15 A,C 

4. Edindiği bilgiyi, farklı disiplinler  ve iletişimin diğer alanları ile 
ilişkilendirir. 2 

1, 2, 3, 5, 15 A,C 

 

    

 
Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 3- Özel Destek / Yapısal Örnekler 5- Problem 15- Ödev  
Ölçme Yöntemleri: A-Sınav C- Ödev  
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Öğrencilerle tanışma/Ders içeriği hakkında bilgi/Ders malzemelerinin talebi  

2 Görsel stillerin ve görsel dilin temel kavramları  

3 Temel görsel iletişim elemanları (Nokta, çizgi, form, yön, ton, renk, doku, 
ölçek, hareket, derinlik) kavramlarını tanıma 

 

4 Temel görsel tasarım elemanlarıyla anlam inşası  

5 Temel tasarım eğitiminde kompozisyon prensipleri (Uyum, denge, ritim, oran, 
odak, zıtlık, tekrar, bütünlük) 

 

6 Temel tasarım eğitiminde kompozisyon prensipleri örnekleri ve altın oran  

7 Görsel tasarımda duyusal ve algısal teoriler temel kavramlar  

8 ARA SINAV  

9 Gestalt prensipleri (Yakınlık, benzerlik, devamlılık, ortak yön)  

10 Gestalt prensipleri ve optik algılama (örnek analizler)  

11 Konstrüktivizm temel kavramlar (örnekler)  

12 Göstergebilim temel kavramlar (örnek analizler)  

13 
Görsel iletişimde anlama ve anlamlandırma -Görsel iletişimde algılama 
ölçütleri, çağrışım ilişkisi 

 

14 
Altı aşamalı analiz yöntemi (Kişisel, Teknik, Tarihsel, Kültürel, Etik ve 
Eleştirel) 

 

15 Altı aşamalı analiz yöntemi örnekler  

16 FİNAL  

 

KAYNAKLAR 

Ders Kitabı 
Lester, Paul Martin (2000). Visual Communication: Images with Messages. New York: Wadsworth. 
Öztuna, H. Y. (2007).  Görsel İletişimde Temel Tasarım. İstanbul: Yorum Sanat ve Yayıncılık. 
Uçar, T. F. (2004). Görsel İletişim ve Grafik Tasarım. İstanbul: İnkılap Kitabevi. 

Diğer Kaynaklar 

-White, Alex, The Elements of Graphic Design, Allwort Yayınevi, New York, 2002 
-Berger, Arthur A. (1989). Seeing is Believing: An Introduction to Visual Communication. Mountain 
View: Mayfield Publishing Company.  
-Berger, John (1990). Görme Biçimleri. Çeviren: Yurdanur Salman, İstanbul: Metis Yayınları. 
-Frosch, P. The image factory : consumer culture, photography and the visual content industry. Oxford 
; New York : Berg, 2003 
-Gombrich, E. H. (1976). Sanatın Öyküsü. 12. Baskı, Çeviren: Bedrettin Cömert, İstanbul: Remzi 
Kitabevi.  

 
 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar Ders notları ve sunum görselleri 

Ödevler Her hafta işlenen konuyla ilgili ödevler 
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Sınavlar Ders notları ve sunum görselleri 

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 50 

Ödev 14 50 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   50 

Yıl İçinin Başarıya Oranı   50 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.     X  

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.     X  

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.   X    

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
   X   

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.       

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       
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10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
      

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.     X  

 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 12 2 24 

Ara Sınav 1 3 3 

Ödev 14 2 28 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü   100 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   4 

Dersin AKTS Kredisi   4 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

Akademik Yazım Becerileri Semineri COMM 199 1 1+0+0 1 2 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü Dr. Öğr. Üyesi Özlem Akkaya 

Dersi Verenler Dr. Öğr. Üyesi Özlem Akkaya 

Dersin Yardımcıları - 

Dersin Amacı Bu dersin genel amacı, öğrencilerin İngilizce akademik yazım becerilerini geliştirmektir. 

Dersin İçeriği 
Akademik yazımın temellerinin işleneceği dersin odağındaki başlıca konular; paragraf ve 
kompozisyonun yapısı, farklı kompozisyon türleri, bilimsel kaynaklardan yararlanma ve bu 
kaynaklara intihal yapmadan atıfta bulunma kurallarıdır. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1. Akıcı ve tutarlı paragraflar yazar. 4 1, 2, 15 A, C 

2. Yazdığı paragraflarda olgu, istatistik, alıntı gibi destekleyici 
ayrıntıları kullanır. 4 1, 2, 15 A, C 

3. Farklı türlerde (kronolojik, neden/sonuç, karşılaştırma, tartışma vb.) 
akademik kompozisyonlar yazar.  4 

1, 2, 15 A, C 

4. Akademik kaynaklardan aldığı fikir ve bilgileri parafraz eder 
ve/veya özetler.  4 

1, 2, 15 A, C 

5. Akademik referans gösterme kurallarını intihale ve benzer diğer 
ciddi hatalara düşmeden uygular. 4 

1, 2, 15 A, C 

 
Öğretim Yöntemleri: 1. Anlatım; 2: Tartışmalı Ders; 15: Ödev 
Ölçme Yöntemleri: A: Sınav; C: Ödev 

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş: dersin amacı ve kapsamı   

2 İntihal nedir? İntihalden nasıl kaçınabiliriz? Oshima & Hogue (2006), 
chapter 8 
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3 Paragrafın yapısı  Oshima & Hogue (2006), 
chapter 1 

4 Paragrafta akıcılık ve anlam bütünlüğü  Oshima & Hogue (2006), 
chapter 2 

5 Ödev teslimi I  

6 Kompozisyonun yapısı Oshima & Hogue (2006), 
chapter 4 

7 Çeşitli kompozisyon türleri Oshima & Hogue (2006), 
chapter 6, 7, & 9 

8 Ödev teslimi II  

9 Doğrudan ve dolaylı alıntılar Oshima & Hogue (2006), 
chapter 3 

10 Ödev teslimi III  

11 Akademik kaynaklardan alınan bilgileri ve fikirleri parafraz etme ve özetleme Oshima & Hogue (2006), 
chapter 8 

12 Ödev teslimi IV   

13 Akademik yazım süreci: taslak geliştirme, yazma ve son şeklini verme  Oshima & Hogue (2006), 
Appendix A 

14 Metin içinde ve kaynakçada atıf yapma kuralları  Oshima & Hogue (2006), 
Appendix B & APA 7.0 Manual 

15 Genel değerlendirme  

16 Final ödevi teslimi  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Oshima, A. & Houge, A. (2006). Writing Academic English (4th ed.). London: Pearson Longman. 

Diğer Kaynaklar Publication Manual of the American Psychological Association (5th ed.) (2003). Washington, DC: 
APA. 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Sınavlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ödev 5 100 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı 1 50 

Yıl içinin Başarıya Oranı  5 50 

Toplam   100 



 34 

 

DERS KATEGORİSİ Temel Ders 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.       

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
    X  

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.       

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
      

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.       
 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 2 28 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 12 1 12 

Ödev 6 1 6 
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Final 1 2 2 

Toplam İş Yükü   48 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     1.8 

Dersin AKTS Kredisi     2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 36 

DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

HİKÂYE ANLATIMI COMM 251 3 2 + 2 + 0 3 5 
 

Ön Koşul Dersleri  

 

Dersin Dili İngilizce  

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Öğr. Gör. Mario Levi 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı Farklı yazma yöntemlerinin ve tartışmalarının yardımıyla öğrenciye kendini ifade 
etmenin yollarını göstermek. 

Dersin İçeriği 
Ödevler ve evde hazırlanması istenen yazılar sınıf ortamında değerlendirilip aynı 
zamanda herkesin tartışmasına açılarak farklı yazım taktikleri gösterilir ve analiz 
edilir. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemle

ri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Duygularını ifade eder. 2 1,2,4,7 A,B,E 

2) Analiz yapma becerileri kazanır. 2, 3 1,2,3,7 
A,B,E 

3) Bir düşünceyi yapılandırabilir. 2, 3 1,2,3,4,7 
A,B,E 

4) Metni kurgular. 2, 3 1,2,3,4,7 
A,B,E 

5) Oluşturulan ve kurgulanan metni değerlendirme yöntemlerini 
bilir.  2 1,2,3,4,7 

A,B,E 

 
Öğretim 
Yöntemleri: 

1:Ders, 2:Tartışmalı Ders, 3:Özel Destek/Yapısal Örnekler, 4:Rol Yapma/Drama, 
7:Beyin Fırtınası 

Ölçme Yöntemleri: A:Sınav, B:Sözlü/Sunum, E:Proje/Tasarım 
 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Kendini ifade etmenin yolları  

2 Bir mektup yazmak: başlangıç noktası  

3 Öykü nedir? Tarihi, kurgusu ve yapısı  
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4 Öykü yazmaya nasıl hazırlanmalı, nasıl başlamalı?  

5 Farklı sonları olabilecek bir öyküye başka bir öyküden nasıl devam etmeli?  

6 Portre nasıl yazılır?  

7 Zamanın önemi  

8 Ara sınav  

9 Betimlemenin önemi, işlevi ve sınırları  

10 Metin-mekan ilişkisi  

11 Farklı söylemler: Değişik kültür gruplarından gelen insanları nasıl 
konuşturmalı?  

12 Nesnelerin duygusu  

13 Dilin önemi  

14 Tarihin, felsefenin ve psikolojinin önemi  

15 Denemede kişisel duygular  

16 Final  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu  
 

Diğer Kaynaklar Roman ve filmler 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dökümanlar  

Ödevler  

Sınavlar Ara sınav, proje ve final 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 60 

Proje 1 40 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Temel Ders 
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DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  
1 Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin 

temel kavram ve modeller konusunda bilgi sahibidir.       

2 Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, 

kültürel, sanatsal ve teknik bilgi sahibi olarak reklamcılık alanını farklı 

açılardan değerlendirir. 
    X  

3 Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve 

iletişim ortamlarının farklı özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur 

ve etkili bir şekilde sunabilir. 
   X   

4 Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı 

ile ilgili verilerin toplanması, uygulanması ve sonuçlarının 

değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında kullanır. 
      

5 Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine 

dair edindiği bilgiyi, bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler 

dahilinde planlar ve yönetir. 
      

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       
8 Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik 

ilkelere ve kalite standartlarına dair edindiği bilgiye uygun hareket 

etmeye özen gösterir. 
      

9 Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog 

kurarak sorunlar ile ilgili çözümler önerir.       

10 Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, 

tüketici davranışlarındaki değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri 

takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile ilişkilendirir. 
      

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla 

değerlendirir.       

 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 14 4 56 

Ara Sınav 1 3 3 
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Proje 1 15 15 

Final  1 3 3 

Toplam İş Yükü     119 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,76 

Dersin AKTS Kredisi     5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

PAZARLAMA 
İLKELERİ ADV 104 2 3 + 0 + 0 3 3 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Prof. Dr. Billur Ülger 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 
Dersin amacı, öğrencilerin, pazarlama sistemi ve terminolojisi, segmentasyon, pazarlama 
karması, dahilindeki stratejiler hakkında bilgi sahibi olmasını sağlamak ve pazarlama süreçleri 
ile ilgili kavramsal ve analitik düşünme becerilerini geliştirmektir.  

Dersin İçeriği Pazarlama yaklaşımı, pazarlama-satış farkı, pazarlama karması, segmentasyon, hedef pazar 
belirleme, müşteri değeri, ürün yaşam döngüsü ve dijital dünyada pazarlama.  

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Temel pazarlama terminolojisi hakkında bilgi sahibi olur.  1, 10 1, 2, 6 A 

2) Hem firmadan tüketiciye (B2C) hem de firmadan firmaya 
(B2B) pazarlama süreçlerinde hedef kitle analizi ve 
segmentasyon konusunda bilgi sahibi olur. 

1, 3, 10 1, 2, 6, 15 

 
A, C 

3) Ürün yaşam döngüsüne uygun farklı tanıtım taktikleri 
hakkında bilgi sahibi olur.   1, 3,  7, 10 

 
1, 2, 6, 15 

 
A, C 

4) Pazarlama karmasıyla ilgili temel dijital pazarlama 
stratejilerinin rolü hakkında farkındalık geliştirir. 1, 3, 7, 10 

 
1, 2, 6 

 
A, C 

 
Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 6- Vaka Çalışması 15- Ödev  
Ölçme Yöntemleri: A-Sınav C- Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Pazarlamaya giriş: Müşteri için değer yaratma/Satış ile pazarlama kavramı 
arasındaki farklar, Pazarlama Departmanı’nda yer alan pozisyonlar  
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2 

Pazarlamada temel kavramlar: Pazar ve pazar segmentasyonu (Coğrafi, 
Demografik/Sosyo-ekonomik, Psikografik ve Davranışsal segmentasyon) ve 
SES grupları (A, B, C1, C2, D, E) hakkında bilgilendirme; Hedefleme; 
Konumlandırma  
Pazarlama stratejilerini belirlemek bakımından pazar segmentasyonu neden 
önemlidir? Dijital teknolojilerle birlikte bu süreç nasıl işlemektedir? 

Segmentation, Targeting and 
Positioning- Learn Customer 
Analytics 

3 Pazarlamada temel kavramlar (devam ediyor): Koordine pazarlama, karlılık, 
ihtiyaç-istek-talep, pazarlama karması 

 
The Four Ps of the Marketing Mix 
& 
Philip Kotler on Why the Four Ps 
are Safe 

4 
Pazarlamada temel kavramlar (devam ediyor): Hizmet-ürün, değer-fiyat-
memnuniyet, takas işlemi-parasal işlem 
Strateji odağı: Birlikte Yaratma (Co-creation) ve Paylaşım Ekonomisi 

Phillippe Starck TED Talks  
& 
Alessi Lemon Squeezer 

5 
Pazarlamada temel kavramlar (devam ediyor): Firmadan firmaya (B2B) 
pazarlama nedir? İşletmeler, kendilerini diğer firmaya pazarlamak için ne 
yaparlar? B2B ile firmadan tüketiciye (B2C) pazarlama arasındaki farklar 
nelerdir? 

 

6 
B2B örnek videolar ve bu videolar ile bağlantılı pazarlama terminolojisi 
(Inbound pazarlama, outbound pazarlama, içerik yaratma, lead nurturing 
funnel, SEO ve varış sayfası)   

Zendesk TV Commercial 
"So Yeah, We Tried Slack …" 
Volvo Trucks 
What is HubSpot? 
& 
What is Inbound Marketing?   

7 ARA SINAV   

8 Ürün yaşam sürecine (PLC) giriş: Anlamı ve özellikleri, ürün kategorisi-ürün 
biçimi-marka, moda ve heves, Yeniliklerin Yayılımı Teorisi ve PLC ile ilişkisi 

Diffusion of Innovations 
& 
The Product Life Cycle 

9 PLC: Lansman dönemi (Özellikleri ve stratejiler)  

10 PLC (devam ediyor): Büyüme dönemi (Özellikleri ve stratejiler)  

11 
PLC (devam ediyor): Büyüme dönemi (devam ediyor) (Stratejiler) 
Strateji odağı: Dağıtım ağını genişletmek ile neyi kastediyoruz? Mağazadan 
perakende satış ve mağaza dışı perakende satış nedir? 

Retailers, Wholesalers, and 
Distributors 
& 
Store versus Non-Store Retailing 

12 PLC (devam ediyor): Olgunluk dönemi (Özellikleri ve stratejiler) 
Strateji odağı: Crowdculture, user-generated content (UGC)  

13 

PLC (devam ediyor): Olgunluk dönemi (devam ediyor) (Stratejiler) 
Strateji odağı: Pazarlama karmasına dair değişiklikler/düzenlemeler  
ve fiyatlandırma (Maliyet artı fiyatlandırma, rakip tabanlı fiyatlandırma, değere 
dayalı fiyatlandırma, pay what you want (PWYW) fiyatlandırma, freemium 
fiyatlandırma 

 

14 

PLC (devam ediyor): Düşüş dönemi (Özellikleri, stratejiler, ürün 
başarısızlıkları üzerine istatistikler) 
Odak: İşletmeler, ürünü piyasadan çekmek/çekmemek konusunda nasıl karar 
alıyorlar? (Katkı payı, değişken maliyet, ürün başına değişken maliyet, faaliyet 
karı) 

Biggest Product Flops in History 

15 Pazarlama süreçleri ve final ödevi hakkında son tartışma  

16 Final ödevi teslim  
 

KAYNAKLAR 

Ders Kitabı 
Kotler, P. and  Keller, K. L. (2015). Marketing Management. New York: Person. 
Posner, H. (2015). Marketing Fashion: Strategy, Branding, and Promotion. London: Laurence King 
Publishing. 
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Diğer Kaynaklar 

Segmentation, Targeting and Positioning- Learn Customer Analytics, 
 https://www.youtube.com/watch?v=Fij1aBcl_Ts 
 
Phillippe Starck TED Talks, 
https://www.ted.com/talks/philippe_starck_design_and_destiny/transcript?embed=true&language=tr 
 
Alessi Lemon Squeezer, https://www.youtube.com/watch?reload=9&v=3stiu165d70 
 
Zendesk TV Commercial,  https://www.youtube.com/watch?v=e359jWSGMVg&feature=emb_logo 
 
"So Yeah, We Tried Slack …", 
https://www.youtube.com/watch?time_continue=52&v=B6zVzWU95Sw&feature=emb_logo 
 
Volvo Trucks, https://www.youtube.com/watch?v=M7FIvfx5J10&feature=emb_logo 
 
What is HubSpot?  https://www.youtube.com/watch?v=hP34oHx68g0&feature=emb_logo 
 
What is Inbound Marketing?  https://www.youtube.com/watch?v=R0UWvdyABFo 
 
Diffusion of Innovations,  https://www.youtube.com/watch?v=kxVeLlTEgtU 
 
The Product Life Cycle, https://www.youtube.com/watch?v=oma7q4sQW54 
 
The Four Ps of the Marketing Mix, https://www.youtube.com/watch?v=Mco8vBAwOmA 
 
Philip Kotler on Why the Four Ps are Safe, ,https://www.youtube.com/watch?v=X4T-a4AKMjQ 
 
Retailers, Wholesalers, and Distributors, https://www.youtube.com/watch?v=JzLoo8cFJBI 
 
Store versus Non-Store Retailing, https://www.youtube.com/watch?v=w7x2mkuWrG4&t=324s 
 
Biggest Product Flops in History, https://www.businessinsider.com/biggest-product-flops-in-history-
2016-12 
 
& 
 
Öğretim elemanının slaytları  

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom 

Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom 

Sınavlar  

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 100 

Ev ödevi-Sınıf çalışması 

1 (Uzaktan 
eğitim 
sürecinde) 
2-3 (Yüz 
yüze eğitim 
sürecinde) 

Dönem sonu notuna eklenecek. 
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Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl İçinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 

 

DERS KATEGORİSİ Temel Ders 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.     X  

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.   X    

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.  X     

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.       

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
   X   

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.       
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AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 12 1 12 

Ara Sınav 1 2 2 

Ödev 1-3 2 2 

Final (Proje) 1 15 15 

Toplam İş Yükü   73 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   2,92 

Dersin AKTS Kredisi   3 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAM TASARIMI 
VE GRAFİĞİ I ADV 271 2 2+ 2+0 3 7 

 

Ön Koşul Dersleri ADV 173 REKLAM TASARIMININ GRAMERİ 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Dr. Öğr. Üyesi Ceylan Pakkan Yener, Öğr. Gör. Dr. Sevil Çörekçi 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Reklam üretim sürecinin teknik yaratım aşamalarındaki görsel tasarım uygulamalarına dair 
beceri kazanılması; Photoshop programı vasıtasıyla  reklam kurgu işleyişindeki görsel kısmın 
oluşumunun sağlanması; Portfolyo oluşturma konusunda bilgi verilmesi ve oluşumuna katkı 
sağlanması; Adobe Photoshop programı vasıtasıyla  grafik tasarım uygulamaları yapılmasının 
sağlanması 

Dersin İçeriği Photoshop programı vasıtasıyla reklam üretim sürecinin bir parçası olan grafik tasarım 
uygulamaları yapılması   

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Adobe Photoshop programına giriş: İki boyutlu tasarım 
uygulamalarına başlangıç 

3, 5 1,2,3,4 A, C, E 

2)  Görsel tasarımı reklamda kullanma yöntemlerini öğrenir ve 
deneyimler. 1, 3, 5, 8 1,2,3,4 A, C, E 

3)  Yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla, stratejiyi görsel dile aktarır. 3, 5, 11 1,2,3,4 A, C, E 

4) Portfolyo oluşturma yöntemleri hakkında bilgi sahibi olur. 2 1, 2, 3, 4 A, C, E 

 
Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Uygulama 3- Özel Destek 4- Ödev  
Ölçme Yöntemleri: A-Sınav C- Ödev E- Proje / Tasarım 
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Portfolyo nedir? Oluştururken nelere dikkat etmek gerekir?   

2 
Adobe Photoshop programına giriş. Tool Box (Araçlar) ve 
Kullanımı / Tool Options Bar Kullanımı ve Olanakları / Görüntü 
Taşıma / Açma / Döküman Özellikleri / Paletler 

 

3 
Vektörel Grafikleri Anlama / Çözünürlük ve Görüntü Özellikleri / 
Yeni Görüntü Üretme / Vektörel Grafikleri Anlama / Çözünürlük ve 
Görüntü Özellikleri / Yeni Görüntü Üretme 

 

4 Layerlarla Çalışma / Uygulama  

5 Uygulama Çalışması 1  

6 Uygulama Çalışması 2  

7 Ara Sınav  

8 Uygulama Çalışması 3  

9 Uygulama Çalışması 4  

10 Uygulama Çalışması 5  

11 Uygulama Çalışması 6  

12 Uygulama Çalışması 7  

13 Uygulama Çalışması 8  

14 Uygulama Çalışması 9  

15 Uygulama Çalışması 10 / Döneme dair son tartışma  

16 Final Proje Teslim  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Landa, R. (2004). Advertising by Design : Creating Visual Communications with Graphic Impact. 
Hoboken : J. Wiley & Sons., 2004. 

Diğer Kaynaklar 

http://creativity-online.com/ 
http://adage.com/ 
http://www.adweek.com/adfreak 
http://theinspirationroom.com/daily/ 
http://www.commarts.com/ 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar https://www.luerzersarchive.com/  http://www.oneclub.org/ 

Ödevler http://www.adsoftheworld.com 

Sınavlar  
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DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav (Final projesi için hazırlık) 1 50 

Ödev 10 50 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 

 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.     X  

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.    X   

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.    X   

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
      

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    X   
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AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 4 56 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 14 5 70 

Ara Sınav 1 10 10 

Ödev 10 15 42 

    

Toplam İş Yükü     178 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     7,12 

Dersin AKTS Kredisi     7 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

DİJİTAL REKLAMCILIK ADV 273 2 3 + 0 + 0  3 4 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Öğr. Grv. Levent Dicle 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 
Bu dersin amacı öğrencilerin dijitalleşen reklam pazarına adaptasyon sağlamaları, dijital reklam 
mecralarının, ajanslarının ve içerik üreten mekanizmalarının çalışma sistemlerini öğreterek 
dijital medya planlanması ve satınalma süreçlerini anlamalarıdır. 

Dersin İçeriği 

Dijital Medyanın tanımı ve tarihçesi, reklam modelleri, dijital mecraların çalışma metotları, 
dijital platformlar, global ve yerel ölçümlemeler, dijital planlama ve içerik üretici ajanslarının 
çalışma sistemleri, medya satın alma süreçleri ve data segmentasyonu, güvenli internet ve 
yanıltıcı reklam metotları, dijitalleşen diğer reklam mecraları ve örnek çalışma modelleri  

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Dijital reklamcılığın temel kavramlarını ve terimlerini bilir. 1 1,2,6,7,8 A 

2) Dijital reklam platformlarını ve modellerini bilir. 1 1,2,15,19 A,C 

3) Dijital reklamcılığın, dijital pazarlama içindeki önemini bilir. 1 1,2,6,7,15,19 A,C 

4) Dijital medya planlamasını ve dijital içerik üretimini, yaratıcı ve 
eleştirel yaklaşımla dijital reklam projesinde kullanır. 3, 6, 7, 8, 11 

1,5,6,8,15,19 A,B,C 

5) Bilgi paylaşımı vasıtasıyla sektörden gelen konukların 
deneyimlerinden yararlanır. 9, 10 

1,2,6,7,15,19 A,C 

 

Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 5- Problem Çözme 6- Vaka Çalışması 7- Beyin Fırtınası 8- Küçük Grup 
15- Ödev 19- Konuk Konuşmacı 

Ölçme Yöntemleri: A-Sınav B- Sözlü / Sunum C- Ödev 
 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 
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1 Giriş : Dijital reklamcılığın dünyada  ve Türkiye’deki tarihsel gelişimi 
Banner, internet, new-media, social-
media 

2 Dijital reklamcılık terimleri ve reklam platformları Facebook,twitter,instagram,youtube 

3 Geleneksel dijital reklamcılık modelleri ve web platformu 
Web, www, click, cpm, cpa, cpl, 
cpc, 

4 Mobil reklamcılık Mobile Phone, App, Ios, Android 

5 Arama motoru reklamcılığı, SEM & SEO Google Advertising 

6 Sosyal medya 
Twitter, Instagram, Facebook, 
Reddit, Clubhouse, vs. 

7 ARA SINAV  

8 Native reklam modelleri  Organic Advertising 

9 Online video reklamcılığı Youtube, OTT 

10 Global ve yerel dijital ölçümleme kurumları ve metotları Gemius, Google Analytics, Sizmek 

11 Dijital medya stratejisi ve içerik üretimi Dijital Media Agency 

12 Bigdata ; Programatik Programatic 

13 Örnek olay incelemesi  

14 Kampanya planının uygulanması, kampanya örneklerinin gözden geçirilmesi  

15 Proje hazırlama ve sunum 
Admob, GDN, Google Adworks, 
Google Adsense 

16 Final  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Yeni Nesil Reklamcılık, Dijital Çağ İçin Yeni Kurallar, Fons Van DYCK. 

Diğer Kaynaklar Projeler ve örnek olaylar, wearesocial.com, hootsuite, iab-turkiye, reklamcılar derneği 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar Slayt, video, basılı malzeme  

Ödevler Kampanya projeleri 

Sınavlar Kısa sınav, vize ve final (sınav ve proje) 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav (Sınav ve/veya Google sertifika 
sı olabilir) 1 60 

Kısa Sınav 1 10 

Ödev (İstenen haftalık çalışmaların getirilmesi-Ödevler 
toplanılmayabilir.) 4 30 
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Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersİ 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.     X  

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.    X   

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.    X   

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.    X   

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.     X  

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
    X  

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    X   
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 
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Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 15 3 45 

Ara Sınav 1 2 2 

Kısa Sınav 1 1 1 

Ödev (İstenen haftalık çalışmaların getirilmesi-Ödevler 
toplanılmayabilir.) 4 1 4 

Final (Sınav, proje ve sunum) 1 15 15 

Toplam İş Yükü     109 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,36 

Dersin AKTS Kredisi     4 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 53 

DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

Medya Tarihi COMM 102 2 3+0+0 3 5 
 

Ön Koşul Dersleri   

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans  

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü Öğr. Gör. Dr. İlknur Kalay 

Dersi Verenler Dr. Öğr. Üyesi Nadirabegim Eskiçorapçı, Öğr. Gör. Dr. İlknur Kalay 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 
Bu dersin amacı, kitle iletişiminin temellerini tanıtmaktır. Ders aynı zamanda 
öğrencilere Türkiye’deki ve genel olarak dünyadaki toplumsal, ekonomik ve siyasi 
gelişmelerle medya arasındaki ilişkileri idrak etme becerilerini kazandıracaktır. 

Dersin İçeriği 

Derste şu konular incelenecektir: kitle iletişimin genel tanımı, kitle iletişiminin araçları, 
işlevleri, süreçleri ve etkileri, dünyada ve Türkiye’de basının gelişimi, fotoğrafçılık ve 
sinema tarihi, radyo yayıncılığı tarihi, televizyonun radyo ve sinema ile etkileşim 
içinde gelişimi, kamu yayıncılığı ve özel yayıncılık nosyonları, medyada denetim, 
uluslararası sözleşmeler ve örgütler, Türkiye’de yayıncılık tarihi, halkla ilişkiler ve 
reklamcılığın gelişimi ve internet devrimi ve Türkiye’deki etkileri.   

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri  

1) Kitle iletişiminin ve medyanın temellerini anlayabilir. 2 1, 2 A 

2) Türkiye’de ve dünyada medya tarihi hakkında bilgi sahibi 
olur. 2, 10 1, 2 A 

3) Medyanın toplumsal, siyasi ve kültürel etkilerini saptayıp 
değerlendirebilir.  2, 10, 11 1, 2 A 

4) Medyayla ilgili ulusal ve uluslararası yasalar ve kurumlar 
hakkında bilgi sahibi olur. 2, 8, 10, 11 1, 2 A 

5) Medya ve devletin ekonomik ve siyasi yapısı arasındaki 
etkileşimi eleştirel bir gözle değerlendirebilir. 2, 8, 10, 11 1, 2 A 

 
Öğretim Yöntemleri: 1. Ders, 2. Tartışmalı Ders 
Ölçme Yöntemleri: A. Sınav 

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş   

2 Kitle iletişim araçları öncesine genel bir bakış  
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3 Kitle iletişim kavramı, kitle iletişim araçları, kitle iletişimin işlevleri  

4 Dünyada kitabın tarihi, gazete ve özellikleri, dergi ve fonksiyonları ile 
Osmanlı İmparatorluğu’nda basın, geleneksel haber değerleri  

5 Fotoğrafçılık ve sinema  

6 Radyonun teknik gelişimi, radyo yayıncılığının gelişimi, televizyonun teknik 
gelişimi, televizyon yayıncılığının gelişimi  

7 Kitle iletişim araçlarının birbirleriyle etkileşimi, radyonun özellikleri, 
televizyonun özellikleri, radyo ve televizyonun ortak özellikleri  

8 Ara Sınav   

9 Kitle iletişim süreci ve etkileri, kamu yayıncılığı ve özel yayıncılık, kitle 
iletişimin işlevleriyle ilgili yaklaşımlar  

10 Hedef kitlenin genel özellikleri, hedef kitlenin sosyo-ekonomik özellikleri, 
yayınların hedef kitleye etkileri, izleme ölçümleri  

11 Radyo televizyon yayınlarının örgütlenmesi  

12 Yayıncılıkta düzenleme ve denetim, ulusal ve uluslararası medya 
sözleşmeleri, yasadışı yayıncılık  

13 Türkiye’de yayıncılık tarihi Türkiye’de günümüzde yayıncılık  

14 Dünyada reklamcılık ve halkla ilişkilerin gelişimi, Türkiye’de internet 
devrimi ve etkileri  

15 Genel değerlendirme  

16 Final Sınavı  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu  

Diğer Kaynaklar 

Agee, Warren Kendall & Ault, Philip H. & Emery, Edwin (1997). Introduction To 
Mass Media. 12th Edition. Longman, New York. 

Alemdar, Korkmaz (2001). İletişim ve Tarih. 2. Baskı. Ankara: Ümit Yayıncılık. 
Aziz, Aysel (2013). Radyo Yayıncılığı. Gen. 5. Basım. Ankara: Nobel Yayıncılık.  
Aziz, Aysel (2013). Televizyon ve Radyo Yayıncılığı. Gen. 5. Basım. İstanbul: 

Hiperlink Yayınları. 
Baran, Stanley J. (2005). Introduction to Mass Communication : Media Literacy 

and Culture. 4th Edition. Maidenhead: McGraw-Hill Education. 
Briggs, Asa & Burke, Peter (2010). A Social History of the Media: From 

Gutenberg to the Internet. New York: McGraw Hill.  
Cankaya, Özden (2003). Bir Kitle İletişim Kurumunun Tarihi: TRT 1927-2000. 

İstanbul: Yapı Kredi Yayınları. 
Defleur, Melvin L. & Dennis, Everette E. (2002). Understanding Mass 

Communication. 7th Edition. Boston: Houghton-Mifflin Company. 
İnuğur, Nuri (2005). Türk Basın Tarihi. 5. Baskı. İstanbul: Gazeteciler Cemiyeti 

Yayınları. 
Kejanlıoğlu, Beybin (2004). Türkiye'de Medyanın Dönüşümü. Ankara: İmge 
Kitabevi Yayınları. 
Kovarik, Bill (2015). Revolutions in Communication: Media History from Gutenberg 
to the Digital Age. 2nd Edition. New York: Continuum Publishing Corporation. 
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MATERYAL PAYLAŞIMI 

Dökümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Ödevler  

Sınavlar  
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 100 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  60 

Yıl içinin Başarıya Oranı  40 

Toplam  100 
 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve 

modeller konusunda bilgi sahibidir.      

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve 

teknik bilgi sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.     X 

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının 

farklı özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.      

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili 

verilerin toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle 

paylaşılması aşamalarında kullanır. 
     

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği 

bilgiyi, bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.      

6 
Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar. 

     

7 
Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular. 

     

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite 

standartlarına dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.    X  
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9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak 

sorunlar ile ilgili çözümler önerir.      

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici 

davranışlarındaki değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek 

oluşturduğu reklam içeriği ile ilişkilendirir. 
    X 

11 
Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir. 

    X 

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 14 4 56 

Okuma 5 2 10 

Ara Sınav 1 3 3 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü   114 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   4,6 

Dersin AKTS Kredisi   5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

Bütünleşik Reklam ve Pazarlama İletişim  ADV 241  3 + 0 + 0 3 4 
 

Ön Koşul Dersleri ADV 104 – PAZARLAMA İLKELERİ  

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü Assist. Prof. Dr. Gülşah Aydın 

Dersi Verenler Assist. Prof. Dr. Gülşah Aydın 

Dersin Yardımcıları Araştırma Gör. Emre Kayın 

Dersin Amacı Bu dersin amacı, reklamcılık, halkla ilişkiler, kişisel satış, veri tabanı pazarlaması ve satış 
promosyonunu içeren tutundurma karmasını bütünleştirici bir bakış açısıyla incelemektir. 

Dersin İçeriği Bütünleşik pazarlama iletişimi, bütünleşik pazarlama iletişiminin reklam araçları, bütünleşik 
pazarlama iletişiminin tutundurma araçları ve reklam tasarımı 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Bütünleşik reklam ve pazarlamayı tanımlar. 1 1,2,16 A,B,E 

2) Bütünleşik pazarlama iletişimi tutundurma araçlarını 
tanımlar.  1, 5 

1,2,16 A,B, E 

3) Reklam kampanyası yönetimini anlar. 1, 3, 4, 6, 7, 10 1,2,12,16 A,B, E 

4) Bütünleşik pazarlama sürecine dair beceri kazanır. 3, 4, 5, 7, 10 1,2,12,16 A,B, E 

5) Yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla bütünleşik reklam ve 
pazarlama iletişimi kampanyası geliştirir. 

 3, 4, 5, 6, 7, 8, 10, 
11 

1,2,12,16 A,B, E 

 
Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Etkileşimli Ders 12- Grup Çalışması  16- Sözlü  
Ölçme Yöntemleri: A-Sınav B- Sözlü Sınav / Sunum  E- Proje / Tasarım  

 
 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş  

2 Bütünleşik Pazarlama İletişimi Temelleri Chapter 1 

3 Marka yönetimi genel bilgilendirme ve  tüketici davranışları ilişkisi Chapter 2-3 
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4 Bütünleşik pazarlama iletişimi reklam araçları Chapter 5-6-7 

5 Bütünleşik pazarlama iletişimi tutundurma araçları Chapter 11 

6 Reklam tasarımı  Chapter 11 

7 Ara sınav  

8 Bütünleşik reklam ve pazarlama iletişimi  Chapter 12 

9 Bütünleşik reklam ve pazarlama iletişimi   

10 Bütünleşik reklam ve pazarlama iletişimi   

11 Proje Sunumları  

12 Proje Sunumları  

13 Proje Sunumları  

14 Proje Sunumları  

15 Değerlendirme  

16 Final Sınavı  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 
Clow, K. E., & Baack, D. (2004). Integrated Advertising, Promotion & Marketing Communications. 
Upper Saddle River, N.J: Pearson Prentice Hall. 

Diğer Kaynaklar  

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar  

Ödevler Grup çalışması sunumu 

Sınavlar Vize ve Final 
 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI Sayı KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Proje 1 30 

Sunum 1 30 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 
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Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.     x  

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.    x   

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
   x   

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.    x   

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.    x   

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.     x  

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     x  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
  x    

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    x   

 
 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 3 42 



 60 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 15 3 45 

Ara Sınav 1 3 3 

Proje ve Sunumu 1 10 10 

Final  1 3 3 

Toplam İş Yükü     103 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,12 

Dersin AKTS Kredisi     4 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAM 
TASARIMI VE 
GRAFİĞİ II 

ADV 272 3 2+ 2+0 3 7 

 

Ön Koşul Dersleri ADV 271 REKLAM TASARIMI VE GRAFİĞİ I 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Dr. Öğr. Üyesi Ceylan Yener,  Öğr. Gör. Dr. Sevil Çörekçi 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Reklam üretim sürecinde yer alan görsel tasarım uygulamalarının geliştirilmesi; Dünyadan 
ve Türkiye’den örneklerle reklam kurgusunun, reklam kültürünün ve dilinin anlatılması; 
Portfolyo geliştirmesine yardımcı olunması; Reklam ajanslarındaki işleyişin ve üretimin 
anlatılması; Sunum deneyimin pekiştirilmesi 

Dersin İçeriği 
Yakın reklamcılık tarihindeki önemli dönüm noktaları ve etkileri; Bir markanın kurumsal 
kimlik ve lansman kampanyasının üretimi için gerekli sözel ve görsel çalışmaların 
hazırlanması; Grafik tasarım becerisinin reklamda nasıl kullanıldığının kavranması; Adobe 
Photoshop destekli yaratıcı reklam fikri üretimi 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Reklamın bir yaratıcı fikir planlama işi olduğunu kavrar. 3, 5 1, 2 A, C 

2) Adobe Photoshop destekli yaratıcı fikir geliştirme becerisi kazanır. 3, 5 1, 2, 3 A, C 

3) Görsel tasarımı reklamda kullanma ve portfolyosuna katkıda 
bulunma becerisini geliştirir. 

3, 5, 8 1, 2, 3, 15 A, B, C, E 

4) Yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla, stratejiyi görsel ve sözel dile 
aktarma ve sunma becerisi kazanır. 

3, 5, 8, 11 1, 2, 3, 15 A, B, C, E 

5) İş hayatında kullanılan reklam terminolojisi ve reklam ajansı çalışma 
yöntemlerini kavrar ve deneyimler. 

3, 5 1, 2, 3, 15 A, B, C, E 

 
Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 3- Özel Destek / Yapısal Örnekler 15- Ödev  
Ölçme Yöntemleri: A-Sınav B- Sözlü / Sunum C- Ödev E- Proje / Tasarım  
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş Sunum 

2 Reklam türleri, reklamın yolculuğu örnekleri inceleme  Sunum 

3 İz bırakan reklamlar. Öğrenci projesi başlangıç. Sunum 

4 Dünyadaki reklam örnekleri. Öğrenci projesi başlangıç. Sunum, proje değerlendirme 

5 Brand Name nasıl çalışılır? Brief nedir? Öğrenci projeleri: marka için 
isim çalışması, brief üzerine çalışma Sunum, proje değerlendirme 

6 Grafik tasarım ve ilkeleri; Grafik tasarımcı neler üretir?  Öğrenci 
projeleri: marka için isim çalışması, brief üzerine çalışma Sunum, proje değerlendirme 

7 Renk, kompozisyon, tipografi, kurumsal kimlik. Öğrenci projeleri: 
kurumsal kimlik taslakları üzerine çalışma, brief üzerine çalışma Sunum, proje değerlendirme 

8 
Marka nedir? Marka kimliği nedir? Concept board nedir?  Öğrenci 
projeleri: kurumsal kimlik çalışmaları, concept board çalışmaları son 
onay 

Sunum, proje değerlendirme 

9 Vize . Öğrenci projeleri: kurumsal kimlik malzemeleri, concept 
board, kampanya brief sunumu Sunum, proje değerlendirme 

10 Yaratıcı fikir üretiminde etkilendiğimiz beğeni kültürleri.  Sunum 

11 20.yy da tasarım akımları.  Öğrenci projeleri 2. Bölüm. Markalarının 
lansman kampanyası hazırlıkları. Sunum 

12 

Reklam malzemeleri ve üretim süreçlerini örneklerle inceleme.  
Reklam fotoğrafı ve kullanımı. Reklam filmi inceleme. Reklam filmi 
üretim aşamaları. Pre-production Meeting (PPM)  
Öğrenci projeleri 2. Bölüm. Markalarının lansman kampanyası 
hazırlıkları. 
 

Sunum, proje değerlendirme 

13 
Reklam kampanya türleri. Lansman, imaj, satış kampanyaları.reklam 
ajansında iş akışı. Öğrenci projeleri 2. Bölüm. basın ilanı, outdoor 
çalışmaları, reklam filmi çalışmaları 

Sunum, proje değerlendirme 

14 Final sunum. Kurumsal kimlik, basın kampanyası, Outdoor 
kampanyası, dijital kampanya, reklam filmi 

Sunum, proje değerlendirme 

15 Döneme ve projelere dair son tartışma  

16 Projelerin Teslimi  

 
 
 
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Landa, R. (2004). Advertising by Design : Creating Visual Communications with Graphic Impact. 
Hoboken : J. Wiley & Sons., 2004. 

Diğer Kaynaklar 

http://creativity-online.com/ 
http://adage.com/ 
http://www.adweek.com/adfreak 
http://theinspirationroom.com/daily/ 
http://www.commarts.com/ 
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MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar https://www.luerzersarchive.com/  http://www.oneclub.org/ 

Ödevler  

Sınavlar  

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav (Final projesi için hazırlık ve sunum) 1 80 

Ödev 1 20 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Alan  Dersi 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X  
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9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
      

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    X   

 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 4 56 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 15 6 90 

Ara Sınav (Final projesi için hazırlık ve sunum) 1 10 10 

Ödev 1 3 3 

Final (Project ve sunum) 1 20 
 

20 
 

Toplam İş Yükü     179 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     7,16 

Dersin AKTS Kredisi     7 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

İletişim Kuramları COMM 201 3 3 + 0 + 0 3 5 
 

Ön Koşul Dersleri COMM 101 İletişime Giriş 

 

Dersin Dili İngilizce  

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü Doç. Dr. Kaan Taşbaşı 

Dersi Verenler Doç. Dr. Kaan Taşbaşı, Dr. Öğr. Üyesi Nadirabegim Eskiçorapçı 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Bu ders, kitle iletişim teorilerinin tarihsel değişimini ve bu değişimin ekonomik, 
politik, sosyal, siyasal, kültürel ve teknolojik değişkenlerle ilişkisini açıklar. Farklı 
teorik yönelimleri düşünsel temelleri ile inceleyen ders, çeşitli araştırma kesitleriyle 
teorik gövdeleri somutlar. Farklı teorilerin birbirleriyle karşılaştırılması ile, kitle 
iletişimi ve toplum arasındaki ilişki çok katmanlı olarak açıklanmaya çalışılır.  

Dersin İçeriği 

Modern toplumun ortaya çıkışı ve modern toplumda iletişimin değişen yüzü, modern 
sosyal bilimlerin kuruluşu ve bir sosyal bilim alanı olarak iletişim bilimlerinin doğuşu 
dersin hareket noktasını meydana getirmektedir. Ortaya çıkan iletişim araçları 
paralelinde ortaya atılan kuramlar ve yaklaşımlar, siyasal-tarihsel-ekonomik-toplumsal 
bir arka plana yaslanarak, ana akım ve eleştirel yönelimlerin karşılaştırılmasıyla ele 
alınır. 
 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri  

1) Kitle iletişim teorilerinin tarihsel gelişimini ve 
teorilerin farklı değişkenlerle olan ilişkisini anlar.. 

2 1, 2, 6 A, B 

2) Kitle iletişim teorilerinin yapısını kavrayarak, bu 
teorileri araştırmada kullanır. 

4, 10 1, 2, 7 A, B 

3) Kitle iletişim teori ve araştırmalarının ortaya koyduğu 
bulgulara, uygulama alanında başvurur. 

2, 4, 10 1, 2, 6, 7 A, B 

4) Kitle iletişim araçlarının toplumsal yaşamdaki işlevini 
ayırt eder. 

1, 2, 8, 10, 11 1, 2, 6, 9 A, B 

5) Kitle iletişimi ve kitle iletişim araçlarına ilişkin 
eleştirel bir kavrayış elde eder. 

11 1, 2, 6, 7, 9 A, B 

 
Öğretim Yöntemleri: 1: Ders 2: Tartışmalı Ders 6: Vaka Çalışması 7: Beyin Fırtınası 9: Gösterim 
Ölçme Yöntemleri: A. Sınav B. Sözlü/Sunum 
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Derse Giriş: Dersin işleyişinin, temel kavramların ve konuların aktarımı.  

2 Bilim Sosyal Bilim, İletişim Bilimleri ve Araştırma Baran&Davis Chpt. 1 

3 Kitle İletişimi ve Modern Toplum: Kitlelerin Ortaya Çıkışı, Kitle 
Toplumu ve Kitlelerden Korku Baran&Davis Chpt. 2 

4 Güçlü Etkiler Varsayımı Baran&Davis Chpt. 3 

5 Kitle İletişimi ve Propaganda Baran&Davis Chpt. 4 

6 Normatif İletişim Kuramları Baran&Davis Chpt. 5 

7 Sınırlı Etkiler Paradigması  Baran&Davis Chpt. 6 

8 VİZE SINAVI  

9 Orta Menzil Kuramlar ve Fonksiyonalizm Baran&Davis Chpt. 7 

10 (Aktif) İzleyici Araştırmaları 1 Baran&Davis Chpt. 8 

11 İzleyici Araştırmaları 2 Baran&Davis Chpt. 8.& Chtp 
10  

12 Eleştirel Kuramlar 1: Kültür Temelli Kuramlar Baran&Davis Chpt. 9 

13 Eleştirel Kuramlar 2: Medyanın Ekonomi Politiği I Baran&Davis Chpt. 9 

14 Eleştirel Kuramlar 3: Medyanın Ekonomi Politiği  II Baran&Davis Chpt. 9 

15 Genel Değerlendirme Baran&Davis  

16 FİNAL SINAVI  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Baran, S. Davis, D. K. (2011). Mass Communication Theory: Foundations, Ferment, 
and Future, Boston: Wadsworth. 

Diğer Kaynaklar  

 

MATERYAL PAYLAŞIMI 

Dökümanlar  

Ödevler  

Sınavlar  
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 80 

Sunum/Sözlü 5 20 
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Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  50 

Yıl içinin Başarıya Oranı  50 

Toplam  100 

 
DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve 

modeller konusunda bilgi sahibidir.    X  

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve 

teknik bilgi sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.     X 

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının 

farklı özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.      

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili 

verilerin toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle 

paylaşılması aşamalarında kullanır. 
 X    

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği 

bilgiyi, bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.      

6 
Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar. 

     

7 
Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular. 

     

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite 

standartlarına dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.    X  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak 

sorunlar ile ilgili çözümler önerir.      

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici 

davranışlarındaki değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek 

oluşturduğu reklam içeriği ile ilişkilendirir. 
   X  

11 
Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir. 

    X 
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AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 14 3 42 

Vize 1 3 3 

Sözlü/Sunum 5 6 30 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü   120 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   4,8 

Dersin AKTS Kredisi   5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

TÜKETİCİ 
İÇGÖRÜSÜ ADV 202 4 3 + 0 + 0 3 3 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Prof. Dr. Recep Mahmut Oktay 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 
Bu dersin amacı tüketici tercihlerinin sosyal, psikolojik, kültürel ve ekonomik 
sebeplerini analiz etmek; tüketici davranışlarının ve kararlarının esaslarını 
anlamaya çalışmak ve bu konudaki bilgileri gözden geçirerek bunları tartışmaktır.   

Dersin İçeriği 
Tüketici davranışları, karar alma süreci, kişilik kuramları, algılama ve tüketici 
algıları, tüketici motivasyonu, tüketici tutumları, tüketici iletişimi , kültür ve 
tüketim alışkanlıkları. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları Program Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yönteml

eri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) İçgörü kavramını, tüketici davranışlarını ve kararlarını 
açıklar ve analiz eder. 

1, 10 1,2,6 A,C 

2) Karar alma süreçlerini inceler ve analiz eder. 1, 10 1,2,6 A,C 

3) Algılama kavramını genel olarak ve tüketiciler yönünden 
inceler; ürün ve marka algılamada reklamların rolünü 
örneklerle anlatır. 1, 10 

1,2,6 A,C 

4) Tüketici gruplarının satın alma motivasyonlarını inceler 
ve anlamaya çalışır. 1, 10 1,2,6 A,C 

5) Tüketici tutumlarını, ikna ve tutum kuramları 
çerçevesinde yorumlar. 1, 3, 10 1,2,6 A,C 

6) Kültür ve tüketim bağlantısını inceler ve yorumlar. 1, 3, 10 1,2,6 A,C 

 
Öğretim 
Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 6- Vaka Çalışması  

Ölçme Yöntemleri: A-Sınav C- Ödev  
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş: İçgörü nedir? Kişisel kaynaklar 

2 Tüketici Davranışlarına İlişkin Temel Kavram ve Yöntemler; Karar 
Alma Süreci 

Kitaplar, dökümanlar 

3 Tüketici Araştırmaları 
Kitaplar, dökümanlar, 
case’ler 

4 Tüketici Motivasyonu ve Kararlardaki Etkileri Kitaplar, dökümanlar 

5 Kişilik Kuramları ve Tüketici Kararları Kitaplar, dökümanlar 

6 Marka Kimliği, Marka Kişiliği, Marka Bağımlılığı Kitaplar, dökümanlar 

7 ARA SINAV  

8 Tüketici Algıları, Algının Karar Almadaki Etkileri 
Kitaplar, dökümanlar, 
görseller 

9 Tüketici Tutumları, Tutum-Tüketim Alışkanlığı Bağlantısı, Kararlardaki 
Etkisi, Tutumların Değişmesi 

Kitaplar, dökümanlar 

10 Kültür-Tüketim İlişkileri Kitaplar, dökümanlar 

11 Tüketici İletişimi, İletişim Yöntemleri, Tüketici Tepkileri Kitaplar, dökümanlar 

12 Ailenin, arkadaşların, meslektaşların, okulun, kamuoyu önderlerinin, 
tüketici kararlarında etkileri 

Kitaplar, dökümanlar 

13 Örnek Olay İncelemesi Kitaplar, dökümanlar 

14 Örnek Olay İncelemesi Örnek olaylar 

15 Dersin özeti ve son sorular Örnek olaylar 

16 FİNAL  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Leon G. Schiffman and Leslie L. Kanuk, Consumer Behavior, New Jersey, 2014.  

Diğer Kaynaklar Reynolds and Olson, Understanding Consumer Decision Making, NY, 2010; ve 
çeşitli kaynaklardan Proje Örnekleri 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar Örnek kampanyalar (basılı) 

Ödevler Tüketici kararları ve davranışlarına ilişkin projeler 

Sınavlar Kısa sınav, vize ve final  
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 
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Kısa Sınav 1 30 

Ödev 2 30 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram 

ve modeller konusunda bilgi sahibidir.     X  

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal 

ve teknik bilgi sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 

Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim 

ortamlarının farklı özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde 

sunabilir. 
   X   

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili 

verilerin toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle 

paylaşılması aşamalarında kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği 

bilgiyi, bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite 

standartlarına dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.       

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak 

sorunlar ile ilgili çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici 

davranışlarındaki değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek 

oluşturduğu reklam içeriği ile ilişkilendirir. 
    X  

11 
Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla 

değerlendirir.       
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AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 4 6 24 

Kısa Sınav 1 1 1 

Ara Sınav 1 2 2 

Ödev 2 1 2 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü     74 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     2,9 

Dersin AKTS Kredisi     3 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAMCILIKTA METİN YAZIMI ADV 352 4 2 + 2 + 0 3 4 
 

Ön Koşul Dersleri COMM 251 – HİKAYE ANLATIMI 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Öğr. Grv. Niyal Akmanalp 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 
Bu dersin amacı reklamcılığın temel uzmanlık dallarından biri olan metin yazarlığı 
konusunda, reklamcı adaylarının eğitilmesi, yaratıcılıklarının geliştirilmesi ve sektöre 
hazırlanmasıdır.     

Dersin İçeriği Farklı mecralar için, reklam metinlerinin incelenmesi ve analizi, reklam metni üretimi, 
yazarlık becerilerinin geliştirilmesi. 

 
 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim Yöntemleri Ölçme 
Yöntemleri 

1) Reklam metinlerini inceler ve analiz eder.  1, 3, 5, 7 1, 2, 3, 15 B, C 

2) Reklam yazarlığının esaslarını öğrenir. 1, 3, 5, 7 1, 2, 3, 15 B, C 

3) Reklam ve yaratıcılık becerileri artar. 3, 5, 7 1, 2, 15 B, C 

4) Reklam yazarlığının kendi alanındaki önemini kavrar. 3, 5, 7 1, 2, 3 B, C 

5) Yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla, reklam metni yazımını uygular. 3, 5, 7, 8, 10, 11 15 B, C 

 
 

Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 3- Özel Destek / Yapısal Örnekler 15- Ödev  
Ölçme Yöntemleri: B- Sözlü Sınav / Sunum C- Ödev  
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş:  Tanışma. Ders İçeriğinin paylaşılması (Syllabus / Kitaplar/ 
Kaynaklar/Araçlar/Teknolojiler )  

2 Reklam ajansı yapısı ve reklam yazarlarının reklam organizasyonu içindeki yeri, 
rolü ve görevi.  

3 Yaratıcı brief ve öğeleri.  Yaratıcı brief okuma, analiz etme.  

4 Basın ilanı / Metin yazımı   

5 Basın ilanı /Başlık ve slogan yazımı   

6 Marka ismi yaratma   

7 ARA SINAV (Sonuncusu vize tarihinde teslim edilen dört ödev ortalaması ve 
sunum)  

8 Reklam yazarlığı ve yaratıcılık.  Reklam fikri geliştirme / Fikir nasıl bulunur.   

9 TV senaryosu  incelenmesi ve yazımı   

10 TV senaryosu yazımı   

11 Jingle yazımı ve örnekleri    

12 Verilen ödevler üzerine konuşma, eleştirme ve dünyadan örnekler   

13 Radyo reklamı yazımı   

14 Doğrudan postalama örnekler ve analiz    

15 Dijital medya için yazarlık ve örnekleri   

16 FİNAL (Sonuncusu final tarihinde teslim edilen üç ödev ortalaması ve sunum)  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 
Shaw, M. (2012). Copywriting : Successful Writing for Design, Advertising, and Marketing: Vol. Second edition. 
Laurence King Publishing. 
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMHh3d19fOTI2MTU5X19BTg2?s
id=adc56095-86b1-442f-b9ea-938fbb6c0a73@sessionmgr4008&vid=1&format=EB&rid=6 

Diğer 
Kaynakla
r 

Bly, R. W. (2006). The copywriter's handbook: A step-by-step guide to writing copy that sells. New York: Holt 
Paperbacks. 
 
Gabay, J. J. (2011). Improve your copywriting. New York: McGraw Hill.  
 
Sugarman, J. (2016). Reklam yazarının el kitabı. İstanbu: MediaCat Yayınları. 
 
& 
 
Samples of advertising scripts and course notes 
 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar Sınıf içi dağıtım ve/veya www. coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom 
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Ödevler Sınıf içi dağıtım ve/veya www. coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom 

Sınavlar  
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav (Dört ödev ortalaması ve sunum) 1 50 

Final (Üç ödev ortalaması ve sunum) 1 50 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   50 

Yıl içinin Başarıya Oranı   50 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.     X  

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.     X  

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       
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10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
    X  

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    X   

 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 4 56 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 14 2 28 

Ara Sınav (Dört ödev ortalaması ve sunum) 1 12 12 

Final (Üç ödev ortalaması ve sunum) 1 9 9 

Toplam İş Yükü     105 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,2 

Dersin AKTS Kredisi     4 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAMCILIKTA İLERİ TASARIM ADV 372 4 2 + 2 + 0 3 7 

 

Ön Koşul Dersleri ADV 272 - REKLAM TASARIMI VE GRAFİĞİ II 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler  Öğr. Gör. Dr. Sevil Çörekçi 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı Reklam üretimini ileri seviyede tüm aşamalarıyla uygulamayı, görsel ve sözel tasarımlar 
çerçevesinde 360 derece reklam kampanyası projesi hazırlamayı amaçlar.   

Dersin İçeriği Planlama, yaratıcı strateji üretme, içerik oluşturma, uygulama ve kampanya sunumu. Adobe 
Photoshop-Indesign ağırlıklı ileri tasarım.  

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Reklamı bir merkezden yönetmeyi, bütün parçalarıyla bir fikri satma 
becerisini geliştirir. 3, 5, 7, 8 

1, 2, 3, 5, 7, 
15 A, B, C, E 

2) Yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla, hedefe yönelik tutarlı görsel ve 
sözel reklam üretimini uygular. 3, 5, 7, 8, 11 

1, 2, 3, 5, 7, 
15 A, B, C, E 

3) Yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla, Adobe Photoshop-Indesign ağırlıklı 
ileri tasarım vasıtasıyla güncel reklam mecralarına dair uygulama 
yapma becerisini geliştirir. 

3, 5, 7, 10,11 
1, 2, 3, 5, 7, 

15 A, B, C, E 

4) Reklam üretiminde medya teknolojisinin önemine dair algısını 
pekiştirir. 3, 5, 7, 10 

1, 2, 3, 5, 7, 
15 A, B, C, E 

5) Portfolyosunu geliştirir ve sektörde bunu bir avantaj olarak kullanır. 3, 5, 7 
1, 2, 3, 5, 7, 

15 A, B, C, E 

 

Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 3- Özel Destek / Yapısal Örnekler 5- Problem Çözme 7- Beyin Fırtınası 
15- Ödev  

Ölçme Yöntemleri: A-Sınav B- Sözlü / Sunum C- Ödev E- Proje / Tasarım  
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş Sunum 

2 Başarılı 360 derece reklam örneklerinin incelenmesi Sunum 

3 Yaratıcı strateji üretmek. Yabancı ve yerli örneklerin incelenmesi: Çeşitli 
stratejilere bağlı olarak ortaya çıkan sonuçların incelenmesi Sunum 

4 Above the line reklam nedir? Örnekler. Öğrencilerin varolan bir marka için 
Lansman kampanyası çalışmalarına başlaması. Sunum,proje değerlendirme 

5 Below the line reklam malzemelerinin incelenmesi, bu doğrultuda kendi projeleri  
için yapılan hazırlıkların geliştirilmesi. Brainstorming. Sunum,proje değerlendirme 

6 Reklamda görsel üretim süreçlerinin, etkilerinin örneklerle incelenmesi. Kendi 
projelerinin görsel altyapısını oluşturma adımları.  Sunum,proje değerlendirme 

7 Reklamda kullanılan görsel materyallerin tanıtılması. Reklam fotoğrafı, grafik 
tasarım, layout, tipografi. Kendi projelerinde bu materyallerin kullanılması. Sunum,proje değerlendirme 

8 Reklamda dijital medyanın örneklerle tanıtılması. Kendi projelerine uygulama. Sunum,proje değerlendirme 

9 Vize projesi: 1-Yaratıcı strateji sunumu 2- Görsel strateji sunumu 3-Above the line 
parçalarının sunumu Sunum,proje değerlendirme 

10 
Pazardaki yeni mecra kullanımları. Örnekler. Kendi projeleri için Guerilla 
Marketing, event tasarımı , sosyal medya kullanımı, video mapping gibi alanlarda 
fikir geliştirme ve uygulama 

Sunum,proje değerlendirme 

11 Yaratıcı strateji doğrultusunda reklam filmi geliştirmek. Kendi projelerine 
uygulama. Sunum,proje değerlendirme 

12 Öğrenci projelerinin geliştirilmesi ve uygulanması Proje değerlendirme 

13 Öğrenci projelerinin geliştirilmesi ve uygulanması  

14 Öğrenci projelerinin geliştirilmesi ve uygulanması  

15 Final için proje sunumu  

16 Final için proje sunumu  
 

KAYNAKLAR 

Kitap 

 
Bellantoni, J. and M. Woolman (2000). Type in Motion : Innovations in Digital Graphics. London: 
Thames & Hudson. 
Landa, R. (2004). Advertising by Design : Creating Visual Communications with Graphic Impact. 
Hoboken : J. Wiley & Sons., 2004. 
Thompson, B. (1988). The Art of Graphic Design. New Haven : Yale University Press.  
Vartanian, I. (2003). Typo-Graphics : The Art and Science of Type Design in Context. Crans-Près-
Céligny; Hove: RotoVision. 

Diğer Kaynaklar 

http://creativity-online.com/ 
 
http://adage.com/ 
 
http://www.adweek.com/adfreak 
 
http://theinspirationroom.com/daily/ 
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MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.adsoftheworld.com – https://www.luerzersarchive.com/ 

Ödevler  

Sınavlar  
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav (Final projesine hazırlık ve sunum) 1 60 

Ödev (İstenen haftalık verilerin getirilmesi-Öğrenci ödevleri 
toplanılmayabilir.) 10 40 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.     X  

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X  
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9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
    X  

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    X   

 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 4 56 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 15 6 90 

Ödev (İstenen haftalık verilerin getirilmesi-Öğrenci ödevleri 
toplanmayabilir.) 10 2 20 

Ara Sınav (Final projesine hazırlık ve sunumu) 1 10 10 

Final (Proje ve sunum) 1 10 10 

Toplam İş Yükü   186 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   7,44 

Dersin AKTS Kredisi   7 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

Medya 
Analizleri COMM 202 4 3+0+0 3 5 

 

Ön Koşul Dersler,i COMM 102 Medya Tarihi 
 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü Doç. Dr.  Özlem Akkaya 

Dersi Verenler Doç. Dr.  Özlem Akkaya, Öğr. Gör. Dr. Gül Bakan 

Dersin Yardımcıları - 

Dersin Amacı Bu dersin genel amacı öğrencilere medya metinlerini eleştirel bir perspektiften 
okuma ve çözümleme becerilerini kazandırmaktır. 

Dersin İçeriği 

Ders boyunca öğrenciler dilbilim, psikoloji ve sosyolojinin ilgili teorilerini ve 
kavramlarını TV dizileri, basılı reklamlar, haberler, video oyunları vb. çeşitli 
medya metinlerinin çözümlenmesinde ve yorumlanmasında nasıl 
kullanabileceklerini öğrenirler. Bu şekilde, semiyotik analiz, içerik analizi, 
psikanalitik çözümleme, eleştirel söylem analizi ve retorik analizi gibi çeşitli 
metin analizi yöntemlerine aşinalık kazanırlar.   

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemler

i 

Ölçme 
Yöntemleri 

1. Medya ürünlerinde anlamın nasıl üretildiğini anlar. 2, 4, 8, 10, 11 1, 2, 6, 15 A, B, C 

2. Medya ürünleri, izleyiciler ve kültürel bağlamlar 
arasındaki karşılıklı ilişkileri anlar. 2, 4, 8, 10, 11 1, 2, 6, 15 A, B, C 

3. Medya ürünlerini araştırmak, değerlendirmek ve 
yorumlamak için stratejiler geliştirir ve kullanır. 2, 4, 8, 10, 11 1, 2, 6, 15 A, B, C 

 
Öğretim 
Yöntemleri: 1: Ders; 2: Tartışmalı Ders; 6: Vaka Analizi, 15: Ödev 

Ölçme 
Yöntemleri: A: Sınav; B: Sözlü/Sunum, C: Ödev 
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş  

2 Göstergebilim: Ferdinand de Saussure ve Charles Peirce’de 
Gösterge, Kültür ve Anlam Berger (2005), chapter 1 

3 Göstergebilim: Vladimir Propp ve Masalların Biçim Bilimi Berger (2005), chapter 1 

4 Göstergebilim: Roland Barthes ve Mit Bilimi Barthes (1991), ss. 107-
119 

5 Retorik Analizi: Ethos, Pathos ve Logos  Berger (1998), chapter 4 

6 Psikanaliz ve Medya: Freud’un Kişilik Kuramı Berger (2005), chapter 3 

7 Psikanaliz ve Medya: Kolektif Bilinçaltı ve Arketipler Berger (2005), chapter 3 

8 Feminist Psikanaliz: Anlatı Sineması Mulvey (1975) 

9 Öğrenci Sunumları  

10 Nicel İçerik Analizi Wimmer & Dominick 
(2000), chapter 6 

11 İçerik Analizi: Haber Çerçeveleri Linström & Marais 
(2012). 

12 Eleştirel Söylem Analizi: Söylem, Dil ve İktidar van Dijk (1993) 

13 Eleştirel Söylem Analizi: Söylem Olarak Haber van Dijk (1991) 

14 Öğrenci Sunumları  

15 Değerlendirme ve Finale Hazırlık  

16 Final  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Berger, A.A. (2005). Media Analysis Techniques. California: Sage. 

Diğer Kaynaklar 

Barthes, R. (1991). Mythologies. New York: The Noonday Press. 
Berger, A.A. (1998). Media Research Techniques. California: Sage  
van Dijk, T. (1991). The Interdisciplinary Study of News as Discourse, in Klaus 

Bruhn Jensen ve Nicholas W. Jankowski (Ed.), A Handbook of Qualitative 
Methodologies for Mass Communication Research (s. 108-120). London and 
New York: Routledge. 

van Dijk, T. (1993). Principles of Critical Discourse Analysis. Discourse & Society, 
4(2): 249-283. 

Linström, M. & Marais, W. (2012). Qualitative News Frame Analysis: A 
Methodology. Communitas 17: 21-38. 

Mulvey, L. (1975). Visual Pleasure and Narrative Cinema. Screen 16(3): 6-18. 
Wimmer, R. D. & Dominick, J. R. (2000). Mass Media Research. Boston, USA: 

Cengage Learning.  
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MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Sınavlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Sunum 1 60 

Ödev 1 40 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı 1 50 

Yıl içinin Başarıya Oranı 2 50 

Toplam  100 
 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersleri 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

N
o Program Öğrenme Çıktıları Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram 

ve modeller konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal 

ve teknik bilgi sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.     X  

3 

Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim 

ortamlarının farklı özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde 

sunabilir. 
      

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili 

verilerin toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle 

paylaşılması aşamalarında kullanır. 
  X    
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5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği 

bilgiyi, bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       
 

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite 

standartlarına dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.   X    
 

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak 

sorunlar ile ilgili çözümler önerir.       
 

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici 

davranışlarındaki değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek 

oluşturduğu reklam içeriği ile ilişkilendirir. 
   X   

11 
Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla 

değerlendirir.     X  

 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 11 4 44 

Sunum 1 15 15 

Ödev 1 15 15 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü   119 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4.8 

Dersin AKTS Kredisi     5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAMDA GÖSTERGEBİLİM ADV 321 5 3 + 0 + 0 3 4 

 

Ön Koşul Dersleri COMM 202 – MEDYA ANALİZLERİ 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Öğr. Grv. Faruk Bil 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Anlamın nasıl işlediğine dair bakış açısı oluşturulması ve geliştirilmesi; Reklamın yaratıcı bir 
araç olmasına dair bakış açısının geliştirilmesi; Reklamda kullanılan dilsel öğelere dair 
farkındalığın sağlanması; Göstergebilimsel ve dilsel unsurların, edebiyattan gündelik yaşam 
sohbetlerine kadar her alandaki yönlendirici etkisinin kavranması. Öğrencilere, bu vasıtayla, 
veri okuryazarlığı bilgi ve becerisi kazandırılması amaçlanmaktadır. 

Dersin İçeriği 
Göstergebilime dair ilkeler; Hem görsel hem de yazılı metinlerin incelenmesinde 
göstergebilimsel yöntemin kullanılması; Göstergebilimsel kurallardan yola çıkarak reklam 
tasarlanabilmesi  

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Göstergebilime dair temel ilkeleri ve teorileri kavrar. 2 1, 2, 7, 8 A 

2) Terminolojiyi ve kavramları kullanır. 2 1, 2, 7, 8 A, C 

3) Öğrendiklerini reklamlarla ilişkilendirir, analiz eder ve tartışır. 2, 3, 4 
1, 2, 6, 7, 8, 

15  A, C 

4) Göstergebilimsel ve dilsel unsurların, edebiyattan gündelik yaşam 
sohbetlerine kadar disiplinler arası çerçevedeki manipüle edici etkisini 
kavrar. 2, 11 

1, 2, 7, 8 A, C 

 
Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 6- Vaka Çalışması 7- Beyin Fırtınası 8- Küçük Grup 15- Ödev  
Ölçme Yöntemleri: A-Sınav C- Ödev  
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Göstergebilime giriş: Görmeyi 
öğrenmek  

2 Göstergebilimin kısa tarihçesi ve 
etimolojik kökeni   

3 Göstergeler (İşaretler): Anlamın 
oluşumu 

https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/14707853188218
53 
 
 

4 Göstergebilim kuramcıları (C. S. Peirce 
ve F. de Saussure)  

5 Göstergebilim kuramcıları (Rus 
Biçimcileri)  

6 
Göstergebilim kuramcıları (Rus 
Biçimcileri devam ediyor ve C. W. 
Morris) 

 

7 ARA SINAV  

8 Kısa tekrar ve örnek olay analizi  

9 
Fotografik Temsilde Hegemonya 
(Hegemonya ve kodların rolü, kodlama 
ve kod-açmada kamera çekimleri, 
açıları, renkler ve metinlerarasılık) 

Barthes, R. (1998). Çağdaş Söylenler. İstanbul: Metis Yayınları   
 

10 Göstergebilim Kuramcıları (Roland 
Barthes) Barthes, R. (1975). The Pleasure of the Text. New York: Hill and Wang 

11 Kısa tekrar ve örnek olay analizi  

12 Göstergebilim Kuramcıları (Umberto 
Eco) 

Eco, U. (1994). The Role of the Reader: Explorations in the Semiotics of 
Texts. Bloomington, IND: Indiana University Press 

13 Kısa tekrar ve örnek olay analizi  

14 
Göstergebilimsel terimleri kullanarak 
(Herhangi bir ürün kategorisine ait) bir 
reklam tasarlamak 

 

15 Genel Değerlendirme  

16 Final  
 
 
 
 
 
 

KAYNAKLAR 

Ders 
Kitabı 

Chandler, D. (2017). Semiotics: The Basics. London: Routledge  
Oswald, L. R. (2011). Marketing Semiotics: Signs, Strategies, and Brand Value. Oxford: Oxford University Press. 
 

Diğer 
Kaynakla
r 

Barthes, R. (1990).  The Fashion System. Berkeley: UCLA Press  
Barthes, R. (1975). The Pleasure of the Text. New York: Hill and Wang  
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Eco, U. (1994). The Role of the Reader: Explorations in the Semiotics of Texts. Bloomington, IND: Indiana University 
Press 
 
https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/1470785318821853 
 
https://www-jstor-
org.lproxy.yeditepe.edu.tr/stable/pdf/41762314.pdf?refreqid=excelsior%3A77c7031be01fef83439
d03627ba51ddc 
 
& 
Öğretim elemanının slaytları 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Sınavlar  
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Küçük Grup Çalışması 4 20 

Ödev 2 40 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 
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DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.     X  

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.   X    

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
   X   

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.       

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
      

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.     X  

 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 6 6 36 

Ara Sınav 1 2 2 

Küçük Grup Çalışması (Sınıf Çalışması) 4 1 4 

Ödev 2 4 8 

Final 1 3 3 
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Toplam İş Yükü     95 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     3,65 

Dersin AKTS Kredisi     4 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

SÜRDÜRÜLEBİLİRLİK COMM 
106 5 3 + 0 + 0 3 5 

 

Ön Koşul Dersleri  

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü Prof. Dr. Billur Ülger 

Dersi Verenler Öğr. Grv. Hakan Türkkuşu 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 
Bu dersin amacı, sürdürülebilirlik anlayışının kazandırılması, konuyla ilgili temel bilgilerin 
verilmesi ve bu bilgilerin,  iş yaşamına, kalite standartlarının artırılması bakımından 
aktarılması konusunda, öğrencilere pro-aktif olma becerisini ve cesaretini kazandırmaktır. 
  

Dersin İçeriği 
Bu derste, yaşadığımız gezegende üretilen gıdalardan tüketilen enerjiye, hava ve su 
kirliliğinden alınması gereken önlemlere uzanan geniş yelpazede, bireyden devlete düşen 
görevler ele alınacaktır. Ders, profesyonel yaşamlarımızda sadece ticari başarıların değil 
sosyal sorumluluklarımızın da olduğunu hatırlatma odaklıdır. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Yaşamsal öneme sahip hava, toprak, su gibi doğal kaynakların 
önemi, yeri ve değerini bilir. 2, 8, 10, 11 1, 2, 6, 12, 15, 

16 B, C, E 

2) Gıda üretimi ve beslenme alışkanlıkları konularında bilgi sahibi 
olur, sağlıklı yaşam için doğru kararlar verebilir. 

2, 8, 10, 11 1, 2, 6, 12, 15, 
16, 19 

B, C, E 

3) Enerji tüketimi konusunda bilgi sahibi olarak alternatif enerji 
kaynaklarına yönelmenin önemini kavrar. 

2, 8, 10, 11 1, 2,  6, 12, 
15, 16 

B, C, E 

4) Biyolojik çeşitliliğin değerini kavrar ve flora ve fauna olmadan 
yaşamın tükeneceği bilincini edinir.  

2, 8, 10, 11 1, 2, 6, 12, 15, 
16, 19 

B, C, E 

5) İklimdeki değişikliğinin sebepleri ve tehditleri ile ilgili bilinen ve 
olası sonuçlar hakkında görüş sahibi olur ve önemini kavrar. 

2, 8, 10, 11 1, 2, 6, 12, 15, 
16 

B, C, E 

6) Edinilen bilgilerin iş yaşamına, kalite standartlarının artırılması 
bakımından aktarılmasında pro-aktif olma becerisini ve cesaretini 
kazanır.  

2, 5, 8, 9, 10, 11 1, 2, 6, 12, 15, 
16 

B, C, E 
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Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Etkileşimli Ders 6- Vaka Analizi 12- Grup Çalışması 15- Ödev 16- Sözlü 19- Konuk 
Konuşmacı  

Ölçme Yöntemleri: B- Sözlü Sınav / Sunum C- Ödev E- Proje / Tasarım  
 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 

Sürdürülebilirliğe giriş: 
- İçerik 
- Faydalar 
- Eğitimci/ler 
- Kaynaklar: Kitaplar, meslek kuruluşları, STK’lar, medya, vs. 

 

2 

Isınma: 
- Sürdürülebilirlik nedir? Neden önemlidir? 
- Sürdüremediklerimiz, yitirdiklerimiz... 
- Geçmiş > Bugün > Gelecek dizilimi mi yoksa Geçmiş < Bugün < 

Gelecek dizilimi mi daha gerçekçi? 

 

3 

Temel elementler: 
- Hava 
- Toprak 
- Su 
- Isı 

Çevre ve doğa temalarını 
kapsayan takvim 

4 

Sosyal değişim ve sürdürülebilirlik anlayışı: 
- Bireysel beklentiler ve farkındalık 
- Kurumsal anlayışın evrimi 
- Sivil toplum kuruluşlarının öncülüğü 

 

5 

Ekonomik katkı mı baskı mı? 
- Değişen yasal düzenlemeler ve yaptırımlar 
- Yeniden üretim/türetim ekonomisi 
- Makro ve mikro algı, yanılgı ve yansımalar 
- Adil ekonomi yaklaşımı 

 

6 Konuk konuşmacı: Sağlıklı beslenme ve endüstriyel gıdalar 
  

7 
KÜRSÜDEN ÜÇ DAKİKA: Öğrencilerden sağlıklı beslenme ve doğal gıdalar  
Belirlenen konuda öğrencilerin hazırlık yaparak görüş ve düşüncelerini sistematik 
olarak aktarması 

Her öğrenci üç dakikalık 
konuşması için hazırlık yapacak. 

8 

Yanlışlar (hatalarımız): 
- Birey/ler 
- Toplum (Alışkanlıklar, geçersiz bilgiler, eğitim eksiklikleri, vs.) 
- Kurum/lar 
- Hükümet/ler | Devlet/ler 
- Uluslararası 

 

9 

İletişim profesyonelleri açısından sürdürülebilirlik: 
- Risk analizi 
- Kriz yönetimi 
- Medya ilişkileri 

 

Sürdürülebilirlik ajandası 

10 

Çözümler: 
- Bireysel  
- Toplumsal (STK) 
- Kurumsal (Özel ve kamu şirketleri, belediyeler) 
- Ulusal (Bakanlık, hükümet, vs.) 
- Uluslararası (Anlaşmalar, örgütler) 

 



 92 

11 

ARA DEĞERLENDİRME KRİTERLERİ: 
- Proje fikri geliştirme 
- İşe yararlılık analizi 
- Sunum becerileri 
- NLP yaklaşımı (Beş duyu, 3B, vs.) 

 

12 Vaka anlatımı: Kentsel atık yönetimi ve çevre kirliliğinin kazanca dönüştürülmesi 
  

13 Konuk konuşmacı: Ekoloji ve biyoçeşitlilik; türlerin yaşam hakkına saygı 
  

14 
KÜRSÜDEN ÜÇ DAKİKA: Öğrencilerden üniversitedeki biyoçeşitlilik ve 
ekolojik duruş 
Belirlenen konuda öğrencilerin hazırlık yaparak görüş ve düşüncelerini sistematik 
olarak aktarması 

Her öğrenci üç dakikalık 
konuşması için hazırlık yapacak. 

15 
Mezuniyet sonrası (İş yaşamının başında) “çoklu disiplinler” ve “disiplinler üstü” 
yaklaşımı ile sürdürülebilirlik 
 

 

16 FİNAL (Proje teslimi ve sunum)   
 

KAYNAKLAR 

Ders Kitabı 
Hedstrom, G. S. (2018). Sustainability : What It Is and How to Measure It. De Gruyter. 
http://eds.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/eds/ebookviewer/ebook?sid=9604f7d7-7b70-458d-
a2ef-f8c9639603f0%40sessionmgr4006&vid=5&rid=1&format=EB  

Diğer Kaynaklar 

Diwekar, U. M., & Cabezas, H. (2012). Sustainability : Multi-disciplinary Perspectives. Bentham 
Science Publishers. 
http://eds.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/eds/ebookviewer/ebook?sid=9604f7d7-7b70-458d-
a2ef-f8c9639603f0%40sessionmgr4006&vid=4&rid=4&format=EB 
Garrido Azevedo, S., & Matias, J. C. O. (2017). Corporate Sustainability : The New Pillar of the Circular 
Economy. Nova Science Publishers, Inc. 
http://eds.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/eds/ebookviewer/ebook?sid=9604f
7d7-7b70-458d-a2ef-f8c9639603f0%40sessionmgr4006&vid=7&rid=11&format=EB 
Açık Radyo / Ömer Madra 
& 
Öğretim elemanının ders notları 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve sınıf içi dağıtım 

Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve sınıf içi dağıtım 

Sınavlar  
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DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Yarıyıl ara değerlendirme (Sınıf çalışması: Proje hazırlığı) 1 50 

Sunum (Kürsüden üç dakika) 2 30 

Ödev ve sınıf çalışması 14 20 

Toplam   100 

FİNALİN BAŞARIYA ORANI   50 

YIL İÇİNİN BAŞARIYA ORANI   50 

   100 
 

DERS KATEGORİSİ Temel Ders 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.     X  

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.       

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.   X    

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.    X   

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
    X  
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11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.     X  

 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 15 3 45 

Sunum (Kürsüden üç dakika) 2 3 6 

Ara Sınav (Sınıf çalışması: Proje hazırlığı)  1 3 3 

Ödev-Sınıf çalışması 14 2 28 

Final (Dosya teslim ve sunum) 1 3 3 

Toplam İş Yükü     127 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     5,08 

Dersin AKTS Kredisi     5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

MARKA YÖNETİMİ VE KONUMLANDIRMA COMM 331 5 3 + 0  + 0 3 5 
 

Ön Koşul Dersleri ADV 241 BÜTÜNLEŞİK REKLAM VE PAZARLAMA İLETİŞİMİ 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Öğr. Grv. Esra Midillili Ertem 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı Bu dersin amacı, öğrencilerin marka yönetimine dair temel unsurları ve konumlandırma sürecini 
kavramasını sağlamaktır.   

Dersin İçeriği Marka kavramı, markalama, marka değeri, stratejik marka yönetimi ve marka konumlandırma,  

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Marka ve marka yönetimine dair temel unsurları bilir.  1 1, 2, 6 B, C 

2) Konumlandırmaya dair temel unsurları bilir. 1 1, 2, 6 B, C 

3) Marka yönetimi ve konumlandırmanın uygulamadaki stratejik 
önemini kavrar. 

 9, 10 1,  2, 6, 15, 19 B, C 

4) Marka değeri yaratmanın, bu değeri büyütmenin ve sürdürmenin 
ilkelerini uygular. 

 3, 5, 6, 7, 8, 9, 10 2, 6,  15, 19 B, C 

5) Yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla, marka pazarlama sürecini 
tasarımlayabilir. 

3, 4, 5, 6, 7,8,  9, 
10, 11 

 2, 6, 15 B, C 

 
Öğretim Yöntemleri: 1- Ders, 2- Tartışmalı Ders, 6- Vaka Çalışması, 15- Ödev, 19- Konuk Konuşmacı 
Ölçme Yöntemleri: B- Sözlü Sınav / Sunum, C- Ödev 

 
 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş: Marka (Kavram ve tarihçe) ve marka yönetimi (Genel bakış)  

2 Markanın rolü ve marka değeri  
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3 
Marka değerinin temelleri: Markalama, marka sadakati (Marka sadakatini 
ölçümlemek, marka sadakatinin stratejik değeri, sadakati sağlamak ve 
sürdürmek), markalamada etik davranışın önemi 

 

4 
Marka değerinin temelleri (devam ediyor): Marka farkındalığı (Farkındalığa 
ulaşmak ve farkındalığın, marka üzerindeki rolü), algılanan kalite, marka 
çağrışımları ve diğer değerler 

Tanveer, Z., & Lodhi, R. N. 
(2016) 

5 Stratejik marka yönetimi süreci: Marka konumlandırma (Saptama ve kurma) – 
Müşteri temelli marka değeri modeli  

6 
Stratejik marka yönetimi süreci (devam ediyor): Marka pazarlama sürecini 
planlama ve yürütme (Marka değeri yaratacak unsurların seçimi, marka kimliği; 
isim-sembol-slogan) 

 

7 
Stratejik marka yönetimi süreci (devam ediyor): Marka pazarlama sürecini 
planlama ve yürütme (devam ediyor) (Kurumsal kimlik ve marka kimliği-
kurumsal kimlik ilişkisi) 

 

8 Şu ana dek yapılan sunumların genel bir değerlendirmesi  

9 
Stratejik marka yönetimi süreci (devam ediyor): Marka pazarlama sürecini 
planlama ve yürütme (devam ediyor) (Diğer bütünleşik pazarlama iletişimi 
unsurları ile olan ilişki) 

 

10 Stratejik marka yönetimi süreci (devam ediyor): Marka performansını ölçmek ve 
yorumlamak  

11 Stratejik marka yönetimi süreci (devam ediyor): Marka değerini büyütmek ve 
sürdürmek  

12 Stratejik marka yönetimi süreci (devam ediyor): Konuk konuşmacı - Marka 
değerini büyütmek ve sürdürmek ve marka yönetimi sürecinin stratejik önemi  

13 Marka yönetimi ve konumlandırma vaka analizi ve tartışma  

14 Marka yönetimi ve konumlandırma vaka analizi ve tartışma  

15 Marka yönetimi, konumlandırma ve bütünleşik pazarlama iletişimi ile ilişkisi 
üzerine son tartışma   

16 FİNAL (Proje ve sunumu)  
 
 

KAYNAKLAR 

Ders Kitabı 
MacInnis, D. J., Park, C. W., & Agarwal, M. (2015). Brand Meaning Management: Vol. First edition. 
Emerald Group Publishing Limited. 
http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook?sid=947f6e4c-2fc4-4d10-
a093-2ad73676715e%40sessionmgr101&vid=2&rid=1&format=EB 

Diğer Kaynaklar 

Srivastava, R. K., & Thomas, G. M. (2016). The Future of Branding. Sage Publications Pvt. Ltd. 
http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook?sid=947f6e4c-2fc4-4d10-
a093-2ad73676715e%40sessionmgr101&vid=6&rid=28&format=EB 
Tanveer, Z., & Lodhi, R. N. (2016). The Effect of Brand Equity on Customer Satisfaction: An 
Empirical Study Based on David Aaker’s Brand Equity Model. IUP Journal of Brand 
Management, 13(3), 43–54. 
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=9&sid=46fbdc17-
251f-4c30-b0fb-da718cb80e4b%40sessionmgr4006 
& 
Öğretim elemanının slaytları 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr 
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Sınavlar  

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Sunum (Ev ödevlerinin sunumu-Projeye hazırlık) (Ödevler 
toplanılmayabilir.) 4 100 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   50 

Yıl içinin Başarıya Oranı   50 

Toplam   100 

 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.     X  

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
   X   

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.    X   

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.     X  

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.     X  

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
   X   
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11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    X   

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 14 2 28 

Sunum (Ev ödevlerinin sunumu) 4 10 40 

Final (Proje ve sunumu) 1 10 10 

Toplam İş Yükü     120 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,80 

Dersin AKTS Kredisi     5 
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COURSE INFORMATION 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

Staj  COMM 300 5 0+0 0 15 
 

Ön Koşul Dersleri   

 

Dersin Dili Türkçe/İngilizce  

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü Dr. Öğr. Üyesi Gülşah Aydın 

Dersi Verenler  

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 
Stajın amacı, (1) Çalışma alanıyla ilgili ilk elden bilgi edinmek, (2) Yeni profesyonel 
uygulamalar ve ilişkilerde bulunmak ve (3) Kavramsal bilgiyi işi çevresinde 
uygulamaktır.  

Dersin İçeriği 

1) İletişim araç ve yöntemlerini sahada uygulama. 
2) Kurumsal kültürün önemine yönelik daha fazla farkındalık. 
3) Bulunulan alana dair beceriler. 
4) Sektör hakkında bilgi. 
5) Yapılan işin içeriğini, koordine edilen etkinlikleri/projeleri vs. kanıtlarıyla 

birlikte içeren portföy. 
Yapılan işleri, bu işlere dair beğenilen/beğenilmeyen yönleri, gözlemleri ve alınan 
dersleri içeren günlük. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri  

1) Alana yönelik bilgisini geliştirir. 9, 10  5, 9, 12, 13 H 

2) Yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla, alana yönelik özel 
becerilerini geliştirir. 

3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 
10, 11 5, 9, 12, 13 G, H 

3) İş tecrübesi kazanır. 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 
10 5, 9, 12, 13 G, H 

4) İşe girişlerde rakiplerine oranla daha avantajlı hale 
gelir.  

3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 
10 5, 9, 12, 13 G, H 

5) Mesleğine dair iletişim ağı edinir.  3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 
10 5, 9, 12, 13 H 

6) Tuttuğu günlük ve iş portföyü sayesinde yaptığı 
işlerin, tutumlarının, bilgisinin nasıl geliştiğini ve 
iletişim teorilerinin ve prensiplerinin uygulamaya ne 
şekilde aktarıldığını görür. 

 3, 4, 5, 6, 7, 8, 10 5, 9, 12, 13 C, G 

 
Öğretim Yöntemleri: 5: Problem Çözme, 9: Sunum, 12: Grup Çalışması, 13: Saha Çalışması 
Ölçme Yöntemleri: C: Ödev, G: Portfolyo, H: Katılım 
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 
Öğrencinin çalışma programını ve iş tarifini içeren ve hem öğrenci hem de 
Bölüm Staj Koordinatörü tarafından imzalanan Staj Anlaşma Formu’nun 
tamamlanması ve işe başlama  

 

2 İkinci çalışma haftası   

3 Üçüncü çalışma haftası  

4 Dördüncü çalışma haftası  

5 Beşinci çalışma haftası  

6 Altıncı çalışma haftası  

7 Yedinci çalışma haftası  

8 Sekizinci çalışma haftası – Koordinatör ziyareti  

9 Dokuzuncu çalışma haftası  

10 10. çalışma haftası  

11 11. çalışma haftası  

12 12. çalışma haftası  

13 13. çalışma haftası  

14 Son çalışma haftası   

15 Günlüğün ve iş portföyünün Bölüm Staj Koordinatörü’ne teslimi   

16 Bölüm Staj Koordinatörü ile son değerlendirme  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Floyd, Kory & Michele Hammers, The Communication Internship: Principles and 
Practices, Kendall Hunt Publishing, New York, 2005. 

Diğer Kaynaklar  

 

MATERYAL PAYLAŞIMI 

Dökümanlar  

Ödevler  

Sınavlar  
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

İşveren tarafından doldurulan staj değerlendirme formları 1 50 

Koordinatör tarafından yapılan ziyaret değerlendirmesi 1 20 
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Portföy ve günlük 1 30 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   - 

Yıl içinin Başarıya Oranı   100 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Seçmeli Ders 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve 

modeller konusunda bilgi sahibidir.      

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve 

teknik bilgi sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.      

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının 

farklı özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X 

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili 

verilerin toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle 

paylaşılması aşamalarında kullanır. 
    X 

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği 

bilgiyi, bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X 

6 
Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar. 

    X 

7 
Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular. 

    X 

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite 

standartlarına dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X 

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak 

sorunlar ile ilgili çözümler önerir.     X 

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici 

davranışlarındaki değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek 

oluşturduğu reklam içeriği ile ilişkilendirir. 
    X 

11 
Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir. 

   X  
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AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 
 14 

Haftada 3 
gün x 8 

saat = 24 
336 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 14 2 28 

Ödev (Portföy ve günlük) 2 10 20 

Toplam İş Yükü   384 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   15,36 

Dersin AKTS Kredisi   15 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

STRATEJİK MEDYA 
PLANLAMA  ADV 302 6 2+2+0 3 4 

 

Ön Koşul Dersleri  

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Öğr. Grv. Neslihan Olcay 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı Bu dersin amacı, pazarlama ve reklamcılık kararları bağlamında medya planlamanın rolünün 
anlaşılmasını sağlamak ve medya planlama becerisi kazandırmaktır. 

Dersin İçeriği Stratejik medya planlamaya giriş; medya planlama süreci ve medya planlarının 
değerlendirilmesi 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Medya planlamasını tanımlar. 1 1, 2 A, C 

2) Müşteriler ve potansiyel müşterilere mesajların iletilmesinde 
medyanın rolünü açıklar. 3, 6, 7 1, 2, 6, 15 A, C 

3) İletişim planının bileşenlerini açıklar. 3, 4, 5, 6, 7, 8 1, 2, 8, 11, 15 A, C 

4) Hedef kitleyi tanımlar. 3, 6, 10 1, 2, 8, 11, 15 A, C 

5) Yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla, medya planını değerlendirir.  4, 11 1, 2, 8, 11, 15 A, C 

 
 

Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 6- Vaka Çalışması 8- Küçük Grup 11- Seminer 15- Ödev  
Ölçme Yöntemleri: A-Sınav C- Ödev  

 
 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Medya planlamaya giriş  

2 Türkiye'de medya ortamı  
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3 Medya terimleri ve hesaplama yöntemleri  

4 Farklı mecraların özellikleri ve yeni trendler  

5 Medya planlama sürecinin adımları: Brieften değerlendirmeye  

6 Medyada ölçümleme, araştırma, tüketici, sektör ve rekabet analizleri  

7 ARA SINAV  

8 Stratejik planlama: Medyanın marka iletişimindeki rolünün belirlenmesi  

9 Stratejik planlama: Hedef kitleyi tanımlamak  

10 Stratejik planlama: Mecra karmasının belirlenmesi ve uygulama fikirlerinin 
geliştirilmesi  

11 Mecra bazında planlama ve satın alma: Televizyon  

12 Mecra bazında planlama ve satın alma: Gazete, dergi, sinema, açıkhava, radyo  

13 Mecra bazında planlama ve satın alma: Dijital  

14 Mecra bazında planlama ve satın alma: Dijital  

15 Atölye çalışması: Stratejik medya planı ve uygulama fikirlerinin geliştirilmesi  

16 FİNAL  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 
Surmanek, J. (2004). Advertising Media A to Z : The Definitive Resource for Media Planning, Buying, 
and Research. New York: McGraw-Hill. 
 

Diğer Kaynaklar 

Kelley. L. D & Jugemheimer D.W. Jugenheimer (2004). Advertising media planning: A brand 
management approach. New York: Routledge. 
 
Sissors,J. Baron,R. (2010).  Advertising media planning. New York: McGraw Hill. 
 
www.nielsenmedia.com (Media research)  
www.smrb.com (Consumer data)  
www.sriresearch.com 
www.adcritic.com 
 
& 
 
Öğretim elemanının ders notları 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar 

Sınıf içi dağıtım ve/veya www.coadsys.yeditepe.edu.tr  ve/veya Google Classroom 
& 
www.nielsenmedia.com (Media research)  
www.smrb.com (Consumer data)  
www.sriresearch.com 
www.adcritic.com 

Ödevler Sınıf içi dağıtım ve/veya www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom 

Sınavlar  
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DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 60 

Ödev (İstenen haftalık çalışmaların getirilmesi-Ödevler 
toplanılmayabilir.) 5 40 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 

 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.     X  

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
   X   

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.     X  

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.     X  

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.    X   

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
    X  

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    X   
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AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 4 56 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 14 2 28 

Ara Sınav 1 2 2 

Ödev (İstenen haftalık çalışmaların getirilmesi-Ödevler toplanmayabilir.) 5 2 10 

Final 1 2 2 

Toplam İş Yükü     98 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     3,92 

Dersin AKTS Kredisi     4 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

Sanat Tarihi ve Estetik COMM 120 6 3 + 0 + 0 3 5 
 

Ön Koşul Dersleri  

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü Prof. Dr. Meltem Erinçmen Kanoğlu 

Dersi Verenler Prof. Dr. Meltem Erinçmen Kanoğlu, Doç. Dr. Tuğrul Tanyol, Öğr. Gör. Dr. Gül 
Bakan 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Bu ders, sanat tarihini ve estetik olgusunu kronolojik bir akış içerisinde incelemeyi 
hedeflemektedir. Sanat ve estetik kavramlarına ait temel tanımların yapıldığı, sanat 
hareketlerine ait fikirlerin sorgulandığı ders kapsamında, geleneksel sanat 
formlarına (resim, heykel, dil, performans), günümüz teknolojik uygulamalarına 
ve estetik öğretilere değinilmektedir. 

Dersin İçeriği 

Derslerde, öğrenciler, tarihsel bir dönemin sanat faaliyetlerini, yaşam ve düşünce 
biçimlerini estetik öğretiler çerçevesinde ilişki kurarak analiz eder, karşılaştırır ve 
tartışır. Öğrencilerin, sanat hareketleri ve estetik değişimler konularında bilgi 
sahibi olmaları ve alanda analitik düşünme becerisini edinmeleri beklenir. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Sanat ve estetik arasında ilişki kurar. 2, 10 1, 2 C 

2) Etkin bir sanat görüşü kazanır. 2, 10 1, 2 C 

3) Sanatsal, kültürel bilgi ve değerler ile ilişki kurar sorgulayıcı 
yaklaşım geliştirir. 2, 10, 11 1, 2 C 

4) Sanatı oluşturan öğeler, uygulama alanları, kuralları ve 
ilkeleri, temel kavramları, tarihi bağlamı görme biçimleri, 
sanat yapıtlarını inceleyebilmek için gerekli araştırma, okuma 
ve sunma yöntemlerini öğrenir. 

2, 10, 11 1, 2 C 

5) Kültür varlıkları ile ilgili edindiği bilimsel bilgiyi çağdaş 
gereksinimler doğrultusunda uygular. 2, 10, 11 1, 2 C 

 
Öğretim Yöntemleri: 1.Ders, 2.Tartışmalı Ders 
Ölçme Yöntemleri: C. Ödev   
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Ders içeriği, yöntemi, malzemeler, önerilen 
kaynaklar, sınav yöntemi genel bilgi  

2 Sanat ve Estetik İsmail Tunalı, Grek Estetik’i: 2. Bölüm Sanat Felsefesi, 
Sy.69-129 

3 İlkçağ Sanatı ve Estetiği /Erken Hristiyan 
ve Bizans Sanatı/İslam Sanatı 

Platon, Sokrates, Aristoteles, Plotinos 

4 Ortaçağ Avrupa Sanatı ve Estetiği 
Ön Rönesans dönemi 

Ortaçağda estetik, Augustinus, Thomas Aquinas 
E.H. Gombrich, The Story of Art, Chapter 1, Chapter 2 

5 
15. ve 16. yy: Gerçekliğin Keşfi/ 
Yeniçağ (Rönesans) Sanatı (1453-1789) ve 
Estetiği 

Chapter 12-18 

6 
16.-18.yy :Rönesans ve Sonrası Oluşan 
Bazı Sanat Akımları/Maniyerizm, Barok, 
Rokoko 

Baumgarten’in estetik anlayışı 
Chapter 12-20 

7 

18.yy sonu: Gelenekten Kopuş /Neo-
Klasisizm, Romantizm 

Empirizm/ İngiliz deneyciliği (Hutcheson, Hume) ve 
Alman idealizminin (Kant, Fichte, Schelling, ve Hegel) 
ve Friedrich Schiller, Nietzsche’nin estetikçi 
yaklaşımları 
Chapter 21-23 

8 Vize Sınavı/ Ödev teslimi  

9 

Modernizm, 19.Yüzyıl Sanat Akımları ve 
Estetiği/Toplum, Sanat ve Estetik 

17-19.yyLeibniz, Baumgarten ve İngiliz deneycilerine 
göre estetik, 19.yy’da Hegel’in etkisi, 19.yy’ın ikinci 
yarısında ortaya çıkan olgucu estetikçiler (ruh bilimsel 
ve toplum bilimsel araştırmalar) 

10 
19.Yüzyıl Sanat Akımları/Realizm, 
Barbizon okulu, Empresyonizm, Art 
Nouveau, Art and Craft 

Chapter 24-27 

11 

Postmodernizm, Sanat ve Estetik: Sanatın 
Doruğu Kabul Edilen 1930’lar/ 
Modernizmden Postmodernizme 1960’lar./ 
Bilgisayar Teknolojileri ve 1990’lar. 

Postmodern estetik/Feminist Estetik Teori 
 

12 

20.Yüzyıl Sanat Akımları /Günümüz Sanat 
Anlayışını Oluşturan Temel Kavramlar: 
Minimal sanat, Kavramsal sanat, Fluxus, 
Earth Art, Performans sanatı, Happenning, 
Video Art 

Avangard estetik/Makine estetiği/Meta estetiği 

13 
Medya Sanatı/ Yeni Medya Sanatı/ 
Teknolojik Dönüşümlerin Estetik 
Anlayışına Etkileri 

Dijital Estetik/ Lev Manovich, Christiane Paul, Bruce 
Wands 

14 

Dijital Sanat/ Dijital Sanatın Formları ve 
Sınıfları: Dijital Heykel, Dijital Enstalasyon 
ve Sanal Gerçeklik, Performans Müzik ve 
Ses Sanatı, Dijital Animasyon ve Video, 
Yazılım, Veri Tabanı ve Oyun Sanatı, Net 
Sanatı 

İlişkisel/Deneyimsel Estetik Teori/Duygu Estetiği/ 
Politik Estetik Teori 

15 Türkiye’de Yeni Medya Sanatı 
Ali Mihrabi, Bager Akbay, Candaş Şişman, Genco 
Gülan, Osman Koç, Selçuk Artut sanatçıları ve Today’s 
Art festival kurucusu Olof Van Winden 

16 Final Sınavı/Ödev teslimi  
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KAYNAKLAR 

Ders Notu 

E.H. Gombrich, The Story of Art,  
İsmail Tunalı, Estetik, İsmail Tunalı, Grek Estetik’i 
Norbert Lynton, The Story of Modern Art, 1980,1989 Phaidon Press Limited,  
Çeviri: Norbert Lynton, Modern Sanatın Öyküsü, Remzi Kitabevi, 2004, 3. baskı 
Michael Kelly, Estetik Ansiklopedisi, 2014 

Diğer Kaynaklar 

Stanford Encyclopedia of Philosophy 
Look at student website about Guillaume Appolinaire and Surrealism 
http://pages.emerson.edu/courses/fall99/ma547 
Simon Penny, "Consumer Culture and the Technological Imperative: The Artist in 
Dataspace' Pierre Levy, "The Art of Cyberspace" 
Anne Balsamo, "On the Cutting Edge" 
John G. Hanhardt: "De-Collage/Collage: Notes Toward a Reeaxamination of the 
Origins of Video Art" 
Heiner Stachelhaus: 'The Expanded Concept of Art" 
Don Slater, "Domestic Photography and Digital Culture" 
Estetik, Avner Ziss, Avangard Kuramı, Peter Bürger 
1940’tan Günümüze Sanat - Varlık Stratejileri, Jonathan Fineberg. 
Adnan Turani, Çağdaş Sanat Felsefesi 
G. Skirberkk & N.Gilje, Antik Yunan’dan Modern Döneme Felsefe Tarihi 
İsmail Tunalı, Felsefenin Işığında Modern Resim/Modern Resimden Avangard 
Resme 
John Perry Barlow "Censorship 2000" 
Serpil KAPAR, Günümüz Görsel Sanatında Çağdaşlık Analizleri ve Estetik 
Teoriler/Analysıs Of Contemporaneity And Theorıes Of Aesthetıcs In Today’s Vısual 
Arts 
Aysun Cançat, Yeni Medya Sanatı Üzerine, Atatürk Üniversitesi Güzel Sanatlar 
Enstitüsü Dergisi 
Journal of the Fine Arts Institute, (GSED), Sayı/Number 40, ERZURUM 2018, 165-
178 
Orhan Cebrailoğlu, Modern/Postmodern Sürecinde Plastik Sanatlarda Estetik 
Arayışlar ve Sanatçının Avangard Tutumu Esthetic Researchers At Plastic Arts And 
The Avantgarde Manner Of The Artists On  modern/Postmodern Period, GÜ, Gazi 
Eğitim Fakültesi Dergisi, Cilt 29, Sayı 1 (2009) 127-139 
W. F. Haug, Küreselleşmenin Motoru Olarak Meta Estetiği, , Çeviri: Emir H. Ülger, 
Dört Öge-Yıl 4-Sayı 9-Nisan 2016,  http://static.dergipark.org.tr/article-
download/45cf/48c8/6b6f/imp-JA27RA54UM-0.pdf? 
Ebru WINEGARD, Dijital Medya Teknolojilerinin Sanatın Ve Tasarımın 
Yaygınlaşmasındaki Yeri Ve Önemi, 
http://nek.istanbul.edu.tr:4444/ekos/TEZ/ET000489.pdf 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Ödevler  

Sınavlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 
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DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 100 

Kısa Sınav   

Ödev   

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  60 

Yıl içinin Başarıya Oranı  40 

Toplam  100 
 

DERS KATEGORİSİ Temel Ders 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve 

modeller konusunda bilgi sahibidir. 

     

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve 

teknik bilgi sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir. 

    X 

3 

Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim 

ortamlarının farklı özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde 

sunabilir. 

     

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili 

verilerin toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle 

paylaşılması aşamalarında kullanır. 

     

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği 

bilgiyi, bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir. 

     

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.      

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.      

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite 

standartlarına dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir. 

     

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak 

sorunlar ile ilgili çözümler önerir. 

     

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici 

davranışlarındaki değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek 

oluşturduğu reklam içeriği ile ilişkilendirir. 

   X  

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    X  
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AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 14 3 42 

Okuma 14 2 28 

Ara Sınav 1 3 3 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü   118 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   4,7 

Dersin AKTS Kredisi   5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

STRATEJİK İLETİŞİM ARAŞTIRMALARI VE 
KAMPANYA YÖNETİMİ 

COMM 
361 6 2 + 2  3 5 

 

 

Ön Koşul Dersleri ADV 241 Bütünleşik Reklam ve Pazarlama İletişimi 

 
 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü Dr. Öğr. Üyesi Gülşah Aydın 

Dersi Verenler Dr. Öğr. Üyesi Gülşah Aydın 

Dersin Yardımcıları Arş. Gör. Zülal Camgöz 

Dersin Amacı 

Bu dersin amacı, öğrencinin, veriye farklı yollardan ulaşarak ve veriden çıktılar alarak analiz 
etmesini sağlamak ve bu analizler ışığında, pazarlama iletişimi alanında kampanya yönetme 
becerisini kazandırmaktır. 

Dersin İçeriği 

Stratejik planlama, strateji ve taktik, durum analizi, PEST analizi, pazar bölümlendirmesi ve 
360 derece kampanya planlaması ve üretimi. Öğrenciler aynı zamanda güçlü markalar 
yaratmanın (geleneksel ve çevrimiçi pazarlama kullanarak) avantajlarını da anlayacaklardır.  

 
 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Stratejik iletişim araştırma prensiplerini uygulayabilir. 
3, 4, 5, 6, 7, 8,  

10 1,2,6,7,12, 16 B,C,E 

2) Güçlü markalar yaratmanın avantajlarını kavrar. 3, 4, 5, 6, 7, 10 1,2,6,7,16 B,C,E 

3) Örgütün misyon ve hedeflerine uygun stratejik iletişim amaç ve 
hedeflerini yazabilir. 3, 4, 5, 6, 7, 10 1,2,6,7,12, 16 B,C,E 

4) Veri okuryazarlığına dair bilgisi çerçevesinde, Yaratıcı ve eleştirel 
yaklaşımla bir  iletişim stratejisi geliştirebilir. 

3, 4, 5, 6, 7, 8, 
10, 11 1,2,6,7,12,16 B,C,E 
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5) Bir kampanya için yazılı ve görsel materyaller hazırlayıp bunları 
profesyonel standartlara uygun şekilde sunabilir. 

3, 4 ,5, 6, 7, 8, 9  
10 1,2,6,7,12, 16 B,C,E 

 
 

Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 6- Vaka Analizi 7- Beyin Fırtınası 12- Grup Çalışması 16- Sözlü  

Ölçme Yöntemleri: A-Sınav B- Sözlü  / Sunum C- Ödev E- Proje / Tasarım 

 
 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 GİRİŞ  

2 
Strateji nedir? Taktik nedir? Veri okuryazarı olmanın stratejik açıdan önemi 
nedir?  

3 Pazarlamada durum analizi bileşenleri ve amacı  

4 Vaka Analizi: Pazarlamada durum analizi (SWOT- TOWS-Ödev 1)  

5 PEST Analizi  

6 Vaka Analizi: PEST Analizi (PEST- Ödev 2)  

7 Pazar bölümlendirmesi  

8 Vaka Analizi: Pazar bölümlendirmesi ( Ödev 3)  

9 Rakip Analizi   

10 Vaka Analizi: Rakip Analizi (Ödev 4)  

11 Güçlü marka yaratma prensipleri  

12 Kampanya sunumları  
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13 Kampanya sunumları  

14 Kampanya sunumları  

15 Kampanya sunumları  

16 FİNAL (Proje teslimi ve sunum değerlendirme)  

 
 

KAYNAKLAR 

Ders Kitabı  

Drummond, G., Ashford, R., & Ensor, J. (2008). Strategic Marketing. Routledge. 
Proctor, T. (2000). Strategic Marketing : An Introduction. Routledge. 
Piper, C. (2018). Strategic Marketing Management : Planning, Implementation, and Control. White 
Press Academics. 
 

Diğer Kaynaklar  

 
 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar Vaka çalışmaları için çalışma kağıtları 

Ödevler 

1 .Vaka Analizi: SWOT- TOWS analizi  
2 Vaka Analizi: PEST analizi 
3 Vaka Analizi: Pazar Bölümlendirmesi 
4. Vaka Analizi: Rakip analizi 

Sınavlar Final projesi ve sunumu 

 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ödev1 4 40 

 
Final Projesi 1 60 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

 
1 Her ödev 25 puandır. Vize sınavı için toplamda 4 ödevin tamamlanması gerekmektedir. 
Öğrenciler ödevleri zamanında teslim etmedikleri takdirde 70 puan üzerinden 
değerlendirileceklerdir. 
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Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 

   

 
 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 
 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

N
o Program Öğrenme Çıktıları 

Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     x  

4 
Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin toplanması, 

uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında kullanır.     x  

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız ya 

da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     x  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.    x   

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.   x    

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına dair 

edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     x  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.     x  

10 
Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile ilişkilendirir.    x   

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    x   

 
 
 



 116 

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 4 56 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 14 2 28 

Ödev 4 5 20 

Vize (Final projesine hazırlık ve sunum) 1 10 10 

Final (Proje ve sunumu) 1 10 10 

Toplam İş Yükü     124 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,96 

Dersin AKTS Kredisi     5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

İş Sağlığı ve 
Güvenliği 
Eğitimi 

COMM 410 6 1+0+0 1 2 

 

Ön Koşul Dersleri  

 

Dersin Dili İngilizce  

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü Prof. Dr. Pelin Hürmeriç 

Dersi Verenler Öğr. Grv. Şeyda Doğu 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 
Dersin amacı lisans öğrencilerinin çalışma ortamlarında oluşabilecek potansiyel tehlike ve 
risklerin teknik ölçüm ve standartlarını öğrenmesi ve yapılacak uygulamalar ile kontrol alma 
yöntemlerinin bilimsel ve teknik açıdan ele alınmasıdır. 

Dersin İçeriği  

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) İş güvenliği kültürüne sahip olur. 2 1,2 A,C 

2) Yaptığı işlerin risklerini bilir ve buna dair önlemleri uygular. 2, 9 1,2, A,C 

3) Çeşitli kurumların uygulamaları hakkında bilgi sahibi olur. 2 1,12  C 

4) İş sağlığını bilir, işyerinde bu kapsamda yapılacakları uygular. 2, 9 1,2 A,C 

5) İş sağlığı güvenliği, çevre yönetim sistemlerine hakim olur. 2, 9 1,12 A,C 

 
Öğretim Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Tartışmalı Ders, 12: Grup Çalışması 
Ölçme Yöntemleri: A: Sınav, C: Ödev 

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 İş sağlığı güvenliği genel kuralları ve güvenlik 
kültürü  

2 Çalışma mevzuatı ile ilgili bilgiler  
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3 İş kazası sebepleri ve korunma prensipleri ve 
çalışanların yasal yükümlülükleri   

4 Kişisel koruyucu ekipmanlar, güvenlik ve sağlık 
işaretleri  

5 Tehlike – Risk Belirleme  

6 Ara Sınav  

7 Teknik gezi  

8 Meslek hastalıkları sebepleri hastalıktan korunma 
prensipleri  

9 İlkyardım  

10 Olası acil durumlarda tahliye ve kurtarma  

11 Fiziksel, kimyasal ve biyolojik risk etmenleri  

12 Yönetim sistemleri  

13 Atık Yönetimi  

14 Proje Ödevi  

15 Tekrar   

16 Final  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu  

Diğer Kaynaklar  

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Sınavlar  

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 50 

Ödev & Derse Katılım 1 50 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   50 

Yıl içinin Başarıya Oranı   50 

Toplam   100 
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DERS KATEGORİSİ Temel Ders 

 
 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.    X   

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.       

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması 

aşamalarında kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, 

bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.       

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile 

ilgili çözümler önerir.     X  

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
      

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.       
 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 1 14 
Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 14 2 28 

Ara Sınav 
1 3 3 
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Ödev 1 3 3 
Final 1 3 3 
Toplam İş Yükü   51 
Toplam İş Yükü / 25 (s)   2,04 
Dersin AKTS Kredisi   2 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAMCILIKTA YAPIM TEKNİKLERİ ADV 472 7 2 + 2 + 0 3 5 
 

Ön Koşul Dersleri COMM 361 – STRATEJİK İLETİŞİM ARAŞTIRMALARI VE KAMPANYA YÖNETİMİ, 
ADV 372 – REKLAMCILIKTA İLERİ TASARIM  

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Öğr. Gör. Emre Emrem 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Öğrencilerin dijital ve geleneksel mecralarda reklam uygulamaları konusunda  becerilerini 
artırmak; Çizgi üstü (TV, Radyo, Dijital Medya vs.) güncel reklam araçlarında tasarım ve 
uygulama kuralları hakkında bilgi sahibi olmalarını sağlamak; Bu alanlarda, yapım öncesi, 
yapım aşaması ve yapım sonrası iş akışlarına uygun ve etkili hareketli görüntü içeriği 
üretebilmelerini sağlamak. 

Dersin İçeriği 

Farklı mecralarda tasarım ve uygulamaya yönelik proje örneklerinin analizi; Reklam 
sektöründe reklam filmi prodüksiyonunu kapsayan, senaryo, storyboard, çekim planı, bütçe ve 
post prodüksiyon aşamalarında  piyasa üretim koşullarının anlaşılması; Reklamda görsel 
işitsel içerik üretimi hakkında öğrenilen bilgilerin Adobe Premiere programı kullanılarak 
uygulanması. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Görsel ve işitsel reklam içeriği üretimindeki yapım öncesi, yapım 
sırası ve yapım sonrası aşamalarını kavrar. 

1, 2 , 3, 5, 10 1,14,15,20 A,B,C,E 

2) Yeni medya araçlarını ve dijital teknolojileri kullanarak reklam filmi 
tasarlamayı öğrenir. 2, 3, 5, 8, 10 

1,14,15,20 A,B,C,E 

3) Reklam filmi yapım sürecindeki  endüstri standartlarına uygun, 
güncel tasarım araçlarına (senaryo ve storyboard oluşturma taslakları, 
kurgu programları vb.) hakim olur. 2, 3, 5, 7, 10 

1,14,15,20 A,B,C,E 

4) Reklam filmi yapım aşamasında, organize olma, verimlilik, zaman 
ve bütçe yönetimi hakkında bilgi sahibi olur, yaratıcı ve eleştirel 
yaklaşımla, yapım sürecini yürütür. 3, 5, 8, 10, 11 

1,15,20 C,E 

5) Multimedya yapım süreçlerinde kullanılan ortak terimleri kullanma 
becerisine sahip olur. 2, 3, 10 

1,14,15,20 A,B,C,E 

 
Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 14-Laboratuar 15- Ödev 20- Öğrenci Topluluğu Faaliyetleri / Projeleri 
Ölçme Yöntemleri: A-Sınav   B- Sunum.  C- Ödev.    E- Proje / Tasarım 
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 GİRİŞ  

2 Reklam mecraları ve uygulama örnekleriyle genel kavramların ve terimlerin 
açıklanması  

3 Reklam filmleri örneklerinin prodüksiyon aşamaları üzerinden incelenmesi  

4 Reklam filmi post prodüksiyon sürecine genel bakış, örneklerin incelenmesi  

5 Adobe Premiere Pro programının ara yüzüne giriş, araçlar ve kısa yolları tanıma  

6 Adobe Premiere Pro programında post prodüksiyon çalışması uygulama  

7 Adobe Premiere Pro programında post prodüksiyon çalışması uygulama  

8 Ara Sınav  

9 Reklam filmi yapım sürecinde senaryo ve storyboard oluşturma  

10 Reklam filmi yapım sürecinde çekim planı ve bütçe çalışması  

11 Belirli bir reklam filmi örneği üzerinden yapım öncesi ve yapım sonrası 
prodüksiyon iş akışlarının uygulanması  

12 Belirli bir reklam filmi örneği üzerinden yapım öncesi ve yapım sonrası 
prodüksiyon iş akışlarının uygulanması  

13 Proje uygulamasına yönelik yaratıcı fikirlerin ve prodüksiyon iş akışının 
belirlenmesi   

14 Proje uygulama ve kontrol  

15 Proje uygulama ve kontrol  

16 Final  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 
Breslin, J. R. (2003). Making media : foundations of sound and image production. Amsterdam & 
Boston : Focal Press. 
 

Diğer Kaynaklar 

Cleve, B. (2017). Film Production Management: How to Budget, Organize and Successfully Shoot 
your Film (4th ed.). Routledge. https://doi.org/10.4324/9781315223186 
 
Light, sound, motion : applied media aesthetics / Herbert. Zettl ; Herbert Zettl. WadsworthBelmont, 
CA : Thompson/Wadsworth. , 2005 
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Adobe premiere ile dijital video / Murat Satır, İstanbul : Pusula Yayıncılık, 2002 

TV commercials : how to make them, or, how big is the boat? / Ivan. Cury ; Ivan 
Cury. Amsterdam ; New York : Elsevier, 2005., 2005 

The image factory : consumer culture, photography and the visual content industry 
/ Paul. Frosh, Oxford ; New York : Berg, 2003 
Storyboarding 101 : a crash course in professional storyboarding / James O. Fraioli ; 
by James O. Fraioli. Studio City, CA : Michael Wiese Productions, 2000 
Side By Side Belgesel Filmi (2012) Christopher Kenneally 
 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar e-kitaplar, video linkleri 

Ödevler Reklam Senaryosu, storyboard, bütçe formu ve prodüksiyon notları oluşturma 

Sınavlar Adobe Premiere Pro kullanım becerisi, Reklam filmi yapımı projesi 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 60 

Ödev ve Sunum 2 40 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.     X  

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.     X  
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3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.    X   

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
   X   

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    X   

 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 4 56 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 8 5 40 

Ara Sınav  1 
 

2 
 

2 
 

Ödev 2 5 10 

Final (Proje) 1 10 10 

Toplam İş Yükü   118 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   4,72 

Dersin AKTS Kredisi   5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

KÜLTÜREL ÇALIŞMALAR COMM 
401 7 3 + 0 + 0 3 5 

 

Ön Koşul Dersleri COMM 201 - İletişim Kuramları 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü Prof. Dr. Billur Ülger 

Dersi Verenler Prof. Dr. Billur Ülger 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Bu ders, kültürel öğelerin eleştirel bakımdan incelenmesini amaçlamakta, birçok kültürel metin 
ve uygulamanın, eleştirel kuram çerçevesinde analiz edilmesini mümkün kılmaktadır. Dersin 
diğer önemli bir amacı da, sosyo-kültürel, ekonomik, yasal, siyasal, bilimsel ve teknolojik 
gelişmelerin, hayatlarımızı nasıl dönüştürdüğünü tartışmak ve öğrencilerin, çeşitli konuları, 
disiplinler arası ve kültürler arası çerçevede değerlendirmesini sağlamaktır.    

Dersin İçeriği 
Bu ders, tüketim, haz, estetik ve sanat, gözetim ve dijitalleşme gibi çeşitli konuları, Klasik 
Sosyal Kuram ve Modern Sosyolojik Kuram çerçevesinde irdelemekte ve gündelik yaşamdaki 
konu ve uygulamaların, gündelik yaşama yönelik anlayışımızı nasıl biçimlendirdiğini, öncü 
kuramcılara dayandırarak ortaya koymaktadır. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Kültürel metinleri, popüler ve gündelik olanla ilişkilendirir.   2, 11 1, 2, 15 A, C 

2) Kültürün tarih, ekonomi, siyaset, sosyoloji, felsefe, antropoloji ve 
edebiyat gibi alanlardan beslendiğini kavrar. 

2, 11 1, 2, 15 A, C 

3) Kültürel uygulamalar ve anlamların nasıl üretildiğini, yayıldığını,  
değiştirildiğini ve sosyo-kültürel, ekonomik, yasal ve siyasal 
gelişmelerin, yaşamlarımızı dönüştürdüğünü kavrar ve bu kavrayışı 
kendi uygulama alanında kullanır. 

2, 10, 11 1, 2, 15 A, C 

4) Kültürel uygulamaları, temsilleri, kimlikleri ve iktidar unsurunu 
analiz eder, bu konulara yönelik ilgi ve bilgi sahibi olur, eleştirel 
bakabilir. 

2, 11 1, 2, 15 A, C 

 
Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 15- Ödev  
Ölçme Yöntemleri: A-Sınav C- Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 
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1 

Kültürel çalışmalara giriş: Kültür nedir? 
Kültürel çalışmalar nedir? Kültürel metinler ve 
uygulamalar, nasıl farklı anlamlar ve değerler 
iletir? Toplumsal gelişmeler, hayatımızı nasıl 
dönüştürür? 

 

2 Klasik Sosyal Kuram’da kültür (Emile 
Durkheim ve Max Weber’e dair temel görüşler) 

Alkin, R. C. (2014). Introduction to the Relationship between 
Modernity and Sociology in Specific to Emile Durkheim and Max 
Weber’s Studies. European Scientific Journal, 10(5), 1–11. 

3 
Klasik Sosyal Kuram’da kültür (Devam ediyor)  
(Karl Marx’a dair temel görüşler) 
Marksist altyapı-üstyapı ilişkisi çerçevesinde 
Gökdelen hakkında tartışma 

“Precarity”, “Precarious”: 
Mckenzie, L. (2017). The rich, the rich, we’ve got to get rid of the 
rich. Clinical Psychology Forum, 297, 8–12.  
 
Yücel, T. (2016). Gökdelen. İstanbul: Can Yayınları 
 

4 
Klasik Sosyal Kuram’da kültür (Karl Marx ve 
Georg Simmel’e dair temel görüşler) (Devam 
ediyor)   
 

Geczy, A., & Karaminas, V. (2015). Fashion’s Double : 
Representations of Fashion in Painting, Photography and Film. 
Bloomsbury Academic. 
 

5 
Zevk, kimlik, indirgeme, sosyal adaletsizlik, 
eşitsizlik ve yabancılaşma kaynağı olarak 
tüketim kültürü 

Veblen, T. (2007). The Theory of the Leisure Class. OUP Oxford, 
Chapter 4: Conspicuous Consumption 
 
To comprehend the “Diderot Effect”:  
Denis D. (1769)  Regrets on parting with my old dressing gown,  
https://www.marxists.org/reference/archive/diderot/1769/regrets.htm 
 
Why new things make us sad - BBC REEL, 
https://www.youtube.com/watch?v=hUNxBSiV4ZY 
 

6 

Zevk, kimlik, indirgeme, sosyal adaletsizlik, 
eşitsizlik ve yabancılaşma kaynağı olarak 
tüketim kültürü (Devam ediyor); Tüketim 
ideolojisi çerçevesinde Kumru ile Kumru 
hakkında tartışma 

Yücel, T. (2016). Kumru ile Kumru, İstanbul: Can Yayınları 

7 Modern Sosyolojik Kuram: Batı Marksizmi ve 
Frankfurt Okulu (Genel çerçevesiyle)  

8 VİZE SINAVI  

9 Modern Sosyolojik Kuram: Frankfurt Okulu 
kuramcıları (Odak: Walter Benjamin)  

Murray, M. (2005). Nothing happening: Warhol and the negative 
dialectics of subversion. European Journal of American 
Culture, 24(1), 61–83. https://doi-
org.lproxy.yeditepe.edu.tr/10.1386/ejac.24.1.61/1 

10 Modern Sosyolojik Kuram: Frankfurt Okulu 
kuramcıları (Odak: Theodor Adorno)   

11 
Modern Sosyolojik Kuram: Frankfurt Okulu 
kuramcıları (Odak: Theodor Adorno) (Devam 
ediyor) 
 

 
 

12 

Modern Sosyolojik Kuram (Devam ediyor): 
Michel Foucault, gözetim ve dijital teknolojiler 
 
(Odak noktası:  Dijital teknolojilerin sosyo-
kültürel yaşamımıza etkisi; Dijital teknolojiler-
yapay zeka, makine öğrenimi, vs., kimlik ve 
benlik, özel hayat ve arkadaşlık gibi geleneksel 
unsurlara nasıl meydan okuyor?) 

 
Aux origines du panoptique/Décryptage (İngilizce altyazılı), 
https://www.youtube.com/watch?v=gUoomlneIkw 
 
Leong, B. (2019). Facial recognition and the future of privacy: I 
always feel like ... somebody’s watching me. Bulletin of the Atomic 
Scientists, 75(3), 109. 
 
Kominers, S. D. (2020). Fake AI People Won’t Fix Online 
Dating. Bloomberg Opinion, N.PAG. 
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Silverman, J. (2017). Privacy under Surveillance Capitalism. Social 
Research, 84(1), 147–164. 
 
Trop, J. (2019). The Spy inside Your Car. Fortune International 
(Europe), 179(2), N.PAG. 
 
What is Foucault's Panopticon? An Introduction to a Revolutionary 
Theory, https://www.youtube.com/watch?v=uFbywfzu-jI 
 

13 
Modern Sosyolojik Kuram (Devam ediyor): 
Modernden post-moderne geçiş mi?  
Odak noktası: François Lyotard  

 

14 Modern Sosyolojik Kuram (Devam ediyor): 
Odak noktası: Jean Baudrillard 

Powell, J. L. (2012). Baudrillard and Postmodernism. Nova Science 
Publishers, Inc., 

15 Dönem hakkında son tartışma: Artık 
madalyonun diğer yüzünü görebiliyor muyuz?  

16 FİNAL  
 
 

KAYNAKLAR 

Ders 
Kitabı 

Milner, A., & Browitt, J. (2002). Contemporary Cultural Theory : An Introduction: Vol. 3rd ed. Routledge. 
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMHh3d19fNjM0NDMyX19BTg2?
sid=d54aec5d-d813-4ad3-a5ad-029eb210017b@sessionmgr4007&vid=113&format=EB&lpid=lp_1&rid=6 
Yücel, T. (2016). Gökdelen. İstanbul: Can Yayınları. 
 
Yücel, T. (2016). Kumru ile Kumru, İstanbul: Can Yayınları. 

Diğer 
Kaynakla
r 

 
Alkin, R. C. (2014). Introduction to the Relationship between Modernity and Sociology in Specific to Emile Durkheim 
and Max Weber’s Studies. European Scientific Journal, 10(5), 1–11. 
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=25&sid=c60a1834-3821-4ee2-
8921-8319f4cfdf34%40sessionmgr4006 
Aux origines du panoptique/Décryptage (İngilizce altyazılı), https://www.youtube.com/watch?v=gUoomlneIkw  
 
Denis D. (1769)  Regrets on parting with my old dressing gown 
https://www.marxists.org/reference/archive/diderot/1769/regrets.htm 
Geczy, A., & Karaminas, V. (2015). Fashion’s Double : Representations of Fashion in Painting, Photography and 
Film. Bloomsbury Academic. 
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMHh3d19fMTA4Mjk1N19fQU41?
sid=d54aec5d-d813-4ad3-a5ad-029eb210017b@sessionmgr4007&vid=15&format=EB&rid=177 
Kominers, S. D. (2020). Fake AI People Won’t Fix Online Dating. Bloomberg Opinion, N.PAG. 
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/detail/detail?vid=116&sid=d54aec5d-d813-4ad3-a5ad-
029eb210017b%40sessionmgr4007&bdata=JnNpdGU9ZWhvc3QtbGl2ZQ%3d%3d#AN=141236962&db=bsu 
Leong, B. (2019). Facial recognition and the future of privacy: I always feel like ... somebody’s watching me. Bulletin 
of the Atomic Scientists, 75(3), 109. https://doi-org.lproxy.yeditepe.edu.tr/10.1080/00963402.2019.1604886, 
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=115&sid=d54aec5d-d813-4ad3-
a5ad-029eb210017b%40sessionmgr4007 
 
McDonald, P. (2012). The Philosophy of Humour. Humanities-Ebooks. 
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMHh3d19fNTc1Njg0X19BTg2?sid
=d54aec5d-d813-4ad3-a5ad-029eb210017b@sessionmgr4007&vid=18&format=EB&rid=297 
 
Mckenzie, L. (2017). The rich, the rich, we’ve got to get rid of the rich. Clinical Psychology Forum, 297, 8–12. 
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=49&sid=d54aec5d-d813-4ad3-a5ad-
029eb210017b%40sessionmgr4007 
 
Murray, M. (2005). Nothing happening: Warhol and the negative dialectics of subversion. European Journal of 
American Culture, 24(1), 61–83. https://doi-org.lproxy.yeditepe.edu.tr/10.1386/ejac.24.1.61/1, 
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http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=38&sid=c60a1834-3821-4ee2-
8921-8319f4cfdf34%40sessionmgr4006 
 
Powell, J. L. (2012). Baudrillard and Postmodernism. Nova Science Publishers, Inc., 
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMHh3d19fNjA2NDAxX19BTg2?s
id=d54aec5d-d813-4ad3-a5ad-029eb210017b@sessionmgr4007&vid=91&format=EB&rid=6 
 
 
Silverman, J. (2017). Privacy under Surveillance Capitalism. Social Research, 84(1), 147–164. 
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=41&sid=c60a1834-3821-4ee2-
8921-8319f4cfdf34%40sessionmgr4006 
 
Trop, J. (2019). The Spy inside Your Car. Fortune International (Europe), 179(2), N.PAG. 
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/detail/detail?vid=121&sid=d54aec5d-d813-4ad3-a5ad-
029eb210017b%40sessionmgr4007&bdata=JnNpdGU9ZWhvc3QtbGl2ZQ%3d%3d#AN=135470649&db=bth 
 
Veblen, T. (2007). The Theory of the Leisure Class. OUP Oxford 
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMHh3d19fMjE1OTk3X19BTg2?si
d=c60a1834-3821-4ee2-8921-8319f4cfdf34@sessionmgr4006&vid=20&format=EB&rid=148 
 
What is Foucault's Panopticon? An Introduction to a Revolutionary Theory, 
https://www.youtube.com/watch?v=uFbywfzu-jI 
 
Why new things make us sad - BBC REEL, https://www.youtube.com/watch?v=hUNxBSiV4ZY 
 
 
& 
 
Öğretim elemanının slaytları 
 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom 

Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom 

Sınavlar  
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 100 

Ödev 4 Dönem sonu notuna eklenecek. 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Temel Ders 
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DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.     X  

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.       

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.       

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
   X   

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.     X  
 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 14 5 70 

Ara Sınav 1 3 3 

Sınıf Çalışması-Ödev 4 2 8 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü     124 
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Toplam İş Yükü / 25 (s)     5,04 

Dersin AKTS Kredisi     5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAMCILIKTA GÜNCEL 
KONULAR ADV 381 8 3 + 0 + 0 3 6 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Dr. Öğr. Üyesi Gülşah Aydın 

Dersin Yardımcıları Arş. Gör. Emre Kayın 

Dersin Amacı 
Bu ders, sektör ve sivil toplum örgütü  temsilcilerinin katılımı vasıtasıyla öğrencileri alan ve 
program ile ilgili güncel gelişmelerden/yeniliklerden haberdar ederek profesyonel hayatlarına 
ve kariyer gelişimlerine katkıda bulunmayı amaçlamaktadır.  

Dersin İçeriği 
Bu derste, çeşitli konular çerçevesinde, reklam ve pazarlama endüstrisi, iş dünyası, hükümet 
veya sivil toplum kuruluşlarından konuk konuşmacılar davet edilecektir.  
 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Reklamcılık mesleğinin temel meselelerini tartışarak yorumlar.   9, 10 2, 19  C 

2) Reklam/pazarlama endüstrisindeki güncel gelişmelerden haberdar 
olur. 

 9, 10 2, 19 C 

3) Reklamcılık alanıyla ilgili güncel konseptleri kavrar. 9, 10 2, 6, 19 C 

4) Türkiye'de reklam ve pazarlama sektörünün kapsamı, rolü ve 
durumuyla ilgili temel konular hakkındaki bilgisini pekiştirir. 

 9,10 2, 19 C 

 
Öğretim Yöntemleri: 2- Tartışmalı Ders 6- Vaka Çalışması 19- Konuk Konuşmacı  
Ölçme Yöntemleri: C- Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş:   

2 
Reklam ve Pazarlama İletişimi- Davetli misafir konuşmacı  
İçerik tartışması: Cannes Lions, Super Bowl, https://www.adsoftheworld.com/, 
vs. 

 

3 Reklam ve Pazarlama İletişimi- Davetli misafir konuşmacı  
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4 Reklam ve Pazarlama İletişimi- Davetli misafir konuşmacı  
İçerik tartışması: Cannes Lions, Super Bowl, https://www.adsoftheworld.com/, vs  

5 Reklam ve Pazarlama İletişimi- Davetli misafir konuşmacı  
  

6 Reklam ve Pazarlama İletişimi- - Davetli misafir konuşmacı  
İçerik tartışması: Cannes Lions, Super Bowl, https://www.adsoftheworld.com/, vs  

7 Reklam ve Pazarlama İletişimi- -Davetli misafir konuşmacı  

8 Reklam ve Pazarlama İletişimi- -Davetli misafir konuşmacı  
İçerik tartışması: Cannes Lions, Super Bowl, https://www.adsoftheworld.com/, vs  

9 Reklam ve Pazarlama İletişimi-  Davetli misafir konuşmacı   

10 Reklam ve Pazarlama İletişimi-Davetli misafir konuşmacı  
İçerik tartışması: Cannes Lions, Super Bowl, https://www.adsoftheworld.com/, vs  

11 Reklam ve Pazarlama İletişimi-Davetli misafir konuşmacı   

12 Reklam ve Pazarlama İletişimi-Davetli misafir konuşmacı  
İçerik tartışması: Cannes Lions, Super Bowl, https://www.adsoftheworld.com/, vs  

13 Reklam ve Pazarlama İletişimi- Davetli misafir konuşmacı   

14 Reklam ve Pazarlama İletişimi- Davetli misafir konuşmacı  
İçerik tartışması: Cannes Lions, Super Bowl, https://www.adsoftheworld.com/, vs  

15 Değerlendirme   

16 Final  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 
Öğrencilerin kendi seminer notlarını tutmaları beklenmektedir. Derslerin, sunumların veya konuk 
konuşmacıların fotoğrafı, ses veya video kaydı, öğretim üyesi ve konuk konuşmacının izni olmadan 
alınması yasaktır. 

Diğer Kaynaklar  

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

 Dersimiz davetli misafir konukların katılımı ile gerçekleşecektir.  
Tüm davetli misafir konuşmacılar dönem başında ilan edilecektir.  

Ödevler 

Vize (100 Puan) (%40)  
Vize iki aşamadan oluşmaktadır:  İlk aşama için har hafta, önceden duyurulan konuklara sorulmak 
üzere 2 soru hazırlanacaktır.  Hazırlanan sorular konuk gelmeden önce “Classwork”te, 
“Assignment”a, verilen süre içinde yüklenecek ve süre bitiminden sonra yüklenen sorular kabul 
edilmeyecektir (50 puan).  
İkinci aşama için gelen konukların konuşmalarından hareketle hazırlanacak herhangi bir 
soru,  seçilen konukların anlattıklarından yola çıkarak cevaplanacaktır. Seçilen konuğun kim 
olduğu  ödevin en başında belirtilmelidir. Bu ödev için kaynakça gerekmemekte ancak akademik 
üslubu  elden bırakmamaya özen gösterilmelidir (En fazla 1 sayfa uzunluğunda olmalı) (50 Puan).  
 
** Öğrenciler ikişerli gruplar halinde çalışacak ve gruplar dönem boyunca aynı kalacaktır. 
Ödevleri/soruları grup üyelerinden yalnızca birisinin sisteme yüklemesi yeterli olacaktır.  
 

Final 

Final (100 Puan) (%60)   
Final Sınavı 2 opsiyonludur. Öğrenciler istediği opsiyonu seçebilirler.   
Birinci Opsiyon:  Final ödevi için 15 konuk içinden 10 konuk seçilecek, seçilen konuklar ödevin 
başında  listelenecektir. Seçilen her bir konuk için 2 sayfa uzunluğunda, seçilen konuğun 
sunumundan yola  çıkılarak hazırlanmış ve aşağıdaki taslakta belirtilen kurallara sadık kalınarak 
yazılmış birer makale  “Classwork”te açılacak “Assignment”a yüklenecektir.   
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İkinci Opsiyon:  Öğrenciler aşağıda sıralanmış konulardan birini seçerek en az 20 sayfa 
uzunluğunda; 14 makale, 14  kitap, 14 resmi internet sitesi olmak üzere toplam 42 kaynaktan oluşan 
bir makale yazmakla  yükümlü olacaktır. Makalenin formatı aşağıda görülen taslakla paralel 
olmalıdır.  
Final Ödevi Taslağı  
APA yöntemiyle hazırlanmış; 1 sayfa uzunluğunda, seçilecek konuyla ilgili literatür 
taraması,  1 sayfa uzunluğunda, öğrencilerin konuyla ilgili sunumlardan edindikleri 
görüşler.  Times New Roman 12 Punto, 1,5 satır aralığı,   
En az; 14 kitap, 14 makale, 14 tane resmi internet sitesi olacak şekilde hazırlanmış bir kaynakça.   
 
Birinci opsiyon için final ödevi 10 konukla ilgili hazırlanmış, toplamda 42 kaynaklı, 20  sayfalık bir 
makale olmalı.   
İkinci opsiyon için aşağıda verilen konular arasından seçilmiş bir konu hakkında, 42 kaynak 
içeren, 20  sayfa uzunluğunda bir makale olmalı.   
 
Final Konuları:   
E-pazarlama   
Pandemi Koşullarında E-Pazarlama   
Gelecekçi Reklamcılık   
Dijital Ürün Pazarlaması   
Girişimcilik   
Pandemi Döneminde Öne Çıkan İletişim Çalışmaları  
 
** Öğrenciler ikişerli gruplar halinde çalışacak ve gruplar dönem boyunca aynı kalacaktır. 
Ödevleri/soruları grup üyelerinden yalnızca birisinin sisteme yüklemesi yeterli olacaktır.  
 

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ödev 2 40 

Final 1 60 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 

 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       
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2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.       

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.       

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.     x  

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
   x   

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.       

 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 14 4 56 

Ödev 1 36 36 

Final 1 6 6 

Toplam İş Yükü     143 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     5,72 

Dersin AKTS Kredisi     6 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

MEZUNİYET PROJESİ  ADV 492 8 2+4  4 8 
 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Prof. Dr. Billur Ülger; Prof Dr. Mahmut Oktay; Dr. Öğr. Üyesi Gülşah Aydın; Dr. Öğr. Üyesi 
Ceylan Yener; Öğr. Gör. Dr. Sevil Çörekçi 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Tez Yazmayı Tercih Eden Öğrenci İçin:  
● Reklam, pazarlama ve pazarlama iletişimi konularına ilişkin akademik bir metnin 

içeriği ve organizasyonu hakkında kapsamlı bilgi sahibi olma 
● Sosyoloji, psikoloji, ekonomi ve yönetim gibi disiplinlerarası konuları reklam, 

pazarlama ve pazarlama iletişimi konularıyla ilişkilendirebilme 
● Metin içi ve metin sonu kaynak kullanımı, hipotez/araştırma sorusu öne sürme, 

sınırlılıkları ifade etme gibi teknik konularda uzmanlaşma ve bilimsel etik anlayışını 
pekiştirme 

● Belli bir araştırma yöntemini uygulama ve sonuçlarını değerlendirme yetisini 
kazanma 

● Savını kanıtlama/çürütme konusunda yetkinlik kazanma  
 
 

Kampanya Projesi Yapmayı Tercih Eden Öğrenci İçin: 
● Pazar bölünmesi, hedef kitleye uygun mesaj oluşturma, hedef kitle davranışlarındaki 

değişimi takip etme, uygun medyayı kullanma gibi reklam kampanyası sürecine dair 
konuları içselleştirme 

● Alanla ilgili bilgi ve beceriyi uygulama yetisini pekiştirme 
 

Dersin İçeriği 

Tez Yazmayı Tercih Eden Öğrenci İçin:  
● Akademik metinlerin okunması; Söz konusu metinlerin reklam, pazarlama ve 

pazarlama iletişimi uygulamaları ile ilişkilendirilmesi; Fikirlerin, akademik yazım 
için gerekli teknik ve içerik kurallarına uygun biçimde ifade edilmesi 
 

Proje Yapmayı Tercih Eden Öğrenci İçin: 
● Örnek kampanyaların incelenmesi; Rakip analizi, rekabet analizi, SWOT gibi 

analizlerin yapılması; Eğitim hayatı boyunca edindiği mesleki ve entelektüel 
bilgilerin konumlama, tasarım, metin yazımı gibi süreçlerde değerlendirilmesi 
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Dersin Öğrenme Çıktıları (Tez Yazmayı Tercih Eden Öğrenci İçin) 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Eleştirel okuma ve analitik düşünme becerisini sergiler.  2, 11 2, 15, 16 B, C, E 

2) Çeşitli kaynaklardan bilgi toplayarak bunları, bilimsel etik anlayışı 
çerçevesinde, metin içinde bir araya getirebilir. 2, 4, 10, 11 

2, 15, 16 B, C, E 

3) Kavramsal çerçeveden yola çıkarak hipotez/araştırma sorusu öne 
sürebilir. 4 

2, 15, 16 B, C, E 

4) Belli bir araştırma yöntemini uygulayabilir, sonuçlarını 
değerlendirebilir. 4 

2, 15, 16, 17 B, C, E 

5) APA kurallarına uygun akademik metin üretme konusunda 
uzmanlaşır. 4 

2, 15, 16 B, C, E 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları (Proje Yapmayı Tercih Eden Öğrenciler 
İçin) 

Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Kampanya planını belirleyecek analizleri (Hedef kitle analizi, rakip 
analizi, rekabet analizi, vs.) uygulayabilir.  

4 2, 6, 7, 15, 16, 
17 

B, C, E 

2) Kendi yarattığı markanın pazardaki konumunu saptayabilir. 
3, 4 

2, 6, 7, 15, 16, 
17 

B, C, E 

3) Yarattığı markanın kurumsal kimliğini belirlediği marka 
konumlandırması doğrultusunda oluşturabilir. 3, 5, 10 

2, 6, 7, 15, 16, 
17 

B, C, E 

4) İletişim çalışmalarını oluşturur. 3, 5, 6, 7, 8, 10 
2, 6, 7, 15, 16, 

17 
B, C, E 

5) Edindiği mesleki ve entelektüel bilgiyi, yaratıcı ve eleştirel 
yaklaşımla, 360 derece reklam kampanyası dahilinde uygulamaya 
dökebilir. 

3, 5, 6, 7, 8, 10, 
11 

2, 6, 7, 15, 16, 
17 

B, C, E 

 
 

Öğretim Yöntemleri: 2- Tartışmalı Ders 6- Vaka Çalışması 7- Beyin Fırtınası 15- Ödev 16- Sözlü 17- İnceleme / Anket 
Çalışması  

Ölçme Yöntemleri: B- Sözlü  / Sunum C- Ödev E- Proje / Tasarım  
 
 
 

DERS AKIŞI 

Hafta 
Konular 

(İlk madde, tez yazmayı seçen öğrenci için ders akışını, ikinci madde, 
kampanya projesi yapmayı seçen öğrencinin ders akışını göstermektedir.) 

Ön Hazırlık 

1 
● Reklam, pazarlama ve pazarlama iletişimi konularına ilişkin tez konusu 

seçimine dair öğrenci-danışman tartışması/araştırması  
● Ürün kategorisi seçimine dair öğrenci-danışman tartışması/araştırması 

 

2 ● Tez konusu seçimi 
● Ürün kategorisi seçimi ve marka ismi kararı 

(Tez öğrencisi için) Belirlenen 
akademik metinlerin (Aşağıda 
belirtilen ve sonradan saptanan) 
okunması 
(Kampanya projesi öğrencisi 
için) Aşağıda belirtilen 
kaynaklardaki gerekli kısımların 
okunması 

3 ● Konuyla ilgili kaynak tarama sürecinin başlangıcı  
● Pazar araştırması başlangıcı 

(Tez öğrencisi için) Belirlenen 
akademik metinlerin (Aşağıda 
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belirtilen ve sonradan saptanan) 
okunması 
(Kampanya projesi öğrencisi 
için) Aşağıda belirtilen 
kaynaklardaki gerekli kısımların 
okunması 

4 
● Kaynak tarama sürecinin devamı; Elde edilen veriler çerçevesinde 

problemin ve amacın ifade edilmesi 
● Aynı ürün kategorisindeki örnek kampanyaların incelenmesi 

(Tez öğrencisi için) Belirlenen 
akademik metinlerin (Aşağıda 
belirtilen ve sonradan saptanan) 
okunması 
(Kampanya projesi öğrencisi 
için) Örnek kampanya planı 
seçimleri 

5 
● Kaynak tarama sürecinin devamı; Belirlenen problem ve amaç 

çerçevesinde tez içeriğinin (“İçindekiler” Bölümü) oluşturulması 
● Kampanya fikrinin belirlenmesi ve kampanya fikri üzerine ön çalışma 

(Tez öğrencisi için) Belirlenen 
akademik metinlerin (Aşağıda 
belirtilen ve sonradan saptanan) 
okunması 

6 

● Belirlenen içerik çerçevesinde kavramsal çerçevenin yazımına 
başlanması 

● Araştırma başlangıcı (Potansiyel hedef kitle tercihleri/beklentileri, rakip 
analizi, rekabet analizi, SWOT, ürün kategorisi, ürün ve potansiyel hedef 
kitle konusunda birincil ve ikincil kaynaklar araştırması) 

(Tez öğrencisi için) Belirlenen 
akademik metinlerin (Aşağıda 
belirtilen ve sonradan saptanan) 
okunması 
(Kampanya projesi öğrencisi 
için) Aşağıda belirtilen 
kaynaklardaki gerekli kısımların 
okunması 

7 

● İçerik geliştirme ve akıcılığa dair tartışma 
● Hedef kitle belirlenmesi, belirlenen hedef kitlenin psikografik ve 

davranışsal özelliklerinin saptanması bakımından, bu örnek kitleyi temsil 
eden örneklem üzerinde prototip bir araştırma (Yüz yüze görüşme, 
anket, vs.) yapılması ve küçük çapta dijital ayak izlerinin incelenmesi 

 

8 
● İçerik geliştirme ve akıcılığa dair tartışma (devam ediyor) 
● Hedef kitleyi temsil eden örneklem üzerinde yapılan prototip 

araştırmanın (Yüz yüze görüşme, anket, vs.) ve dijital ayak izi 
verilerinin tartışılması 

 

9 
● İçerik geliştirme ve akıcılığa dair tartışma (devam ediyor) ve tez içinde 

APA kuralları uygulamasının kontrolü 
● Yapılan analizler doğrultusunda konumlamanın ve medya stratejisinin 

belirlenmesi  

 

10 
● İçerik geliştirme, akıcılık ve APA kurallarının uygulanmasına dair 

tartışma (devam ediyor)  
● Kurumsal kimlik çalışmasının başlaması  

 

11 
● Hipotezlerin ve/veya araştırma sorularının öne sürülmesi; Araştırma 

yöntemi ve detaylarının saptanması  
● Kurumsal kimlik çalışmasının geliştirilmesi 

 

12 
● Akran Yönetimi: Arkadaşlar tarafından metnin içerik ve biçimine, 

araştırma yöntemine yönelik geribildirim verilmesi  
● Akran Yönetimi: Arkadaşlar tarafından konumlama, medya stratejisi ve 

kurumsal kimlik çalışmalarına yönelik geribildirim verilmesi 

 

13 ● Araştırma yönteminin uygulanmasına dair tartışma  
● İletişim çalışmalarının planlanması  

14 
● Araştırma verilerinin değerlendirilmesi ve kavramsal çerçeve ile 

ilişkilendirilmesine dair tartışma 
● İletişim çalışmalarının içerik ve biçim özelliklerine dair tartışma 

 

 

15 ● Tezin son hali ve yapılacak savunmaya dair tartışma 
● Kampanya projesinin son hali ve proje sunumu üzerine son tartışma 

ADV 492 Evaluation Criteria on 
www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

16 ● Bölüm öğretim elemanlarından oluşan tez komitesi nezdinde savunma  
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● Sektör temsilcileri, mezun öğrenciler ve bölüm öğretim elemanları 
nezdinde proje sunumu 

 
 
 

KAYNAKLAR 

Ders 
Kitab
ı (Tez 
Yazma
-yı 
Tercih 
Eden 
Öğren-
ciler 
İçin) 

Publication Manual of the American Psychological Association, 7th Edition.  
 

Ders 
Kitab
ı (Proje 
Yap-
mayı 
Tercih 
Eden 
Öğren-
ciler 
İçin) 

http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMHh3d19fMjI2O
DAyMV9fQU41?sid=55c4afc9-8f72-47c3-8179-671cedb712c9@pdc-v-
sessmgr03&vid=24&format=EB&rid=1 
http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook?sid=55c4afc9-8f72-47c3-
8179-671cedb712c9%40pdc-v-sessmgr03&vid=17&rid=2&format=EB 

Diğer 
Kay-
nak-
lar 

http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=28&sid=55c4afc9-
8f72-47c3-8179-671cedb712c9%40pdc-v-sessmgr03 
http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=26&sid=55c4afc9-
8f72-47c3-8179-671cedb712c9%40pdc-v-sessmgr03 
http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMHh3d19fMTIxN
DQ1NF9fQU41?sid=55c4afc9-8f72-47c3-8179-671cedb712c9@pdc-v-
sessmgr03&vid=3&format=EB&rid=6 
http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=6&sid=55c4afc9-
8f72-47c3-8179-671cedb712c9%40pdc-v-sessmgr03 
ADV 492 Evaluation Criteria on www.coadsys.yeditepe.edu.tr and/or Google Classroom 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr and/or Google Classroom 

Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr and/or Google Classroom 

Sınavlar  

 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Sunum (Haftalık tartışma) 14 100 

Ödev (Öğrencilerin, kendilerinden istenen bilgiyi bir sonraki hafta için 
hazır etmesi. Yazılı bir ödev toplanmayacaktır.) 14 0 

Toplam   100 
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Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 

 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersi 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI (Tez Yazmayı Tercih Eden Öğrenciler İçin) 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.     X  

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.       

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
    X  

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.       

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
    X  

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.     X  
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DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI (Proje Yapmayı Tercih Eden Öğrenciler İçin) 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
   X   

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.     X  

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.     X  

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
    X  

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    X   

 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 4 56 

Sınıf dışı ders çalışma süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 16 4 64 

Ödev (Öğrencilerin, kendilerinden istenen bilgiyi bir sonraki hafta için 
hazır etmesi. Yazılı bir ödev toplanmayacaktır.) 14 3 42 

Sunum (Haftalık tartışma) 14 2 28 

Final (Tez teslimi ve tez savunması / Proje dosyası teslimi ve proje 
sunumu) 1 2 2 

Toplam İş Yükü     192 
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Toplam İş Yükü / 25 (h)     7,68 

Dersin AKTS Kredisi     8 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 142 

DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

OLAY 
PAZARLAMASI ADV 201 - 3 + 0 + 0 3 5 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Dr. Öğr. Üyesi Gülşah Aydın 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı Bu dersin amacı, öğrencilerin,  olay pazarlamasının temellerini kavramasını sağlamaktır. 

Dersin İçeriği Olay pazarlaması nedir? Belli bir organizasyon hazırlamak ve sürdürmek için gerekli olan temel 
ilkeler nelerdir? 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları Program Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemle

ri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Olay pazarlaması sürecinin ne olduğunu kavrar. 1, 2, 3 1, 2, 7, 19 A, C 

2) Olay pazarlamasının önemini kavrar. 2, 9 1, 2, 7 A 

3) Olay pazarlamasının PR ve reklam ile olan ilişkisini kavrar. 1, 2 
1, 2, 6, 7, 

19 A, C 

4) Olay pazarlamasının ekonomi ve sosyoloji gibi alanlarla ilişkisini 
kavrar. 1, 2, 9 

1, 2, 6, 7, 
19 A, C 

5) Dijital teknolojiler ile olay pazarlaması arasındaki ilişkiyi kavrar. 5, 6, 7, 9, 10 
1, 2, 7, 8, 

19 A, C 

 
Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 6- Vaka Çalışması 7- Beyin Fırtınası 8- Küçük Grup 19- Konuk Konuşmacı  
Ölçme Yöntemleri: A-Sınav C- Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Olay pazarlamasına giriş  

2 Olay (Organizasyon) türleri  

3 Olay türleri (devam ediyor)  
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4 Yer, mekan seçimi ve programı ve içeriği geliştirme  

5 Olay web sitesi oluşturma  

6 Lead nurturing funnel ve olay web sitesi  

7 ARA SINAV  

8 Konuk (Konu: Olay pazarlaması uygulamaları ve olay web sitesinin önemi)  

9 Sosyal medyada olay tutundurma  

10 Konuk (Konu: Olay pazarlaması ve sosyal medya)  

11 Örnek olay incelemesi: Belli bir şirketin olay pazarlama uygulaması ve 
dijital teknolojiler 

https://blog.bizzabo.com/event-
marketing-examples 
 
 

12 Olay sponsorluğu  

13 Olay bütçesi hazırlama 

Liu L., Zhang J., Keh H.T. (2018) 
Event-marketing and advertising 
expenditures: The differential effects 
on brand value and company revenue, 
Journal of Advertising 
Research,  58  (4) , pp. 464-475, DOI: 
10.250/JAR-2017-043  
 

14 Olay başarısını değerlendirme 

Lia Zarantonello & Bernd H. 
Schmitt (2013) The impact of event 
marketing on brand 
equity, International Journal of 
Advertising, 32:2, 255-
280, DOI: 10.2501/IJA-32-2-255-280 
 
 

15 Örnek olay incelemesi 

https://blog.bizzabo.com/event-
marketing-examples 
 
 

16 FİNAL  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 

Dowson, Ruth and Bassett, David (2015). Event Planning and Management: A Practical Handbook for 
PR and Events Professionals. New York: Kogan Page Ltd. 
& 
Öğretim elemanı tarafından verilen slaytlar 

Diğer Kaynaklar 

https://blog.bizzabo.com/event-marketing-examples 
 
Lia Zarantonello & Bernd H. Schmitt (2013) The impact of event marketing on brand 
equity, International Journal of Advertising, 32:2, 255-280, DOI: 10.2501/IJA-32-2-255-280 
 
Liu L., Zhang J., Keh H.T. (2018)  Event-marketing and advertising expenditures: The differential 
effects on brand value and company revenue, Journal of Advertising Research,  58  (4) , pp. 464-475, 
DOI: 10.250/JAR-2017-043  
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MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom 

Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom 

Sınavlar  

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 30 

Küçük Grup Çalışması (Sınıf çalışması) 10 20 

Ödev (İstenen haftalık çalışmaların getirilmesi-Ödevler toplanmayabilir.) 10 50 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 

 

DERS KATEGORİSİ Seçmeli Ders 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.     X  

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.   X    

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.    X   

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.     X  

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.     X  
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8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.       

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.   X    

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
   X   

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.       

 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 14 2 28 

Ara Sınav 1 2 2 

Küçük Grup Çalışması (Sınıf çalışması) 10 2 20 

Ödev (İstenen haftalık çalışmaların getirilmesi-Ödevler toplanmayabilir.) 10 2 20 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü   115 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   4,6 

Dersin AKTS Kredisi   5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAM PSİKOLOJİSİ ADV 222 - 3 + 0 + 0 3 5 
 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Dr. Öğr. Üyesi Gülşah Aydın 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı Dersin amacı psikolojik ikna unsurlarının reklamlarda kullanımını açıklamaktır. 

Dersin İçeriği 
Reklam psikolojisi kavramı; Reklam psikolojisinin tarihi; Reklamda hafıza; Beynin yapısı, 
öğrenme davranışı ve reklam arasındaki ilişki; Reklamda beş duyunun kullanımı; Psikolojik 
ikna unsurlarının reklamda kullanımı 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Reklam psikolojisini açıklar . 1, 2, 10 1 A 

2) Reklam psikolojisinin tarihini açıklar. 1, 2, 10 
1 A 

3) Hafızanın reklam psikolojisinde oynadığı rolü açıklar  1, 2, 10 
1 A,B 

4) Beynin yapısı, öğrenme davranışı arasındaki ilişkiyi ve bunların 
reklamlarda kullanımını açıklar 

1, 2, 3, 10 
1 

A,B,E 

5) Beş duyunun reklamda nasıl  kullanıldığını açıklar 1, 2, 10 
1 

A,B,E 

6) Psikolojik ikna unsurlarının reklamda kullanımını açıklar. 1, 2, 3, 10 1 A,B,E 

 
Öğretim Yöntemleri: 1-Ders   
Ölçme Yöntemleri: A-Sınav B- Sözlü / Sunum E- Proje / Tasarım 

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş dersi  

2 Reklam ve psikoloji ilişkisi Haftalık okumalar,  
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3 Reklam psikolojisinin tarihi Haftalık okumalar, sunumlar 

4 Reklamın işleyiş yöntemleri Haftalık okumalar, sunumlar 

5 İnsan hafızasına yaklaşımlar Haftalık okumalar, sunumlar 

6 Psikologların öğrenme ve hafıza modelleri Haftalık okumalar, sunumlar 

7 Psikologların öğrenme ve hafıza modelleri Haftalık okumalar, sunumlar 

8 Psikologların öğrenme ve hafıza modellerinin 
reklamda kullanımı 

Haftalık okumalar, sunumlar 

9 ARA SINAV  

10 Beynin Yapısı Haftalık okumalar, sunumlar 

11 Öğrenme ve Duygulanım Haftalık okumalar, sunumlar 

12 Reklam, Öğrenme ve Hafıza Haftalık okumalar, sunumlar 

13 Müzik, koku vb. duyumların yarattığı psikolojik 
etkiler 

Haftalık okumalar, sunumlar 

14 Psikolojik ikna unsurlarının reklamda kullanımı Haftalık okumalar, sunumlar 

15 Psikolojik ikna unsurlarının reklamda kullanımı Haftalık okumalar, sunumlar 

16 FİNAL (Proje teslim ve sunumu)  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Scott, L. M., & Batra, R. (2003). Persuasive Imagery : A Consumer Response Perspective. Routledge. 

Diğer Kaynaklar  

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Sınavlar  

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 50 

Sunum 2 50 

Toplam   100 

FİNALİN BAŞARIYA ORANI   60 

YIL İÇİNİN BAŞARIYA ORANI   40 

Toplam   100 
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DERS KATEGORİSİ Seçmeli Ders 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.     X  

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.     X  

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.    X   

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.       

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
    X  

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.       
 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 15 3 45 

Ara Sınav 1 3 3 

Sunum 2 4 2 
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Final (Proje) 1 20 20 

Final Projesi Sunum 1 2 2 

Toplam İş Yükü     113 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,52 

Dersin AKTS Kredisi     5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAMCILIKTA YARATICI 
STRATEJİ ADV 232 - 3 + 0 + 0 3 5 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler  

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı Bu dersin amacı,  öğrencilerin, farklı stratejik reklamcılık uygulamalarında gerekli olan 
yaratıcı kazanımları elde etmesini sağlamaktır. 

Dersin İçeriği Stratejik reklamcılık ile ilgili uygulamaların incelenmesi ve kreatif stratejik kampanya planı 
oluşturma 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Reklam ve pazarlama iletişimi kavramlarını kreatif yönden ele alır.  3, 5, 7, 10 
1, 2, 7, 8, 12, 

15 A, B, C, E 

2) Reklamcılık mesleğinde yaratıcı strateji üretiminine dair beceri 
kazanır. 3, 5, 7, 10 

1, 2, 7, 8, 12, 
15 A, B, C, E 

3) Markanın/ürünün hedef kitlesi, pazardaki konumu gibi etkenlere 
göre kampanya stratejisi fikri oluşturur. 3, 4, 5, 7, 10 

1, 2, 7, 8, 12, 
15 A, B, C, E 

4) Reklamcılık mesleğindeki yaratıcı strateji örneklerini kavrar.  
3, 5, 7, 10 

1, 2, 7, 8, 12, 
15 A, B, C, E 

 
Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 7- Beyin Fırtınası 8- Küçük Grup 12- Grup 15- Ödev 
Ölçme Yöntemleri: A-Sınav B- Sözlü / Sunum C- Ödev E- Proje / Tasarım 

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Derse Giriş / Reklam Planlama Sürecinin Gözden Geçirilmesi  

2 Yaratıcı Düşünme  

3 Reklam Kampanyaları ve Arkasındaki İvme  

4 Yaratıcı Stratejiyi Keşfetmek: Fikir ve Fırsat  
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5 Yaratıcı Strateji ve Kültürdeki Değişimleri İçeren Araştırmalar  

6 Tüketicileri Markayı Vuran Yaratıcı Stratejiyle Etkilemek  

7 ARA SINAV  

8 Tüketicilerle Konuşmak: Yaratıcı Strateji Araştırması  

9 Stratejik Medya Planlamasının Bir Sonucu Olarak Yaratıcı Strateji  

10 Kısa Proje 1  

11 Kısa Proje 2  

12 Kısa Proje 3  

13 StoryBranding Research  

14 StoryBranding Research  

15 StoryBranding Research  

16 Final Projesi  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Gaston, L. and McColl, D. (2014). Storyscaping: Stop Creative Ads, Start Creating Worlds. New 
York: Wiley 

Diğer Kaynaklar Scientific Advertising (Reprint 2010) by Claude Hopkins. 
Advertising Transformed: The New Rules for the Digital Age (2014), by Fons Van Dyck. 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar Basılı ders notları 

Ödevler  

Sınavlar  

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Proje (Kısa proje) 3 30 

Sunum 3 30 

Toplam   100 

FİNALİN BAŞARIYA ORANI   60 

YIL İÇİNİN BAŞARIYA ORANI   40 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Seçmeli Ders 
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DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
  X    

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.     X  

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.       

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
    X  

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.       
 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 14 4 56 

Ara Sınav 1 3 3 

Ödev 3 3 9 

Final (Proje teslim ve sunum) 1 3 3 
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Toplam İş Yükü     113 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,5 

Dersin AKTS Kredisi     5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAM UYGULAMALARI ADV 311 - 2 + 2 + 0 3 15 

 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 
 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Dr. Öğr. Üyesi Gülşah Aydın, Öğr. Gör. Emre Emrem, Öğr. Gör. Aykut Akıncı 

Dersin Yardımcıları Arş. Gör. Zülal Camgöz 

Dersin Amacı 

Bu dersin temel amacı, öğrencilerin belli bir ürün veya hizmete dair  tüm kampanya sürecini 
yönetmesini veya söz konusu süreç içindeki belirli bir detaya (Prodüksiyon, metin yazımı, 
görsel tasarım, vs.) odaklanmasını sağlamaktır. Farklı dönemlerde farklı reklam uygulamaları 
yapılması amaçlanmaktadır. Dolayısıyla herhangi bir dönemde yapılan bir reklam 
uygulaması, diğer dönemde tekrarlanmayabilir.  

Dersin İçeriği Belli bir ürün veya hizmete dair reklam uygulamaları 

 
 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Reklam/Pazarlama iletişimi kampanyası oluştururken, araştırma, 
stratejiler, tasarım, medya seçimi, satış promosyonu ve halkla ilişkiler 
ile ilgili becerileri gelişir. 

3, 4, 5, 6, 7, 9, 10 7,12,13,15,16 B,C,E 

2) Kampanya stratejisinde “Büyük Fikrin” (Big Idea) yapısını ve 
uyumluluğunu anlar ve bu fikirleri bir ikna edici bir sunumla aktarır. 3, 5, 9 7,12,13,15,16 B,C,E 

3) Reklamcılık alanında kullanılan terminolojiyi, tekniği ve 
prosedürleri uygular. 3, 6, 7, 8 7,12,13,15,16 B,C,E 



 155 

4) Yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla, reklam/pazarlama iletişimi projesi 
tasarlar ve uygular. 

3, 4, 5, 6, 7, 8, 
10, 11 7,12,13,15,16 B,C,E 

 
 

Öğretim Yöntemleri: 7- Beyin Fırtınası 12- Grup Çalışması 13- Saha Çalışması 15- Ödev 16- Sözlü 

Ölçme Yöntemleri: B- Sözlü Sınav / Sunum C- Ödev E- Proje / Tasarım  

 
 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Ders ilkeleri ve gereklilikler. Derse giriş.   

2 Çalışma gruplarının oluşturulması ve çalışma konusunun seçilmesi.  

3 
İş bölümü yapılması & projelerin tasarlanması. (Projeler, Adobe tasarım 
programları ile veya  seçilmiş olan ürün/hizmetin gerektirdiği diğer araçların 
kullanımı ile  tasarlanacaktır.)  

 

4 Taslak metinlerin hazırlanması  

5 Üretim öncesi, planlama  

6 Onaylı son metinler  

7 Grup toplantıları, yazılı taslak rapor, bireysel yazılı taslak raporlar  

8 Yarıyıl Sınavı: Tasarlanan projenin sunumu  

9 Tasarlanan projenin uygulanması  

10 Projenin çekimlerinin, Halkla İlişkiler çalışmalarının ve Reklamının yapılması.   

11 Projenin çekimlerinin, Halkla İlişkiler çalışmalarının ve Reklamının yapılması.  

12 Blog, Video-log ve web sitesinin görsel tasarımının yapılması & projede düzeltme 
yapılması.  

13 Üretim sonrası, Reklam, Halkla İlişkiler Kampanyaları  

14 Ders için hazırlanan blog, video-log ve dijital platformlarda haberler.   

15 Çalışma projelerinin sergisi   

16 FİNAL  
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KAYNAKLAR 

Ders Notu Öğretim elemanı tarafından verilecek ders notları 

Diğer Kaynaklar  
 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom 

Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom 

Sınavlar  
 

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Vize (Tasarlanan projenin sunumu ) 1 80 

Ödev (Final projesine hazırlık. Ödevler toplanılmayabilir.) 14 20 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 

 
 

DERS KATEGORİSİ Seçmeli Ders 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

N
o Program Öğrenme Çıktıları 

Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  
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4 
Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin toplanması, 

uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında kullanır.    X   

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız ya 

da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.     X  

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.     X  

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına dair 

edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.     X  

10 
Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile ilişkilendirir.     X  

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    X   
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 4 56 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 16 10 160 

Ödev (Final projesine hazırlık. Ödevler toplanılmayabilir.) 14 5 70 

Ara Sınav (Tasarlanan projenin sunumu) 1 2 2 

Final (Proje) 1 80 80 

Sunum (Final projesi sunumu) 1 2 2 

Toplam İş Yükü   370 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     14,8 

Dersin AKTS Kredisi     15 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

KURUMSAL KİMLİK TASARIMI  ADV 312 - 2 + 2 + 0 3 5 
 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Assist. Prof. Dr. Ceylan Pakkan Yener 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 
Öğrencilerin, belli bir markanın stratejik süreçlerinde, kurumsal kimlik ile bağlantılı teori ve 
ilkeleri kullanmasını sağlamak, uygulayıcıların deneyimlerine ve sorumluluklarına benzer 
deneyim ve sorumluluklar yaşamalarını/üstlenmelerini mümkün kılmak ve böylelikle sektörel 
hayata geçişlerini en etkin biçimde gerçekleştirmek. 

Dersin İçeriği Marka teorisi, marka iletişimi ve tasarım stratejisi 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Marka ile ilişkili farklı teoriler, modeller ve kavramlar ile bunların 
uygulanabilirliği hakkındaki bilgisini pekiştirir. 

3, 5 1,2,3,5,7,15 A,C,E 

2) Bir markanın nasıl yaratıldığı, varlığını sürdürdüğü ve geliştiği 
konusunda beceri kazanır. 3, 5, 10 

1,2,3,5,7,15 A,C,E 

3) Marka iletişiminin yöntemleri konusunda beceri kazanır. 3, 5, 10 1,2,3,5,7,15 A,C,E 

4) Marka kimliğine ilişkin tasarım stratejisi konusunda beceri kazanır. 3, 5 1,2,3,5,7,15 A,C,E 

5) Uygun bilgisayar programını kullanarak, yaratıcı ve eleştirel 
yaklaşımla, kurumsal kimlik tasarlayabilir. 3, 5, 8, 11 

1,2,3,5,7,15 C,E 

 

Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 3- Özel Destek / Yapısal Örnekler 5- Problem Çözme 7- Beyin Fırtınası 
15- Ödev  

Ölçme Yöntemleri: A-Sınav C- Ödev E- Proje / Tasarım  
 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Kurumsal kimlik tasarımına giriş   

2 Marka teorisi ve kurumsal kimlik ilişkisi  
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3 Marka iletişimi ve kurumsal kimlik ilişkisi  

4 Marka iletişimi  ve kurumsal kimlik ilişkisi devam ediyor   

5 Görsel kimlik ve stil uygulamalarına giriş  

6 Görsel kimlik ve stil uygulamaları devam ediyor  

7 Vize Sınavı (Yapılan çalışmaların değerlendirilmesi)  

8 Görsel kimlik ve stil uygulamaları devam ediyor  

9 Görsel kimlik ve stil uygulamaları devam ediyor  

10 Görsel kimlik ve stil uygulamaları devam ediyor  

11 Görsel kimlik ve stil uygulamaları devam ediyor  

12 Görsel kimlik ve stil uygulamaları devam ediyor  

13 Görsel kimlik ve stil uygulamaları devam ediyor  

14 Görsel kimlik ve stil uygulamaları devam ediyor  

15 Kurumsal kimlik tasarımı ve final projesi üzerine son tartışma  

16 Final projelerinin teslimi  
 

KAYNAKLAR 

Ders Kitabı 

Evamy, M. (2012). Logotype. Laurence King Publishing. 
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMHh3d19fOTI2M
TUzX19BTg2?sid=68927e85-83fd-4d67-a815-
ba70099ca7cc@sessionmgr4006&vid=4&format=EB&rid=28 
Mary Jo Hatch, & Majken Schultz. (2008). Taking Brand Initiative : How Companies Can Align 
Strategy, Culture, and Identity Through Corporate Branding: Vol. 1st ed. Jossey-Bass. 
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMHh3d19fMjI1NT
M0X19BTg2?sid=68927e85-83fd-4d67-a815-
ba70099ca7cc@sessionmgr4006&vid=4&format=EB&rid=12 

Diğer Kaynaklar https://www.adsoftheworld.com 
https://www.digitaldesign.org/  

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar  

Ödevler  

Sınavlar  

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav (Final projesine hazırlık) 1 50 

Ödev (Öğrencilerden istenen haftalık çalışmaların getirilmesi-Ödevler 
toplanmayabilir.) 10 50 
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Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Seçmeli Ders 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir. 

     
 

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir. 

     
 

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir. 

    X 
 

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 

     

 

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir. 

    X 
 

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir. 

    X 
 

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir. 

     
 

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 

    X 

 

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    X   
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AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 16 2 32 

Ara Sınav (Final projesine hazırlık) 1 2 2 

Ödev (Öğrencilerden istenen haftalık çalışmaların getirilmesi-Ödevler 
toplanmayabilir.) 10 3 30 

Final (Proje) 1 10 10 

Toplam İş Yükü     116 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,64 

Dersin AKTS Kredisi     5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyılı T+P+L Saati Kredisi AKTS 

Reklamcılıkta Müşteri İlişkileri Yönetimi ADV 334 3 3+0+0 3 5 
 

 

Ön Koşul Dersleri   
 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler  

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı Dersin amacı, müşteri ilişkileri yönetiminin ilkelerini ve müşteri hizmetlerinin marka stratejisi 
bakımından önemini vurgulamaktır. 

Dersin İçeriği Ders şu konuları kapsar: İş tanımı, ajans yapısı, ajanslar ve müşteriler arası iletişim,  müşteri 
ilişkileri departmanının rolü ve müşteri ilişkileri yönetimi uygulaması 

 
 

Dersin Öğrenme Çıktıları Program Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Reklamcılıkta müşteri ilişkileri süreç yönetimini kavrar. 3,4,5,6,7 1,2 A,B 

2) Müşteri İlişkileri departmanının reklam ajansındaki yerini kavrar. 3,4,8,9,10 1,2,19 A,B 

3) Strateji ve müşteri ilişkileri departmanları arasındaki bağlantıyı 
tanımlar.       3,4,5,6,7,8,10 1,2,12 A,B,E 

4) Müşteri ilişkileri sorumlularının temel sorumluluklarını, ana 
rollerini açıklar.      3,4,5,6,7,8,9,10 

1,2,12,19 
A,B,E 

5) Müşteri ilişkileri sürecini yönetir. 3,4,5,6,7,8,10 
 

1,2,12 
A,B,E 

 
 

Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Etkileşimli Ders 12- Grup Çalışması 19- Konuk Konuşmacı 

Ölçme Yöntemleri: A Sınav B- Sözlü Sınav/Sunum E- Proje/Tasarım  
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Müşteri ilişkilerine giriş  

2 Ajans süreci ve müşteri ilişkilerinin araçları  

3 Müşteri ilişkileri sorumlusunun ajanstaki yeri  

4 Müşteri ilişkileri departmanının yapısı ve rol dağılımı  

5 Strateji ve müşteri ilişkileri departmanları arasındaki ilişki  

6 “Brief” analizi  

7 Ara sınav  

8 Müşteri ile nasıl iletişim kurulur  

9 Pazarlık yöntemleri  

10 Stratejik ilişkiler geliştirme  

11 Karlılık ve finansal ölçekler     

12 Karlılık ve finansal ölçekler     

13 Zaman yönetimi ve müşteri ilişkileri  

14 Proje yönetimi ve müşteri ilişkileri  

15 Değerlendirme  

16 Final Sınavı  
 

 

KAYNAKÇA 

Ders Kitabı:  Dickinson, Don and Davis, Craig (2018). The New Account Manager: Redefining the Crucial Role of Account 
Servicein the Changing Business of Advertising and PR. (3rd edition). Melvin & Lee Publishers. 

. 

Additional Resources  
 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI 

Dökümanlar  

Ödevler Grup Projesi 

Sınavlar Ara Sınav ve Final 
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DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI ADET YÜZDE 

Ara Sınav 1 40 

Proje 1 30 

Sunum 1 30 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı    60 

Yıl İçinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
 

 
DERS KATEGORİSİ Seçmeli Dersler 

 
 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 Reklamcılık alanıyla ilgili temel kavramlar ve modeller hakkında bilgi sahibi olur.      

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinleri dahilindeki akademik, kültürel, artistik ve teknik donanımı 

sayesinde reklamcılığı, farklı bakış açıları ile değerlendirir.      

3 
Hedef kitle ve pazar bölümlendirmesi ile ilgili bilgisi aracılığıyla, farklı medya özelliklerine uygun 

reklam içeriği oluşturur.    x  

4 
Reklamcılık alanında veri toplama, uygulama, sonuçları değerlendirme ve ilgili kişilerle paylaşma 

aşamasında, araştırma yöntemleri ve teknikleri ile ilgili bilgisini kullanır.      x 

5 
Geleneksel ve yeni medyada, bireysel veya bir takım üyesi olarak, reklam kampanyası süreci ile ilgili 

elde ettiği bilgiyi planlar ve yönetir.     x 

6 Reklamcılık alanında, hedef kitleye uygun medya planlaması yapar.     x 

7 Reklam ile ilgili medya stratejisi hazırlar ve uygular.     x 
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8 
Reklamcılıkta kalite standartlarıyla, etik değerlerle, yasal düzenlemelerle ve evrensel değerlerle uyum 

içinde çalışmaya dikkat eder.       x 

9 
Alanda faaliyette bulunan profesyonel kuruluşlarla, derneklerle, kurumlarla diyalog kurma aracılığıyla, 

problemlere çözüm önerileri sunar.     x 

10 

Hayat boyu öğrenim prensibi ile, kendi ürettiği reklam içeriğini sosyal gelişmelerle, duyarlılıklarla, 

tüketici davranışlarındaki değişimlerle ve reklamcılıktaki yeniliklerle ilişkilendirir.      x 

11 Eleştirel bakış açısıyla reklamcılık alanında sahip olduğu bilgi ve yetileri  değerlendirir.      

 
 
 

AKTS/İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 

Sınıf dışı ders çalışma süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 15 4 60 

Ara sınav 1 3 3 

Proje ve proje sunumu 1 20 20 

Final 1 5 5 

Toplam İş Yükü     126 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     5,04 

Dersin AKTS Kredisi   5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

İş Sağlığı ve 
Güvenliği 
Eğitimi 

COMM 410 6 1+0+0 1 2 

 

Ön Koşul Dersleri  

 

Dersin Dili İngilizce  

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü Prof. Dr. Pelin Hürmeriç 

Dersi Verenler Öğr. Grv. Şeyda Doğu 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 
Dersin amacı lisans öğrencilerinin çalışma ortamlarında oluşabilecek potansiyel tehlike ve 
risklerin teknik ölçüm ve standartlarını öğrenmesi ve yapılacak uygulamalar ile kontrol alma 
yöntemlerinin bilimsel ve teknik açıdan ele alınmasıdır. 

Dersin İçeriği  

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) İş güvenliği kültürüne sahip olur. 2 1,2 A,C 

2) Yaptığı işlerin risklerini bilir ve buna dair önlemleri uygular. 2, 9 1,2, A,C 

3) Çeşitli kurumların uygulamaları hakkında bilgi sahibi olur. 2 1,12  C 

4) İş sağlığını bilir, işyerinde bu kapsamda yapılacakları uygular. 2, 9 1,2 A,C 

5) İş sağlığı güvenliği, çevre yönetim sistemlerine hakim olur. 2, 9 1,12 A,C 

 
Öğretim Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Tartışmalı Ders, 12: Grup Çalışması 
Ölçme Yöntemleri: A: Sınav, C: Ödev 

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 İş sağlığı güvenliği genel kuralları ve güvenlik 
kültürü  

2 Çalışma mevzuatı ile ilgili bilgiler  
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3 İş kazası sebepleri ve korunma prensipleri ve 
çalışanların yasal yükümlülükleri   

4 Kişisel koruyucu ekipmanlar, güvenlik ve sağlık 
işaretleri  

5 Tehlike – Risk Belirleme  

6 Ara Sınav  

7 Teknik gezi  

8 Meslek hastalıkları sebepleri hastalıktan korunma 
prensipleri  

9 İlkyardım  

10 Olası acil durumlarda tahliye ve kurtarma  

11 Fiziksel, kimyasal ve biyolojik risk etmenleri  

12 Yönetim sistemleri  

13 Atık Yönetimi  

14 Proje Ödevi  

15 Tekrar   

16 Final  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu  

Diğer Kaynaklar  

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Sınavlar  

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 50 

Ödev & Derse Katılım 1 50 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   50 

Yıl içinin Başarıya Oranı   50 

Toplam   100 
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DERS KATEGORİSİ Temel Ders 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.    X   

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.       

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması 

aşamalarında kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, 

bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.       

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile 

ilgili çözümler önerir.     X  

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
      

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.       

 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 1 14 
Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 14 2 28 

Ara Sınav 
1 3 3 

Ödev 1 3 3 
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Final 1 3 3 
Toplam İş Yükü   51 
Toplam İş Yükü / 25 (s)   2,04 
Dersin AKTS Kredisi   2 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAMCILIKTA ÖRNEK OLAYLAR  ADV 412 8 2+2 3 5 
 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Prof. Dr. Billur Ülger, Dr. Öğr Üyesi Gülşah Aydın 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 
Dersin amacı, reklama dair teori ve uygulamaları örnek olaylar üzerinde göstermek ve 
böylelikle mesleğe yönelik konuları pekiştirmek ve çözüm önerileri üretmektir. Bu vasıtayla, 
öğrencilerin veri okuryazarlığı becerisinin artmasına çalışılacaktır. 

Dersin İçeriği 
Reklamda, eğitim, yiyecek-içecek, moda ve güzellik, hayır kurumları, sosyal medya, finans, 
yeşil ve etik, seyahat, sağlık ve ilaç, spor ve perakende gibi alanlardaki örnek olayların analizi, 
konulara/sorunlara yönelik çözüm önerileri 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Organizasyonlarda stratejik karar alma sürecini örnek 
olaylarla çözer.   

4, 8, 9, 10, 11 2, 5, 6, 7, 8, 
15, 19 A, C 

2) Reklamcılıktaki güncel uygulamaları örnek olaylarla analiz 
eder ve tartışır. 4, 8, 9, 10, 11 

2, 5, 6, 7, 8, 
19 A, C 

3) Reklamcılık alanındaki teorileri, örnek olaylarla pekiştirir. 
8, 10, 11 2, 5, 6, 7, 8, 

15 A, C 

4) Örnek olay çözümleme bilgi ve becerisine sahip olur. 4, 8, 9, 10, 11 1, 2, 5, 6, 7, 8 A, C 

5) Örnek olaylar vasıtasıyla analitik düşünme becerisine sahip 
olur. 

4, 8, 10, 11 2, 5, 6, 7, 8, 
15 A, C 

 

Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders 5- Problem Çözme 6- Vaka Çalışması 7- Beyin Fırtınası 8- Küçük 
Grup 15- Ödev 19- Konuk Konuşmacı 

Ölçme Yöntemleri: A-Sınav C- Ödev  
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş: Örnek olay analizi  nedir, neden önemlidir?  

2 Örnek olay nasıl çözümlenir?   

3 Örnek olay: Eğitim  

4 Örnek olay: Yiyecek İçecek  

5 Örnek olay: Moda ve Güzellik  

6 Örnek olay: Hayır Kurumları  

7 ARA SINAV  

8 Örnek olay: Sosyal Medya  

9 Örnek olay: Sosyal Medya  

10 Örnek olay:  Finans  

11 Örnek olay: Yeşil ve Etik  

12 Örnek olay: Seyahat  

13 Örnek olay: Sağlık ve İlaç  

14 Örnek olay: Spor  

15 Örnek olay: Perakende  

16 Final  
 

KAYNAKLAR 

Kaynak 

http://eds.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/eds/pdfviewer/pdfviewer?vid=17&sid=629b
77d7-9cea-4223-b5f7-0e3332de599f%40sessionmgr4006 
& 
Öğretim elemanının slaytları 

Diğer 
Kaynaklar 

https://www.theguardian.com/advertising/case-studies 
http://www.warc.com/Pages/CaseStudies/CaseFinder.aspx 
 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Sınavlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 50 
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Ödev 3 20 

Küçük Grup Çalışması (Sınıf çalışması) 12 30 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Seçmeli ders 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.       

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
   X   

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.     X  

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
    X  

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.     X  
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AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 14 1 14 

Ara Sınav 1 3 3 

Küçük Grup çalışması (Classwork) 12 3 36 

Ödev 3 5 15 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü     113 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,52 

Dersin AKTS Kredisi     5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAM ATÖLYESİ ADV 414 - 2 + 2+ 0 3 5 
 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Öğr. Gör. Emre Emrem 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 
Reklamda görsel tasarım uygulamaları becerisinin kazanılması, statik görsel tasarım sürecini 
hareketli görüntü tasarım süreci ile birleştirilmesi ve bu iki tasarım sürecinin Adobe Illustrator 
ve Adobe After Effects programları aracılığıyla birlikte kullanılması. 

Dersin İçeriği Adobe Illustrator ve Adobe After Effects kullanımı, tasarlanan vektörel görselin, 
hareketlendirilerek bir reklam filmine aktarılması. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Illustrator ve After Effects tasarım programları kullanım becerisini 
kazanır. 

2, 3, 10 1,14,15,20 A,C,E 

2) Yeni medya araçlarını ve dijital teknolojileri birbiriyle ilişkili 
şekilde  kullanır. 

2, 3, 5,  10 1,14,15,20 A,C,E 

3) Post prodüksiyon  süreçlerindeki ortak terimleri bilir ve onları 
kullanım becerisine sahip olur 

2, 3, 5, 10 1,14,15,20 A,C,E 

4) Reklam görseli tasarımı iş akışına hakim olur. 2, 3, 8, 10 1,14,15,20 A,C,E 

5) Yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla, reklam filmlerine hareketli grafik 
tasarlar. 

2, 3, 8, 10, 11 1,14,15,20 A,C,E 

 
Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 14-Laboratuvar  15- Ödev 20- Öğrenci Topluluğu Faaliyetleri / Projeleri 
Ölçme Yöntemleri: A-Sınav C- Ödev E- Proje / Tasarım  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Hareketli Grafik (motion graphic) tanımı, örneklerinin incelenmesi  

2 Reklam görseli üretimindeki iş akışına bakış, Adobe Illustrator ve Adobe After 
Effects programlarının bu iş akışındaki kullanım alanları  

3 Adobe Illustrator programına giriş  
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4 Adobe Illustrator Tool Box (Araçlar) Kullanımı  

5 Uygulama; Illustrator programında Reklam görseli hazırlama  

6 Uygulama;  Illustrator programında Reklam görseli hazırlama  

7 Ara Sınav  

8 Illustrator proje dosyasını After Effects Programına aktarma, Layer (Katman) 
sisteminin  bu geçişe  uygun olarak düzenlenmesi  

9 After Effects kompozisyon oluşturma, Key Frame kullanımı  

10 Illustrator’da tasarlanan reklam görselinin After Effects’de hareketlendirilmesi  

11 After Effects’de yeşil perde yok etme ve görüntü birleştirme   

12 Uygulama; Seçilen bir reklam filmine, Illustrator ve Adobe After Effects 
kullanımı ile  hareketli grafik (motion graphic) tasarlama  

13 Uygulama; Seçilen bir reklam filmine, Illustrator ve Adobe After Effects 
kullanımı ile  hareketli grafik (motion graphic) tasarlama  

14 Uygulama; Seçilen bir reklam filmine, Illustrator ve Adobe After Effects 
kullanımı ile  hareketli grafik (motion graphic) tasarlama  

15 Uygulama; Seçilen bir reklam filmine, Illustrator ve Adobe After Effects 
kullanımı ile  hareketli grafik (motion graphic) tasarlama  

16 Final   
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Landa, R. (2004). Advertising by Design : Creating Visual Communications with Graphic Impact. 
Hoboken : J. Wiley & Sons. 

Diğer Kaynaklar 
https://www.linkedin.com/learning/illustrator-2021-essential-training/welcome-to-adobe-illustrator-
2021-essential-training 
 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar  Video, e-kitaplar 

Ödevler Tasarım çalışmaları  

Sınavlar Vize ve final ( Proje Teslimi) 

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav  1 90 

Ödev 2 10 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
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DERS KATEGORİSİ Seçmeli Ders 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.     X  

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
  X    

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    X   
 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 4 56 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 14 3 42 

Ara Sınav  1 2 2 
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Ödev 2 1 2 

Final (Proje) 1 10 10 

Toplam İş Yükü     112 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,88 

Dersin AKTS Kredisi     5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAMCILIKTA SOSYAL SORUMLULUK 
UYGULAMALARI ADV 416 - 2 + 2 + 0 3 5 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Dr. Öğr. Üyesi Gülşah Aydın 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı Satışta ve marka itibarında sosyal sorumluluk anlayışının oynadığı rolü aktarmak 

Dersin İçeriği Sosyal sorumluluğun kavramsal çerçevesi ve uygulaması 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Sosyal sorumluluk uygulamaları konusunda beceri kazanır.  3, 4, 5, 6, 7 1,2,7,8 A 

2) Güncel trendleri- hayırseverlik, paydaş çeşitliliği, vs. tartışır.   8, 9, 10, 11 1,2,7,8,19 A,B 

3) Yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla, sosyal Sorumluluk için stratejik 
iletişim planı geliştirir.  3, 4, 5, 6, 7, 11 

1,2,7,8 A,B,C,E 

4) Sosyal sorumluluğa dair kritik unsurları ve eğilimleri tartışır. 
8, 9, 10, 11 

1,2,7,8,19 A,B,C 

 
Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Tartışmalı Ders  7- Beyin Fırtınası 8- Küçük Grup 19-Konuk Konuşmacı 
Ölçme Yöntemleri: A- Sınav B- Sözlü / Sunum C- Ödev  E- Proje / Tasarım  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Sosyal Sorumluluğa ve Reklamcılıktaki Rolüne Giriş  Haftalık okumalar, sunumlar 

2 Sosyal Sorumluluk Anlayışının Tarihsel Geçmişi Haftalık okumalar, sunumlar 

3 Etik Anlayışı ve Reklamda Sosyal Sorumluluk Haftalık okumalar, sunumlar 

4 Sürdürülebilirlik ve Sosyal Sorumluluk: Güncel Uygulamalar ve Fırsatlar  Haftalık okumalar, sunumlar 
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5 Sosyal Sorumlulukta Kar Amacı Gütmeyen Kuruluşların Etkisi  Haftalık okumalar, sunumlar 

6 Reklamda Sosyal Sorumluluk Stratejisi: Ana Paydaşların-Müşteriler, Çalışanlar, 
Hükümetler ve Sivil Toplum- Rolü  

Haftalık okumalar, sunumlar 

7 Ara Sınav (Final projesine hazırlık ve sunum)  

8 Sosyal Sorumluluk Uygulamalarında Etiğin Rolüne Tekrar Bakış  Haftalık okumalar, sunumlar 

9 Reklamda Sosyal Sorumluluk Stratejisi devam ediyor: Konuk Konuşmacı- 
Gerçek Yaşamdan Etik Dışı Uygulamalar ve Fırsatlar  

Haftalık okumalar, sunumlar 

10 Reklamda Sosyal Sorumluluk Stratejisi devam ediyor: Konuk Konuşmacı- 
Gerçek Yaşamdan Uygulamalar ve Örnekler 

Haftalık okumalar, sunumlar 

11 Final Projesine Dair Tartışma: Adım 1-Araştırma Haftalık okumalar, sunumlar 

12 Final Projesine Dair Tartışma: Adım 2-Planlama Haftalık okumalar, sunumlar 

13 Final Projesine Dair Tartışma: Adım 3-Uygulama Haftalık okumalar, sunumlar 

14 Sosyal Sorumluluk ve Reklamcılığa Dair Son Tartışma  Haftalık okumalar, sunumlar 

15 Final Sunumları  

16 Final Projesi Teslimi  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Timothy, C. and S. J. Holladay (2011). Managing Corporate Social Responsibility: A Communication 
Approach. New York: Wiley Blackwell. 

Diğer Kaynaklar 

Spence, Edward & Heekeren, Brett Van, Advertising Ethics, Pearson, New York, 2004.  
Steckel, Richard & Simons, Jeffrey, Making Money While Making a Difference: How to Profit with a 
Non-Profit Partner, High Tide Press, New York, 1999.  
Yoon, Sukki & Oh, Sangdo, Social and Environmental Issues in Advertising, Routledge, London, 
2016.  

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar  

Ödevler  

Sınavlar  

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav (Final projesine hazırlık ve sunum) 1 40 

Ödev (Proje hazırlıklarını içeren haftalık kısa ödevler) (Ödevler 
toplanılmayabilir.) 12 60 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
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DERS KATEGORİSİ Seçmeli Ders 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması 

aşamalarında kullanır. 
   X   

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, 

bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.     X  

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.     X  

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.     X  

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
    X  

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.     X  
 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 4 56 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 14 2 28 

Ödev (Proje hazırlıklarını içeren haftalık kısa ödevler) (Ödevler 
toplanılmayabilir.) 12 2 24 
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Ara Sınav (Final projesine hazırlık ve sunum) 1 5 5 

Final (Proje ve sunum) 1 10 10 

Toplam İş Yükü     123 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,92 

Dersin AKTS Kredisi     5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

REKLAM METNİ YAZIMI VE 
GÖRSELLEŞTİRME  ADV 452 - 2 + 2 + 0 3 5 

 

Ön Koşul Dersleri  

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler  

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı Dersin amacı, öğrencilerin,  fikir yaratma, söz konusu fikri geliştirme, reklam metnine dönüştürme ve 
fikre dair görsellerin tasarımını yapma konusundaki becerilerini geliştirmektir.  

Dersin İçeriği Dijital görüntü oluşturma; Dijital görüntüyü değiştirme; Farklı dijital platformların tasarım açısından bir araya 
getirilmesi. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Dijital ortamda çeşitli yeniden üretim teknikleri hakkındaki 

becerisini geliştirir. 

 

3, 5, 8, 10 1,2,3,5,7,15 A,B,C,E 

2) Görüntü ve görsel dil oluşturma ve görsel dilin etkili 

kullanımı konusundaki becerisini geliştirir. 
3, 5, 8, 10 1,2,3,5,7,15 A,B,C,E 

3) Reklamcılık endüstrisinde metin yazarlarının üretim süreçleri 

hakkındaki teorik ve pratik bakış açısını geliştirir. 
3, 5, 8 1,2,3,5,7,15 A,B,C,E 

4) Yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla, kampanya aşamalarını, 

bütünsel tasarım, uygulama ve sunum olarak yapma becerisini 

geliştirir. 

 

3, 5, 8, 11 1,2,3,5,7,15 A,B,C,E 

 

Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Etkileşimli Ders 3- Özel Destek / Yapısal Örnekler 5- Problem Çözümü 7- Beyin Fırtınası 
15- Ödev  

Ölçme Yöntemleri: A-Sınav B- Sözlü Sınav / Sunum C- Ödev E- Proje / Tasarım  
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Yaratıcı yazın, reklam metni yazımı ve tasarım genel bilgilendirme  

2 Reklam metni yazımı genel bilgilendirme  

3 Reklam metni ve görselleştirme ilişkisi  

4 Reklam metni ve görselleştirme ilişkisi (devam ediyor)  

5 Storyboard çalışmaları I Sunum,proje değerlendirme 

6 Storyboard çalışmaları II Sunum,proje değerlendirme 

7 ARA SINAV (Yapılan çalışmaların değerlendirmesi) Sunum,proje değerlendirme 

8 Reklam görseli hazırlama, resim kullanımı ve tasarım planı oluşturmak  Sunum,proje değerlendirme 

9 Reklam için görsel tasarlamak ( Photoshop Çalışması) Sunum,proje değerlendirme 

10 Reklam için görsel tasarlamak ( Photoshop Çalışması) Sunum,proje değerlendirme 

11 Reklam için görsel tasarlamak ( Photoshop Çalışması) Sunum,proje değerlendirme 

12 Reklam için görsel tasarlamak ( Photoshop Çalışması) Sunum,proje değerlendirme 

13 Reklam yaratıcılığı ve reklam kampanyası için tasarım (Örnek Kampanyaların 
İncelenmesi) Sunum,proje değerlendirme 

14 Reklam yaratıcılığı ve reklam kampanyası için  tasarım (Örnek Kampanyaların 
İncelenmesi). Sunum,proje değerlendirme 

15 Reklam yaratıcılığı ve reklam kampanyası için  tasarım (Örnek Kampanyaların 
İncelenmesi). Sunum,proje değerlendirme 

16 Final (Proje teslim ve sunumu)  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 

Warren Berger (2004).  Advertising Today. New York: Phaidon Press. 
Teressa İezzi (2010). The Idea Writers: Copywriting in a New Media and Marketing Era. New York: 
Palgrave Macmillan. 
Mark Shaw (2010).  Copywriting: Successful Writing for Design, Advertising, and Marketing. New 
York: Laurence King Publishing. 

Diğer Kaynaklar www.adsoftheworld.com – https://www.luerzersarchive.com/ 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar  

Ödevler  

Sınavlar  
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DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav (Final projesi için hazırlık ve sunum- Yapılan çalışmaların 
değerlendirmesi) 1 60 

Ödev 4 40 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 

 

DERS KATEGORİSİ Seçmeli Ders 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
    X  
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11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    X   

 
 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 4 56 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 14 3 42 

Ödev 4 2 8 

Ara Sınav  (Yapılan çalışmaların değerlendirmesi) 1 2 2 

Final (Proje ve sunumu) 1 10 10 

Toplam İş Yükü     118 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,72 

Dersin AKTS Kredisi     5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

Fotoğrafçılık COMM 211 Güz/Bahar 2 + 2 +0 3 5 

 

Ön Koşul Dersleri  

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans  

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü Öğr. Gör. Erkan Ünalan 

Dersi Verenler Öğr. Gör Merthan Kortan, Öğr. Gör. Umut Kırca, Öğr. Gör. Kenan Kaya, Öğr. Gör. 
Zafer Erdinç Akın, Öğr. Grv. Emre Emrem 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Bu ders temel fotoğrafçılık bilgilerini vermeyi amaçlamaktadır. Haftalık sunumların 
ve uygulama ödevlerinin yanı sıra, fotoğrafçıların karşılaştığı sorunlar ve etik konular 
da ele alınacaktır. Öğrenciler, dönem boyunca bir fotoğraf projesi hazırlayacaklar ve 
ışığı kullanarak fotoğrafla yeni anlatım biçimleri yaratmayı ve fotoğraf karesini yeni 
görme biçimlerinin farkındalığıyla oluşturma becerisini kazanacaklardır.  

Dersin İçeriği 

Genel hatlarıyla fotoğraf tarihi, tek objektifli, çift objektifli kameralar, fotoğraf 
makinesi kontrol sistemleri: enstantane, diyafram, alan derinliği, enstantane diyafram 
ilişkisi, fotoğrafta kompozisyon, portre, kent ve doğa fotoğraflarının çekimi. 
Fotografik görme, fotoğrafta etik konular ve görüntü manipülasyonu.  

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

Temel fotoğrafçılık kavramlarını ifade eder. 1 1, 2, 3 A, C 

Fotoğrafçılıkla ilgili teknik donanımı kullanır. 3, 7 1, 2, 3 A, C 

Yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla, çekim tekniklerini uygular. 3, 7, 11 1, 2, 3 A, C 

Işık, perspektif, anlam ve derinlik ilişkisini kurar. 3, 7 1, 2 A, C 

 
Öğretim 
Yöntemleri: 1: Ders, 2: Tartışmalı Ders, 9: Gösterim, 15: Ödev  

Ölçme Yöntemleri: A: Sınav,  C: Ödev  
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Derse giriş ve Fotografik temsil   

2 Kamera seçimi ve Ekipman kullanımı  

3 Fotoğraf Makinesinde Işık kontrolü: enstantane, 
diyafram, pozometre  

 

4 
Fotoğraf makinesinde kontrol sistemleri: alan 
derinliği kontrolü, enstantane diyafram ilişkisi, 
ISO değerleri ve görüntü kalitesi.  

 

5 Objektifler  

6 Fotoğraf Makineleri: Tek objektifli makineler, 
çift objektifli makineler  

 

7 Işık ve Form  

8 Vize Sınavı  

9 Kompozisyon   

10 Portre  

11 Kenti fotoğraflamak   

12 Doğa fotoğrafı   

13 “Fotografik görme”   

14 Fotoğrafta etik konular ve manipülasyon   

15 Fotoğrafta anlatım dili  

16 FİNAL SINAVI  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Hedgecoe, John, Her Yönüyle Fotoğraf Sanatı  

Diğer Kaynaklar 

Barthes, Roland (1996). Camera Lucida. Çev. Reha Akçakaya. İstanbul: Altıkırkbeş 
Yayınları. 
Sontag, Susan (1993). Fotoğraf Üzerine. Çev. Reha Akçakaya. İstanbul: Altıkırkbeş 
Yayınları. 
Schaefer, John P., Basic Techniques of Photography, An Ansel Adams Guide: Little Brown 
and Company, Boston, 1992 
Horenstein, Henry, Beyond Basic Photography, A Technical Manual: Little Brown and 
Company, Boston, 1977 
Craven, George M. (1990), Object and Image, An Introduction to Photography. Prentice 
Hall, Englewood Cliffs, New Jerseyç 
Prakel,David (2011).Yaratıcı Fotoğrafçılığın Temelleri, Çev. Elif Günay. İstanbul: 
Literatür Yayınları 
Short, Maria (2011), Context and Narrative. Ava Publishing. 
Newhall, Beaumont(1999). The History of Photography. Little Brown and Company, 
Boston. 
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Langford, Michael (1997). Story of Photography. Focal Press, Oxford. 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar classroom.google.com 

Ödevler classroom.google.com 

Sınavlar  

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 100 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  60 

Yıl içinin Başarıya Oranı  40 

Toplam  100 

 

DERS KATEGORİSİ Seçmeli Ders 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve 

modeller konusunda bilgi sahibidir.   X   

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve 

teknik bilgi sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.      

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının 

farklı özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X 

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili 

verilerin toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle 

paylaşılması aşamalarında kullanır. 
     

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği 

bilgiyi, bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.      

6 
Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar. 

     

7 
Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular. 

  X   
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8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite 

standartlarına dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.      

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak 

sorunlar ile ilgili çözümler önerir.      

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici 

davranışlarındaki değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek 

oluşturduğu reklam içeriği ile ilişkilendirir. 
     

11 
Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir. 

   X  

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı 
Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 4 56 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 14 4 56 

Ara Sınav 1 4 4 

Final 1 4 4 

Toplam İş Yükü   120 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   4,8 

Dersin AKTS Kredisi   5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

İKNA VE ALGI COMM 324 - 3 + 0 +0 3 5 
 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Prof. Dr. R Mahmut Oktay 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Dersin amacı, kişinin algı çerçevesi içinde mesajların anlaşılma ve yorumlanmasının, kişisel 
inanç süzgeçleri kadar, sosyal ve kültürel referanslar tarafından da etkilendiğini; alınan 
kararların ve ortaya konan davranışların sebeplerinin rasyonel olduğu kadar irrasyonel düşünce 
biçimleri olduğunu ortaya koymaktır. Ayrıca bunların çeşitli ikna teorileri çerçevesinde 
incelenerek, kaynağın hedef kitleleri etkileme/yönlendirme imkanlarının, reklam, halkla 
ilişkiler, habercilik ve pazarlama meslekleri kapsamında değerlendirilmesi ve yorumlanması 
amaçlanmaktadır.  

Dersin İçeriği 
Algı, seçici algı, algılamanın mesajın özellikleri ile ilişkisi, algı-inanç-tutum ilişkisi; temel 
ikna teorilerinin yorumlanarak bunların algı yaratmak üzerindeki etkileri; reklam-halkla 
ilişkiler-habercilik-pazarlama mesleklerinin bu bağlamda hedef kitleleri bilgilendirme ve 
yönlendirme kapasitelerinin yorumlanması 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Algı kavramını ve seçici algılama süreçlerini inceler.  1, 2, 10, 11 1,2,6,15 A,C,E 

2) Algıyı oluşturan kişisel inançlar ile, sosyal ve kültürel süzgeçlerin 
etkisini analiz eder. 1, 2, 10, 11 1,2,6,15 A,C,E 

3) Algılama kavramını genel olarak ve tüketiciler yönünden inceler; 
ürün ve marka algılamada iletişimin rolünü örneklerle anlatır.  1, 2, 10, 11 1,2,6,15 A,C,E 

4) İkna kavramını ve iletişim/sosyoloji kuramları çerçevesinde oluşan 
ikna kuramlarını analiz eder.   1, 2, 10, 11 1,2,6,15 A,C,E 

5) Tüketici tutumlarını, ikna ve tutum kuramları çerçevesinde 
yorumlar.  1, 2, 10, 11 1,2,6,15 A,C,E 

6) Bilgilendirme ve manipüle edilme arasındaki farkı yorumlar. 1, 2, 10, 11 1,2,6,15 A,C,E 

7) Bir ikna etiğinin oluşturulması yönündeki ipuçlarını ortaya koyar.  1, 2, 10, 11 1,2,6,15 A,C,E 

 
Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Etkileşimli Ders 6- Vaka Analizi 15- Ödev  
Ölçme Yöntemleri: A-Sınav C- Ödev E- Proje / Tasarım  
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 GİRİŞ, temel kavramlar, iknanın temel kavramları.  

2 Algı kavramı, seçici süreçler, karar alma süreci.  

3 Tutumlar, oluşması ve değişmesi; ikna ve ikna kuramları.  

4 Değerlendirmeli Olasılık Modeli ve tüketici tutumlarına etkisi  

5 Sosyal Muhakeme Kuramı ve tüketici tutumlarına etkisi  

6 Anlatımsal Paradigma Kuramı ve tüketici tutumlarına etkisi  

7 Ara Sınav  

8 Bilişsel Tutarlılık/Tutarsızlık Kuramı ve tüketici tutumlarına etkisi  

9 Psikolojik Tepkisellik Kuramı ve tüketici tutumlarına etkisi  

10 Suskunluk Sarmalı Kuramı ve tüketici tutumlarına etkisi  

11 Problematik Bütünleşme Kuramı ve tüketici tutumlarına etkisi  

12 Pekiştirme Kuramı ve tüketici tutumlarına etkisi  

13 Reasoned Action Kuramı ve tüketici tutumlarına etkisi  

14 İletişimin Uyarlanması Kuramı ve iknaya etkisi  

15 Dersin özeti ve sorular  

16 Final Sınavı  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Daniel J. O’Keefe, Persuasion: Theory and Research, Sage Publ., 2002 
 

Diğer Kaynaklar Herbert W. Simmons, J.G. Jones, Persuasion in Society, Routledge, 2011. 
Richard M. Perloff, The Dynamics of Persuasion, Routledge, 2010. 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar Ders notları (basılı)  

Ödevler   

Sınavlar Vize: Sınav      Final: Sınav ve Sunumlar 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 60 

Ödev 4 40 
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Proje ve Sunum Kanaat ve not yükseltme  

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Seçmeli Ders 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.     X  

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.     X  

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.       

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.       

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
    X  

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.    X   
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AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme)            14 4 56 

Ödev 4 5 20 

Final  1 2 2 

Toplam İş Yükü     120 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,8 

Dersin AKTS Kredisi     5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

İLETİŞİM ETİĞİ COMM 341 - 3 + 0  3 5 
 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Prof. Dr. R. Mahmut Oktay, Dr. Öğr. Üyesi Feryade Tokan Şenol 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı İletişim Etiği dersi, etik alanına ilişkin temel yaklaşımları, ilkeleri ve kuramları, tarihsel 
süreçleri, toplumsal bağlamları çerçevesinde tartışmak üzere tasarlanmıştır. 

Dersin İçeriği 

Ders kapsamında haber medyası ve eğlence medyası metinleri etik yaklaşımlar çerçevesinde 
çözümlenir, tartışılır ve değerlendirilir; etik ve etik dışı uygulamalar betimlenir. Vaka analizleri 
üzerinden saptanan etikdışı sorunlara etik çözümler getirilir. Doğruluk, hesap verebilirlik, 
nesnellik, gerçek, ifade özgürlüğü, kamu çıkarı, özel hayat, farklılık, eşitlik, toplumsal cinsiyet-
ırk-etnisite temsilleri gibi kavramlar; haber kaynakları, mülkiyet ilişkileri, habere konu olan kişi 
ve kurumlar gibi temel bileşenler; etik kodlar, özdenetim, meslek örgütleri ve yasal denetim 
mekanizmaları gibi kurumlar tanımlanır, tartışılır, birbirleriyle ilişkilendirilir ve medya 
metinleri üzerindeki etkileri değerlendirilir. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Etik, ahlak, hukuk ve din gibi kurumların toplumsal örgütlenme 
açısından benzerlikleri ve farklılıkları ile ilgili saptamalar yapar. 

2, 8, 11 1,2,5,6,11,15,
19 A,C 

2) Temel etik kuramlarını, yaklaşımlarını ve ilkelerini tarihsel 
bağlamlarıyla okur ve konumlandırır. 2, 8, 11 1,2,5,6,11,15 A,C 

3) Etik meselelerde anlaşmazlıkların ve farklılıkların mümkün olduğunu 
bilir. 2, 8, 11 

1,2,5,6,11,15,
19 A,C 

4) Etiğin bir alt dalı olarak medya etiğinin temel kavramlarını ve 
uygulama alanlarını ifade eder. 2, 8, 11 

1,2,5,6,11,15,
19 A,C 

5) Medyadaki görsel, işitsel ve yazılı metinlerdeki etik dışı uygulamaları 
saptar, betimler, çözümler. 2, 8, 11 

1,2,5,6,11,15,
19 A,C 

6) Medyadaki etik sorunları eleştirel akıl yürütme becerileri ile ve farklı 
açılardan tartışır. 2, 8, 11 

1,2,5,6,11,15,
19 A,C 

 

Öğretim Yöntemleri: 1-Ders 2- Etkileşimli Ders 5- Problem Çözümü 6- Vaka Analizi 11- Seminer 15- Ödev 19- Konuk 
Konuşmacı 

Ölçme Yöntemleri: A-Sınav C- Ödev  
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 
Genel açıklamalar. Dersin gerekleri. Etik kavramının kökeni. Etik ve ahlak ilişkisi.  
‘Etik karar verme süreçleri’ başlığı altında temel etik yaklaşımların tartışılması. 
Sissela Bok’ın etik tartışma modeli. 

 

2 Medya Etiğinin Kuramsal Temelleri: Aristoteles ve Erdem Etiği Medya Etiğinin 
Kuramsal Temelleri: Kant ve Görev Etiği 

Okuma: Patterson & Wilkins, 
pp. 1-15  
J.C. Merrill, pp. 3-32 

3 

Medya Etiğinin Kuramsal Temelleri: Bentham, Mill ve Faydacı Etik 
Medya Etiğinin Kuramsal Temelleri: Etzioni ve Ortaklaşmacı Etik 
 
Medya Etiğinin Kuramsal Temelleri Genel Değerlendirme: Deontolojik, 
Teleolojik ve Öznel Etik Yaklaşımlar 

Okuma: 
Patterson & Wilkins, pp. 1-15 
J.C. Merrill, pp. 3-32 
Ödev: Medya Takibi 

4 Yaygın Medyada Etik, Özgürlük ve Hesapverebilirlik 
Bireysel Özgürlük, Etik ve Haber Değerleri 

Okuma: Gordon & Newton, pp. 
33-54 
Kittross & Gordon, pp. 59-80 
Ödev: Medya Takibi 

5 Medya Eşik Bekçileri ve Yönlendirme: Gerçek, Hakkaniyet ve Nesnellik 
Medyada ‘Doğruluk’ ve ‘İçerme’ Etiği 

Okuma:  
Kittross & Gordon, pp. 93-159 
Ödev: Medya Takibi 

6 
Medyada Etik Kodlar, İzleyici/Okur Temsilciliği, Ombudsman ve Meslek 
Örgütleri 
 

Okuma: Gordon & Dorsher, pp. 
166-184 
Ödev: Medya Takibi 

7 Münazara 1: Haberler ve Haber Etiği Ödev: Medya Takibi 

8 Vize sınavı  

9 Yeni Teknolojiler ve Etik 
Dijital İçerikler, Üretimler ve Etik 

Okuma: Singer & Dorsher, pp. 
213-232 
Babcock, Gordon & Kittross pp. 
237-251 
Ödev: Medya Takibi 

10 Medya Etiği ve Ekonomi Piyasası 
Medyaya Erişim: Enformasyona Ulaşma ve Dağıtım Etiği 

Okuma: Kittross & Gordon pp. 
256-298 
Gordon& Babcock, pp. 306-317 
Ödev: Medya Takibi 

11 Dijital Çağda Özel Hayat ve Kamu Çıkarı 
İkna İletişimi Etiği: Reklam, Halkla İlişkiler ve Pazarlama 

Okuma: Gordon, Kittross & 
Newton, pp. 333-375 
Gade & Gordon, pp. 383-404 
Ödev: Medya Takibi 

12 Münazara 2: Reklam, Halkla İlişkiler ve Pazarlama ve Etik  Ödev: Medya Takibi 

13 
Infotainment, Magazin Haberciliği, Gerçeklik ve Etik 
Eğlence Medyası ve Etik 
Şiddet ve Cinsellik Temsilleri 

Okuma: Gordon & Babcock, 
pp. 432-454 
Ödev: Medya Takibi Kitross ve 
Gordon 
pp. 461-484 
Ödev: Medya Takibi 

14 Münazara 3: Toplumsal Cinsiyet Temsilleri ve Etik Ödev: Medya Takibi 

15 Genel Tekrar  

16 Final   
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KAYNAKLAR 

Ders Notu 

- Gordon, D. & Kittross J.M. (2011). Controversies in Media Ethics. N.Y.:Routledge. 
- Patterson, Philip & Wilkins Lee (2002). Media Ethics: Issues & Cases. Boston: McGrawHill 

Pub. 
- Kieran, Matthew ed. (1998). Media Ethics. London & N.Y.: Routledge. 

 
Belgeseller:  
 

* Orwell Rolls in His Grave, Director: Robert Kane Pappas, 2004.  1 Hour 46 Minutes. 
* Outfoxed: Rupert Murdoch's War on Journalism, Director: Robert Greenwald, 2004, 75 Minutes. 

Kurmaca filmler: 
* All The President’s Men (1976), dir. Alan J. Pakula 

* Under Fire (1983), dir. Roger Spottiswoode 

* Salvador (1986), dir. Oliver Stone 

* The Paper (1994), dir. Ron Howard 

* 15 Minutes (2001), dir. John Herzfeld 

* Good Night, and Good Luck (2005), dir. George Clooney 

Diğer Kaynaklar 

- Alankuş, Sevda (2005), Medya, Hukuk ve Etik, IPS Eğitim Vakfı Yayınları: 5, Habercinin  
Elkitabı Dizisi: 2. 

- Alia, Valerie (2004), Media Ethics and Social Change, Edinburgh: Edinburgh Univ. Press. 
- Bertrand, Claude-Jean (2004), Medya Etiği, Ankara: BYEGM Yay.  
- Cohen-Almagor, Rapfael, (2002), İfade, Medya ve Etik, çev. Süleyman Nihat Şad, Ankara: 

Phoenix Yayınevi.  
- Çaplı, Bülent ve Tuncel, Hakan (2010), Televizyon Haberciliğinde Etik, Ankara: A.Ü.İLEF ve 

Fatusch B.V. 
- Belsey, A. & Chadwick R. ed. (1998) Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar, çev. Nurçay 

Türkoğlu. İstanbul: Ayrıntı Yay. 
- Çaplı, Bülent (2002), Medya ve Etik, Ankara: İmge Kitabevi. 
- Merrill, John C. et al. (1990). Modern Mass Media. New York: Harper Collins Pub. pp. 386-

407. 
- Morresi, Enrico (2006), Haber Etiği: Ahlaki Gazeteciliğin Kuruluşu ve Eleştirisi, çev. Fırat 

Genç, Ankara: Dost Kitabevi yay.  
- Shaw, Colin (1999), Deciding What We Watch: Taste, Decency, and Media Ethics in the UK 

and the USA. 
- Türkoğlu, Nurçay (2003). Kitle Kültürü ve İletişim. İstanbul: Naos Yay. pp. 215-280. 
- Uzun, Ruhdan (2007), İletişim Etiği: Sorunlar ve Sorumlulular, Ankara: G.Ü. İletişim 

Fakültesi, Kırkıncıyıl Kitaplığı, No:2. 
- Plaisance, Patrick Lee (2009), Media Ethics: Key Principles for Responsible Practice, London: 

Sage Pub. 
 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar Belgeseller, Kitaplar, Örnek Vaka Dosyaları 

Ödevler 1. Medya Takip Ödevi 
2. Münazaralar (3 farklı konu başlığında) 

Sınavlar Kaynaklar açık, tartışmaya dayalı 
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DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Münazara 3 30 

Ödev 1 30 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Seçmeli ders 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.       

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.     X  

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.       

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması aşamalarında 

kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, bağımsız 

ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.       

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.       

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.       

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili 

çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
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11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.     X  

 
 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 14 3 42 

Ara Sınav 1 3 3 

Münazara 3 3 9 

Ödev 1 8 8 

Final 1 10 10 

Toplam İş Yükü     113 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     4,56 

Dersin AKTS Kredisi     5 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 199 

 
DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

SAĞLIK 
İLETİŞİMİ COMM 382 - 3+0+0 3 5 

 

Ön Koşul Dersleri COMM 101 İletişime Giriş 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü  

Dersi Verenler Doç. Dr.  Gözde Dalan Polat 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 
Bu ders sağlık iletişiminin kuramsal temelini açıklayarak öğrencilere alanın disiplinler arası 
özelliğine uygun bir öngörü ve sağlık iletişimi faaliyetleri eleştirel bir yaklaşımla 
değerlendirme becerisi kazandırmayı amaçlamaktadır. 

Dersin İçeriği 

Derste işlenen konu başlıkları: sağlık iletişimin tanımı, disiplinlerarası bir alan olarak sağlık 
iletişiminin özellikleri, sağlık iletişimi alanındaki başlıca kuram ve modeller, sağlık iletişimi 
kampanya süreci, risk iletişimi ve medyada savunuculuk, sağlık okuryazarlığı ve eleştirel 
sağlık iletişimi, medya ve sağlık, sağlık iletişimi ve etik ve sağlık iletişiminde kişiler arası 
iletişim perspektifi.  

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Sağlık iletişimini tanımlayabilir. 1 1,2,7 A  

2) Sağlık iletişimindeki temel kuramları ve modelleri anlayabilir.  1 1,2,7  A  

3) Sağlık iletişimi alanındaki gelişmeleri eleştirel bir bakış açısıyla 
değerlendirebilir. 8, 11 1,2,6,7  A,B,C  

4) Medyadaki sağlık söylemini sağlık iletişimi perspektifiyle 
değerlendirebilir.  11 1,2,6,7,13,15 A 

5) Sağlık iletişimine özgü yöntemleri sınıflandırıp sınıf ortamında 
proje geliştirebilir.  3, 5, 6, 7, 8 1,2,6,7,13,15  A,B,C 

 

Öğretim Yöntemleri: 1: Ders, 2: Tartışmalı Ders, 6: Vaka Çalışması 7: Beyin Fırtınası, 13: Saha/Arazi Çalışması        15: 
Ödev,  

Ölçme Yöntemleri: A: Sınav, B: Sözlü/Sunum C: Ödev 
 

DERS AKIŞI 
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Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş: Sağlık iletişimi nedir?  

2 Disiplinler arası bir alan olarak sağlık iletişiminin 
özellikleri  

3 Sağlık iletişiminde kuram ve modeller   

4 Sağlık iletişiminde kuram ve modeller   

5 Sağlık iletişimi kampanya süreci  

6 Sağlık iletişimi kampanya süreci  

7 Risk iletişimi ve medyada savunuculuk  

8 Ara sınav   

9 Sağlık okuryazarlığı ve eleştirel sağlık iletişimi  

10 Medyada sağlık söylemi  

11 Sağlık iletişimi ve etik  

12 Sağlık iletişiminde kişiler arası iletişim perspektifi  

13 Proje sunumu  

14 Proje sunumu  

15 Genel değerlendirme  

16 Final sınavı  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Schiavo, R. (2007). Health Communication: From Theory to Practice. USA: Jossey Bass. 

Diğer Kaynaklar 

Çınarlı, İ. (2008). Sağlık iletişimi ve medya. Ankara: Nobel. 
Okay, A. (2009). Sağlık iletişimi. İstanbul: MediaCat. 
Seal, C. (2003). Health and the media: an overview. Sociology of Health and Illness, 25, 6: 513 – 53. 
 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Sınavlar  

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 70 

Ödev 1 30 
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Toplam          100 

Finalin Başarıya Oranı         1 60 

Yıl İçinin Başarıya Oranı         1 40 

Toplam          100 

 

DERS KATEGORİSİ Seçmeli Ders 

 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir.    X   

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik bilgi 

sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.       

3 
Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir.     X  

4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması 

aşamalarında kullanır. 
      

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, 

bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.    X   

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.     X  

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.     X  

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarına 

dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile 

ilgili çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 
      

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir.     X  
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AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 
Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 16 3 48 
Ara Sınav 1 3 3 
Ödev 1 20 20 
Final 1 3 3 
Toplam İş Yükü   116 
Toplam İş Yükü / 25 (s)   4,64 
Dersin AKTS Kredisi   5 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+ L Saat Kredi AKTS 

YEREL YÖNETİMLERDE İLETİŞİM UYGULAMALARI COMM 400 7  2 + 2 + 0 3 15 

 

Ön Koşul Dersleri COMM 101 İLETİŞİME GİRİŞ 

 

Dersin Dili İngilizce  

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü Doç. Dr. Pelin Hürmeriç 

Dersi Verenler Kadıköy Belediyesi 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Bu dersin amacı, kamu kurumları arasında yer alan ve kar amacı gütmeden kamu yararına 
hizmet eden belediyelerin gerçekleştirdikleri tüm çalışmalarda iletişim stratejilerinden nasıl 
yararlandıklarını ortaya koymak; öğrencilerin saha araştırmalarına katılarak söz konusu 
çalışmaların araştırma, planlama, uygulama ve değerlendirme aşamalarını 
deneyimlemelerini sağlamaktır. Bu doğrultuda dönem boyunca öğrenciler, yerel 
yönetimlerin ilgili birimlerinde görev alarak gerçekleştirilen iletişim çalışmalarına 
katılacaklardır.  

Dersin İçeriği 

Ders şu konu başlıklarını içermektedir: belediyelerin görev ve sorumlulukları, 
belediyelerde iletişimin (halkla ilişkiler ve reklam) önemi, iletişim stratejilerinde kullanılan 
yöntemler, ihtiyaç ve sorun analizi, amaçların ve hedeflerin belirlenmesi, strateji ve 
taktikler, iletişim çalışmalarının değerlendirmesi. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Belediyenin stratejik iletişim planı için araştırma 
prensiplerini uygulayabilir. 4, 5, 9 1,2,3,12,13 A,C 

2) İletişim stratejileri için gündem/konular belirler. 3, 5, 6, 7, 9, 10 1,2,3,12,13 A,C 

3) Belediyenin misyon ve hedeflerine uygun stratejik iletişim 
amaç ve hedeflerini yazabilir. 3, 5, 6, 7, 9, 10 1,2,3,12,13 A,C 

4) Uygulanmak üzere, yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla, 
güvenilir bir iletişim stratejisi planlayabilir. 

3, 5, 6, 7, 8,  9, 
10, 11 

1,2,12,13 A,C 

5) Yazılı materyaller hazırlayıp bunları profesyonel 
standartlara uygun şekilde sunabilir. 

3, 5, 6, 7, 8, 9, 
10 

1,2 A,B,C 

 
 

Öğretim Yöntemleri: 1: Ders, 2: Tartışmalı Ders, 3: Özel Destek/Yapısal Örnekler, 12: Grup Çalışması, 13-Saha 
Çalışması 

Ölçme Yöntemleri: A: Sınav, B: Sözlü Sınav / Sunum, C: Ödev  
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DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş – öğrencileri gruplarının ve görev yapacakları belediye birimlerinin belirlenmesi  

2 1. çalışma haftası  

3 2. çalışma haftası  

4 3. çalışma haftası  

5 4. çalışma haftası  

6 5. çalışma haftası  

7 6. çalışma haftası  

8 7. çalışma haftası, bölüm yöneticilerinin belediyede görev yapan öğrenci gruplarını 
ziyareti  

9 8. çalışma haftası, 1. Rapor teslimi  

10 9. çalışma haftası  

11 10. çalışma haftası  

12 11. çalışma haftası  

13 12. çalışma haftası  

14 13. çalışma haftası  

15 14. çalışma haftası ve Genel Değerlendirme  

16 Final raporunun teslimi ve sunumu  

 

KAYNAKLAR 

Ders kitabı Smith, R.D. (2009). Strategic Planning for Public Relations. 3rd Ed. New Jersey: Lawrence 
Erlbaum Assoc. 

Diğer Kaynaklar 

Freire, J. Managing destination brand architecture – The case of Cascais Municipality. Place 
Brand Public Dipl 12, 78–90 (2016). https://doi-org.lproxy.yeditepe.edu.tr/10.1057/pb.2015.23  
 
Rauhut Kompaniets, O., & Rauhut, D. (2013). Place Marketing and Rural Municipalities in 
Northern Sweden: A Content Analysis of Municipal Homepages. Romanian Journal of Regional 
Science, 7(2), 11–36. 
http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=9&sid=39740
07b-ae34-4cea-a616-03cc14c32b78%40pdc-v-sessmgr03 
 
Wilcox, D. & Cameron, G. (2009), Public relations: strategies and tactics. 9th Ed. Boston: Pearson 
Education Inc.  
 
Wilcox, D.L. (2001). Public relations writing and media techniques. 4th Ed. New York: Longman. 

 
 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dökümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 
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Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Sınavlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ödev 2 100 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   50 

Yıl içinin Başarıya Oranı   50 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Seçmeli Ders 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram ve modeller 

konusunda bilgi sahibidir. 

    
  

2 Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal ve teknik 

bilgi sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.   
  

  

3 Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim ortamlarının farklı 

özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde sunabilir. 

    X 
 

4 Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili verilerin 

toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle paylaşılması 

aşamalarında kullanır. 

   X 
 

 

5 Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği bilgiyi, 

bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir. 

    
X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.  
 

  
X  

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.     
X  

8 Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite 

standartlarına dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir. 

    
X  

9 Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak sorunlar ile 

ilgili çözümler önerir.  
   X 
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10 Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici davranışlarındaki 

değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek oluşturduğu reklam içeriği ile 

ilişkilendirir. 

   X  
 

11 Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla değerlendirir. 
   X   

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik SAYISI Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi  14 4 64 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 12 10 120 

Ödev 2 45 90 

Final sınavı (Final raporu teslim ve sunum) 1 90 90 

Toplam İş Yükü     368 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     14,72 

Dersin AKTS Kredisi     15 
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DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U+L Saat Kredi AKTS 

Siyasal 
İletişim 
Kampanyala
rı 

COMM 433 7 3+0+0 3 5 

 

Ön Koşul Dersleri COMM 202 Medya Analizleri 
 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Lisans 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü Doç. Dr. Özlem Akkaya 

Dersi Verenler Doç. Dr. Özlem Akkaya 

Dersin Yardımcıları - 

Dersin Amacı 

Bu dersin amacı; öğrencilerin başlıca siyasal ideolojilerle birlikte, siyasal 
iletişimin temel nosyon ve teorilerini tanımalarına yardımcı ve bunları somut 
örnekler üzerinden tartışmalarına yardımcı olmak, bunun yanı sıra etkili bir 
siyasal iletişim kampanyası tasarlamak için gerekli becerileri edinmelerini 
sağlamaktır. 

Dersin İçeriği 

Ders, öncelikle başlıca siyasal ideolojilerle birlikte siyasal iletişimin temel 
kavram ve teorilerine genel bir bakış sunmakta ve medya, siyaset ve toplum 
arasındaki üçgeni irdelemektedir. Daha sonra bir siyasal iletişim 
kampanyasının bileşenleri, siyasal iletişim kampanyalarında kullanılan çeşitli 
stratejiler ve taktikler ve bu kampanyalarının başarılarını etkileyen faktörler 
somut örnekler üzerinden incelenecektir. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemler

i 

Ölçme 
Yöntemleri 

1. Başlıca siyasal ideolojileri ve fikirleri tanır. 2 1, 2, 6, 15 A, B, C 

2. Siyasal iletişimdeki temel nosyon ve teorileri tanır. 1, 2 1, 2, 6, 15 A, B, C 

 3. Halkla ilişkilerin siyasetteki önemini kavrar. 1 1, 2, 6, 15 A, B, C 

4.  Bir siyasal iletişim kampanyasının temel bileşenlerini 
bilir. 1, 3, 5 1, 2, 6, 15 A, B, C 

5. Yaratıcı ve eleştirel yaklaşımla, ekip çalışması içinde bir 
siyasal iletişim kampanyası tasarlar. 

1, 3, 4, 5, 6, 7, 
8, 11 1, 2, 6, 15 A, B, C 
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Öğretim 
Yöntemleri: 1: Ders; 2: Tartışmalı Ders; 6: Vaka Analizi; 15: Ödev 

Ölçme 
Yöntemleri: A: Sınav; B: Sözlü/Sunum; C: Ödev 

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Siyaset nedir? İdeoloji nedir? İdeolojiler ölüyor mu? Heywood, A. (2013), 
chap. 1 & 2 

2 Siyasal fikirler ve ideolojiler 1: Sosyalizm, liberalizm ve 
muhafazakârlık  

Heywood, A. (2013), 
chap. 2 

3 Siyasal fikirler ve ideolojiler 2: Faşizm, popülizm, köktendincilik 
ve milliyetçilik 

Heywood, A. (2013), 
chap. 2 &  5 

4 Siyasal fikirler ve ideolojiler 3: Feminizm, çevrecilik ve yeni sol Heywood, A. (2013), 
chap. 2 

5 Kamuoyu: psikolojik yaklaşımlar Glynn, C. J. et al (2004), 
chap. 1 & 4 

6 Kamuoyu: sosyolojik yaklaşımlar Glynn, C. J. et al (2004), 
chap. 5 & 6 

7 Siyasal iletişim nedir? Aktörleri kimlerdir? McNair, B. (2011), chap. 
1 

8 Ara sınav   

9 Siyasal reklamcılık: dünyadan ve Türkiye’den siyasal reklam 
örnekleri 

McNair, B. (2011), chap. 
6 

10 Siyasal halkla ilişkiler McNair, B. (2011), chap. 
7 

11 Siyasal iletişim kampanyası tasarlamak: araştırma & hedef 
belirleme 

O’Day, J. B (n.d.), chap. 
1, 2, &3 

12 Siyasal iletişim kampanyası tasarlamak: kampanya mesajı ve 
iletişim stratejisi   

O’Day, J. B (n.d.), chap. 
4 & 5 

13 Siyasal iletişim kampanyası tasarlamak: planlama ve uygulama O’Day, J. B (n.d.), chap. 
6 

14 Öğrenci sunumları  
15 Derse dair genel değerlendirme  

16 Final  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 

Glynn, C. J. et al (2004). Public opinion. London: Westview Press. 
Heywood, A. (2013). Politics, 4th ed. London: Palgrave. 
McNair, B. (2011).  An introduction to political communication, 5th ed. New York: 

Routledge. 
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Diğer 
Kaynaklar 

 

O’Day, J. B. (n.d.). Political Campaign Planning Manual: A Step-by-Step Guide to 
Winning Elections. N.p.: National Democratic Institute for International Affairs. 

NTV (2015). Türkiye’nin Seçimleri [Documentary]. Available at YouTube. 
NTV (2017). Türkiye’nin Referandumları [Documentary]. Available at YouTube. 
 Clooney, G. (Producer), Heslov, G. (Producer), & Green, D. G. (Director) (2015). Our 
brand is crisis [Motion picture]. United States: Participant Media, RatPac-Dune 
Entertainment, & Smokehouse Pictures. 

     
 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Ödevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr 

Sınavlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ödev 1 40 

Ara sınav 1 60 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı 1 50 

Yıl içinin Başarıya Oranı 2 50 

Toplam  100 
 

DERS KATEGORİSİ Seçmeli Ders 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

N
o Program Öğrenme Çıktıları Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 
Reklam, pazarlama ve bütünleşik pazarlama iletişimi alanına ilişkin temel kavram 

ve modeller konusunda bilgi sahibidir.    X   

2 
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine özgü konularda akademik, kültürel, sanatsal 

ve teknik bilgi sahibi olarak reklamcılık alanını farklı açılardan değerlendirir.   X    

3 

Pazar bölümlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletişim 

ortamlarının farklı özelliklerine uygun reklam içeriği oluşturur ve etkili bir şekilde 

sunabilir. 
    X  
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4 

Araştırma yöntem ve tekniklerine dair edindiği bilgiyi, reklamcılık alanı ile ilgili 

verilerin toplanması, uygulanması ve sonuçlarının değerlendirilerek ilgili kişilerle 

paylaşılması aşamalarında kullanır. 
   X   

5 
Geleneksel ve yeni medyada yürütülen reklam kampanya süreçlerine dair edindiği 

bilgiyi, bağımsız ya da ekip üyesi olarak, bu süreçler dahilinde planlar ve yönetir.     X  

6 Reklamcılık alanında hedef kitlelere uygun medya planlaması yapar.    X   

7 Reklamcılıkla ilgili medya stratejisini oluşturur ve uygular.    X   

8 
Reklamcılıkla ilgili evrensel değerlere, yasal düzenlemelere, etik ilkelere ve kalite 

standartlarına dair edindiği bilgiye uygun hareket etmeye özen gösterir.     X  

9 
Alanında faaliyet gösteren kurum, dernek ve meslek örgütleriyle diyalog kurarak 

sorunlar ile ilgili çözümler önerir.       

10 

Yaşam boyu öğrenme bilinciyle toplumsal gelişmeleri, duyarlılıkları, tüketici 

davranışlarındaki değişimleri ve reklamcılıkla ilgili yenilikleri takip ederek 

oluşturduğu reklam içeriği ile ilişkilendirir. 
      

11 
Reklamcılık alanında edindiği bilgi ve becerileri eleştirel bir yaklaşımla 

değerlendirir.    X   

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi 14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 12 4 48 

Ara Sınavlar 1 3 3 

Ödevler 1 20 20 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü   116 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   4.64 

Dersin AKTS Kredisi   5 
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DEĞERLENDİRME VE DERECELEME 
 
 
 

Puan  Başarı Notu Katsayı 

   

AA 90-100 4,00 
BA 85-89 3,50 
BB 80-84 3,00 
CB 75-79 2,50 
CC 70-74 2,00 
DC 60-69 1,50 
DD 50-59 1,00 

FF Başarısız (Devamsızlık nedeniyle yıl sonu sınavına girmeye hak 
kazanamayan)  0.00 

FA 49 ve altı (Yıl sonu sınavına girip başarısız 
olamayan) 0,00 

   
  
Ayrıca, öğrencilerin not çizelgelerinde ve dosyalarında durumlarını gösteren aşağıdaki 
kısaltmalar ya da açıklamar da kullanılabilir. 
 
 
I-Eksik (Incomplete): 

 L-İzinli (Leave): 

NC-Kredisiz (Non-Credit): 

ND-Diplomaya Yönelik Olmayan (Non-Degree): 

P-Geçer (Pass): 

R-Tekrar (Repeat): 

T-Transfer (Transfer): 

W-Dersten Çekilme (Withdrawal): 

X-Proje ve Tezler İçin Devam Ediyor (In Progress): 
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I-Eksik (Incomplete) Geçerli mazeretleri nedeniyle ders için gerekli  
çalışmaları tamamlayamayan öğrencilere verilir.  
Bu öğrencilerin, I notunun gerektirdiği eksiklikleri en geç  
izleyen yarıyılın ders ekleme/bırakma tarihi sonuna kadar 
tamamlamaları gerekir; eksikliklerin tamamlanması üzerine  
öğrenci gerekli notu alır, bu tarihe kadar  
eksikliklerin tamamlanmaması halinde öğrencinin 
I notu kendiliğinden FF notuna dönüşür. 

  
L-İzinli (Leave) Bu Yönetmelik hükümleri uyarınca izinli olan  

öğrenciler için kullanılır. 
  
NC-Kredisiz (Non-Credit) Kredisiz olarak alınan dersler için kullanılır. 
  
ND-Diplomaya Yönelik Olmayan  
(Non-Degree) 

Yeditepe Üniversitesinden diploma almaya yönelik olmayan ve 
kredili veya kredisiolarak alınan dersler için kullanılır ve not 
ortalaması hesabına katılmaz. 
 

  
P-Geçer (Pass): Not ortalamalarına katılmayan derslerden başarılı olan 

öğrencilere verilir. 

 
  
R-Tekrar (Repeat) Dersin tekrarlandığını gösterir. 
  
RR-Not Yükseltmek için Tekrar (Repeat 
Resigned): 

Not yükseltmek amacıyla tekrarlanan dersler için  
verilir 

  
T-Transfer (Transfer): Yükseköğretim kurumu içinden veya dışından başka bir 

programdan, transfer olup ilgili yönetim kurulunca intibakı 
onaylanan dersler için verilir ve not ortalaması hesabına 
katılır. Yurtdışı değişim programlarından transfer edilen 
dersler not ortalaması hesabına katılmaz.  

 
  
W-Dersten Çekilme (Withdrawal): Ders ekleme/bırakma tarihinden sonra her yıl akademik 

takvimde belirlenen süre içinde, danışmanın onayıyla 
gerçekleşir. 

  
X-Proje ve Tezler İçin Devam Ediyor (In 
Progress): 

Proje, tez ve benzeri çalışmaları sürdürmekte olan öğrencilere 
verilir. 
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İLETİŞİM BİLGİLERİ 
 

BÖLÜM BAŞKANI 

Prof. Dr. Billur Ülger  

Reklam Tasarımı ve İletişimi Bölüm Başkanı 

Ofis: İletişim Fakültesi Binası- 614/A 

Tel: 216 578 00 00/ 1801 

bulger@yeditepe.edu.tr  

 

BÖLÜM BAŞKAN YARDIMCISI 

Doç. Dr. Gülşah Aydın 

Reklam Tasarımı ve İletişimi Bölümü Bölüm Başkan Yardımcısı 

Ofis: İletişim Fakültesi Binası- 638 

Tel: 0216 578 00 00/ 1833 
 
gaydin@yeditepe.edu.tr  

 

ERASMUS KORDİNATÖRÜ 

Öğr. Gör. Dr. Sıddıka Sevil Çörekçi 

Reklam Tasarımı ve İletişimi Bölüm Başkan Yardımcısı 

Ofis: İletişim Fakültesi Binası - 643 

Telefon: 0216-578 00 00 / 1732  

scorekci@yeditepe.edu.tr  
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Adres:  

Yeditepe Üniversitesi, 26 Ağustos Yerleşimi, İletişim Fakültesi, Reklam 

Tasarımı ve İletişimi Bölümü 

Adres: İnönü Mah. Kayışdağı Cad. 26 Ağustos Yerleşimi 34755 Ataşehir - 

İstanbul  

 

 

Bölüm Sekreteri:  

Mutlu Damgacı 

E-posta: mutlu.damgaci@yeditepe.edu.tr 

Telefon: 0 216 578 17 64 
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PROGRAM KAZANIMLARINA ULAŞMA YÖNTEMLERİ 

2018-2019 Öğretim Yılı itibarıyla, program çıktılarının belirlenmesi, periyodik olarak 

gözden geçirilmesi ve güncellenmesinde, aşağıda belirtilen yöntemler 

kullanılmaktadır: 

• Program Öğretim Amaçlarımız: 
 

o Çağdaş bilim ve eğitim anlayışımız çerçevesinde, sosyal bilimler 
ve iletişim alanına özgü akademik donanıma sahip, 
 

o Sektör ile işbirliği içerisinde yürütülen projelerde yer alarak sahip 
olduğu altyapı niteliğindeki bilgi ve beceriler doğrultusunda, 
gerçek bir markanın iletişim sürecini yönetebilen, 

 
o Mesleğinin yerel ve küresel parametrelerini kavramış olan, 

 
o İletişim teknolojileri ve ulusal/uluslararası pazarlardaki 

dönüşümleri takip edebilen ve yönlendirebilen, 
 

o Bu dönüşümlerin toplumsal etkilerini analiz edebilen, 
 

o Reklam endüstrisinin ihtiyaç ve beklentilerini karşılayabilen, 
 

o Eleştirel düşünme yetisine ve etik ve sürdürülebilir değerlere 
sahip liderler yetiştirmektir. 

 
 
 

• Fakülte ve Bölüm dahilinde oluşturulan Danışma Kurulları’ndaki fikir 
paylaşımları ve alınan kararlar.  
 

o Fakülte Danışma Kurulu güncel listesine, 
https://iletisimfakultesi.yeditepe.edu.tr/tr/danisma-kurulu 
linkinden ulaşılabilir. 
 
 

o Bölüm Danışma Kurulu güncel listesine, 
https://iletisimfakultesi.yeditepe.edu.tr/tr/reklam-tasarimi-ve-
iletisimi-bolumu/yonetim 
Linkinden ulaşılabilir. 
 

o Alınan kararlarda sürecin şu sırayla işlemesine dikkat 
edilmektedir: 
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1.      Bölüm Danışma Kurulu toplantısı (Her yıl) 

 
2.  Bölüm Danışma Kurulu toplantısında paylaşılan 
görüşleri değerlendirmek ve karar almak için Bölüm 
Kurulu toplantısı; Bazı kararların alımının (İki yılda 
bir), Fakülte Danışma Kurulu sonrasına ertelenmesi  

 
3.       Fakülte Danışma Kurulu toplantısı (İki yılda bir) 

 
4.   Fakülte Danışma Kurulu toplantısında paylaşılan 
görüşleri değerlendirmek ve nihai kararları almak için 
Bölüm Kurulu toplantısı   

 

 

Program kazanımlarına erişimin ölçülmesinde, aşağıda belirtilen 
yöntemler kullanılmaktadır: 

• Üniversitemizde kullanılan OBS sistemi üzerinde her ders için ayrı 
olarak dersi alan öğrenciler tarafından yapılan üniversite genelinde bir 
anket bulunmaktadır.  
 

• Staj Raporları: Öğrencilerin, staj yaptıkları kurumlarda aldıkları 
görevleri, yaptıkları işleri günlük olarak yazdıkları, işveren/işveren 
temsilcisinin de görüşlerini içeren, işveren/işveren temsilcisi, Bölüm Staj 
Koordinatörü ve Dekan tarafından imzalanmış olan staj raporu da 
program kazanımlarını  belirlemek ve belgelemek için kullanılan önemli 
araçlardandır. Öğrencilere doldurulması için verilen örnek staj raporuna, 
https://iletisimfakultesi.yeditepe.edu.tr/sites/default/files/staj_defteri_ad
v_2.pdf linkinden ulaşılabilir. 
 
 

• Öğretim programımız dikkate alındığında, COMM 300 Staj dersi 
dahilindeki staj uygulaması ve yedinci ve sekizinci yarıyıldaki 
uygulamalı dersler (ADV 472 Reklamcılıkta Yapım Teknikleri ve ADV 
492 Mezuniyet Projesi), program çıktılarına ne düzeyde ulaşıldığı 
hakkında bilgi verici nitelik taşımaktadır. Hiç şüphesiz, tüm uygulamalı 
derslerden elde edilen ürünler, program çıktılarına ulaşma düzeyini 
belirlemek bakımından kıymetlidir. Ancak, bahsi geçen derslerde 
yürütülen projeler, mezun olmadan önceki son ürünlerdir ve bunun 
sonrasında öğrencilerimizin, uygulamalı eğitim anlamında, bölüm 
tarafından sağlanan herhangi bir kazanımı olmayacaktır.  
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• Reklam Tasarımı ve İletişimi Bölümü program kazanımlarını 
belirlemek açısından her ders için oluşturulan çevrimiçi anketler, her 
eğitim döneminin sonunda uygulanmaktadır. 
  
2021 Bahar Dönemi Reklam Tasarımı ve İletişimi Bölümü Program Çıktıları 
Anket örneği: https://forms.gle/X3vo6pUMY3DhtR879v 
 

• Bölümümüz öğrencilerine yüzyüze ve çevrimiçi yöntemlerle uygulanan 
diğer anketler aşağıdaki gibidir: 
 

o Danışman Değerlendirme Anketi 
o Yeni Gelen Öğrenci Anketi 
o Staj Değerlendirme Anketi 
o Mezuniyet Aşamasına Gelen Öğrenci Anketi 
o Mezun Anketi 

 
**Ayrıca, öğrencilerimizin staj yaptıkları kurumlardaki ve 
mezun öğrencilerimizin çalıştıkları kurumlardaki işverenlerine 
yönelik “İşveren Memnuniyet Anketi” de uygulanmaktadır.  
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