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AMAC VE HEDEFLER

Reklam Tasarimi ve iletigimi Bolumd’nun 6gretim amaci,

Cagdas bilim ve egitim anlayisimiz gergevesinde, sosyal bilimler ve iletisim
alanina 6zgu akademik donanima sahip,

Sektor ile isbirligi icerisinde yurutilen projelerde yer alarak sahip oldugu altyapi
niteligindeki bilgi ve beceriler dogrultusunda, gergcek bir markanin iletisim
surecini yonetebilen,

Mesleginin yerel ve kiiresel parametrelerini kavramis olan,

iletisim teknolojileri ve ulusal/uluslararasi pazarlardaki déniigtimleri takip
edebilen ve yonlendirebilen,

Bu dénustmlerin toplumsal etkilerini analiz edebilen,

Reklam enduUstrisinin ihtiya¢ ve beklentilerini karsilayabilen,

Elestirel disinme yetisine ve etik ve surddrulebilir degerlere sahip liderler
yetistirmektir.

PROGRAM OGRENME CIKTILARI
PC1 Reklam, pazarlama ve butinlesik pazarlama iletisimi alanina iligkin
temel kavram ve modeller konusunda bilgi sahibidir.

PC 2 Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgu konularda akademik,
kulturel, sanatsal ve teknik bilgi sahibi olarak reklamcilik alanini farkh
acilardan degerlendirir.

PC3 Pazar bolimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve
iletisim ortamlarinin farkh 6zelliklerine uygun reklam icerigi olusturur
ve etkili bir sekilde sunabilir.

PC 4 | Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik
alani ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin
degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasiimasi asamalarinda kullanir.

PCS5 Geleneksel ve yeni medyada vyurGtilen reklam kampanya
sureclerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz ya da ekip Uyesi olarak, bu
surecler dahilinde planlar ve yonetir.

PC6 Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.

PC 7 | Reklamcilikla ilgili medya stratejisini olugturur ve uygular.




PC8 Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal duzenlemelere, etik
ilkelere ve kalite standartlarina dair edindigi bilgiye uygun hareket
etmeye 6zen gosterir.

PC9 | Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orguitleriyle
diyalog kurarak sorunlar ile ilgili géziimler dnerir.

PC 10 | Yagsam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarhliklari,
tuketici davraniglarindaki degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri
takip ederek olusturdugu reklam icerigi ile iligkilendirir.

PC 11 | Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir
yaklagimla degerlendirir.

Egitim Ogretim Metotlar

Ogretme — dgrenme yontem ve stratejileri, 6grencilerin kendi kendine galisma,
yasam boyu 0grenme, gézlem yapma, baskasina 6gretme, sunma, elestirel
diisiinme, takim ¢alismasi, bilisimden etkin yararlanma gibi becerilerini arttiracak
sekilde se¢ilmektedir.

Ayrica, 6gretim tarzinin farkli kabiliyetleri olan 6grencileri destekleyecek bigimde
olmasina dikkat edilir. Programinda kullanilan egitim-6gretim metotlar1 asagidaki
listede verilmistir*

Egitim
Ogretim Baslica Ogrenme Faaliyetleri Kullanilan Araglar
Yontemleri*
Standart derslik teknolojileri, coklu
1- Ders Dinleme ve anlamlandirma ortam araglari, projektdr, bilgisayar,

tepegdz

2-Tartigmal
Ders

Dinleme ve anlamlandirma,
gbzlem/durumlart isleme, elestirel diisiinme,
soru gelistirme

Standart derslik teknolojileri, coklu
ortam araglari, projektdr, bilgisayar,
tepegdz

3-Ozel Destek /
Yapisal
Ornekler

Onceden planlanmis, 6zel beceriler

4-Rol Yapma /

Onceden planlanmis 5zel beceriler Standart derslik teknolojileri, dzel

Drama donanim
5-Problem . .. .
. Onceden planlanmig, 6zel[(beceriler
Cozme
6- Vaka Onceden planlanmis, 6zel beceriler
Caligmasi
. Dinleme ve anlamlandirma, Standart derslik teknolojileri, coklu
7-Beyin .. . . - e a1
gozlem/durumlari isleme, elestirel diisiinme, ortam araglari, projektdr, bilgisayar,
Firtinast s ..
soru gelistirme, takim ¢aligmasi tepegdz
- Dinleme ve anlamlandirma, Standart derslik teknolojileri, coklu
8-Kii¢iik Grup " . . - P
Tartismas gozlem/durumlari isleme, elestirel diistinme ortam araglari, projektdr, bilgisayar,
¥ soru gelistirme tepegdz
. Dinleme ve anlamlandirma, Gozleme imkan verecek gercek ya
9-Gosterim

gbzlem/durumlar isleme dal]Jsanal ortam

10-Benzetim

Dinleme ve anlamlandirma,
gbzlem/durumlar isleme, biligim becerileri

Gozleme imkan verecek gercek ya da
sanal ortam




Aragtirma — yasam boyu dgrenme, yazma,

Standart derslik teknolojileri, coklu

11-Seminer okuma, bilisim, dinleme ve anlamlandirma, ortam araglar1, projektor, bilgisayar,
yonetsel beceriler tepegoz, 6zel donanim
. Internet veri tabanlari, kiitiiphane
Aragtirma — yasam boyu dgrenme, yazma, . o
12-Grup okuma. bilisim. clestirel diisinme. so veri tabanlari, e- posta, ¢evrimigi
Calismasi uma, bIiisim, eles s » Sord sohbet, Web tabanli tartisma

gelistirme, yonetsel beceriler, takim ¢aligmasi

forumlari

13-Saha / Arazi
Caligmasi

Gozlem/durumlari isleme, aragtirma — yasam
boyu 6grenme, yazma, okuma

14-Laboratuar

Gozlem/durumlari isleme, bilisim, yonetsel
beceriler, takim caligmasi

Ozel donamim

15-Odev

Aragtirma — yasam boyu dgrenme, yazma,
okuma, Biligim

Internet veri tabanlar, kiitiiphane
veri tabanlari, e- posta

16-Sozli

Aragtirma — yasam boyu dgrenme, durumlari
isleme, soru gelistirme, yorumlama, sunum

17-inceleme /
Anket

Aragtirma — yasam boyu dgrenme, yazma,
okuma, Bilisim

Caligmasi
. Standart derslik teknolojileri, coklu
Dinleme ve anlamlandirma, P
18-Panel Szlem/durumlart isleme ortam araglari, projektdr, bilgisayar,
g tepegdz, 6zel donanim
19-Konuk Dinleme ve anlamlandirma, Standart derslik tel_(nolf) Jlle.n’ .onlu
« . ortam araglari, projektdr, bilgisayar,
Konusmaci gbzlem/durumlari isleme R
tepegdz, 6zel donanim
20-Osrenci Gozlem/durumlari igleme, elestirel diisiinme,
Topl flu'u soru gelistirme, takim ¢aligmasi, arastirma —
Fa:li N tlgeri / yasam boyu 0grenme, yazma, okuma,
Proje}l]eri yonetsel beceriler, dnceden planlanmis, dzel

beceriler

(*) Dersin Ozelliklerine gore burada belirtilen yéntemlerin biri ya da birkagi uygulanabilir.
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OGRENIM PROGRAMI

REKLAM TASARIMI VE iLETiSiMi BOLUMU

1. DONEM 2. DONEM
8 Zorunlu T UL Y (A 7 Zorunlu T Y[L[Y]A
LAW 305 |iletisim Hukuku ve Telif Haklari 3 0 0|3 |4][HUM 103 Uygarlik Tarihi 2 0 0f2]3
TKL 201 Tark Dili | 2 0 0f|2]|2]|pSY 101 Psikolojiye Girig 3 0 0f3]6
COMM | 101 iletisime Girig 3 0 0|3 |5]|TKL 202 Tirk Dili Il 2 0 0f2]2
COMM 111 Sunum Becerileri 2 2 0|3 |5]||COMM 102 Medya Tarihi 3 0 0f3]|5
COMM | 199 Yazim Becerileri Semineri 1 0 0|1]|2]|ADV 104 Pazarlama ilkeleri 3 0 0[3]3
. Reklam Tasarimi ve Grafigi |
COMM | 251 Hikaye Anlatimi 2 2 0|3 |5||aDv 271 (Pre ADV 173) 2 2 0(3]|7
ADV 101 Reklamciliga Girig 3 0 ADV | 273 Dijital Reklamcilik 3 0 0(3]|4
ADV 173 Reklam Tasariminin Grameri 3 0 0|3]|4
TOPLAM 21 (30 TOPLAM 19(30
3. DONEM 4. DONEM
6 Zorunlu T |Y|L[Y]A 6 Zorunlu + 1 Segmeli T YL[Y]A
ECON | 291 iktisat 3 0 0|3 (6] [HTR |302 Atatirk ilkelerive inkilap Tarihi Il 2 0 0f2]2
HTR 301 |Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi | 2 0 0|2 |2]||RSCH 410 Bilimsel Arastirma Yontemleri 3 0 0(3]|4
SOC 101 Sosyolojiye Girig 3 0 0]|3|6]||cOMM 202 Medya Analizleri (Pre COMM 102) 3 0 0[3]5
COMM | 201 |iletisim Kuramlari (PreCOMM 101) = 3 0 0| 3 |5 | [ADV | 202 Tiiketici iggériisii 3 0 0(3](3
Butiinlegik Reklam ve Pazarlama .
ADV 241 iletisimi (Pre ADV 104) 3 0 0| 3 |4 |ADV | 352 Reklamcilikta Metin Yazimi 2 2 0|3]|4
Reklam Tasarimi ve Grafigi Il (Pre -
ADV 272 ADV 271) 2 2 0|3 |7]||ADV | 372 Reklamcilikta lleri Tasarim (Pre ADV272) 2 2 0|37
Alan Se¢cmeli 3|5
TOPLAM 17 |30 TOPLAM 20|30
6. DONEM
5. DONEM . T |U|L|Y|A 5 Zorunlu + 2 Segmeli (1 Alan +1 T|U|L|Y|A
3 Zorunlu + 1 Alan Segmeli
Serbest)
COMM | 106 Siirdiirilebilirlik 3 0/|o|3[5]][pHL |152 Etik 3 0 0]|3|s
Marka Yonetimi ve Konumlandirma Stratejik iletisim Arastirmalari ve
COMM | 331 (Pre ADV 241) 3 /0/0[3]5/COMM 361 Kampanya Yonetimi (Pre ADV 241) 2 2/013]5
Reklamda Gostergebilim (Pre i .
ADV 321 COMM 202) 3 0 0| 3|4 |COMM 120 Sanat Tarihi ve Estetik 3 0 0(3]5
Alan Se¢cmeli 0 0 0f o0 |15] |cOMM) 410 isSaghg ve Giivenligi Egitimi 1 0 0]1|2
ADV | 302 Stratejik Medya Planlama 2 0(3|4
Serbest Segmeli 3|5
Alan Se¢cmeli 3|5
TOPLAM 9 |29 TOPLAM 19|31
7. DONEM 8. DONEM
2 Zorunlu + 2 Segmeli (1 Alan +1 T |U|JL|Y|A 3 Zorunlu + 2 Serbest Se¢meli T|U|L|Y|A
Serbest)
comMM | 401 g;'lt)‘"e' Gahsmalar (Pre COMM 3 0/0|3|5]|[eBA | 204 Girisimcilik ilkeleri 3 0 0|36
Reklamcilikta Yapim Teknikleri (Pre "
ADV 472 COMM 361, ADV 372) 2 2 0| 3|5 |ADV 381 Reklamcilikta Giincel Konular 3 0 0[3]|6
Serbest Secmeli 3 | 5| |JADV | 492 Mezuniyet Projesi 2 4 0|48
Alan Se¢cmeli 2 2 0f3|15 Serbest Segmeli 3|5
Serbest Segmeli 3|5
TOPLAM [ 12 |30 TOPLAM [16]30
Toplam tamamlanmasi gereken min. kredi 133
T: Teorik, U: Uygulama, L: Laboratuar, Y: Yeditepe Kredisi, A: AKTS AKTS Toplam 240
Ders sayisi 48




Dersler ile Program (")grenme Ciktilan liskileri

Reklam Tasarimi ve iletisimi Béliimii Program Ciktilar
PG2 | PG3 | PC4 | PC5 | PG6 | PG7 | PC8 | PG9 | PG10 | PC11

PG
X
X
X X
X
X
X

-

ADV 101
ADV 104
ADV 173
ADV 202
ADV 241
ADV 271
ADV 272
ADV 273
ADV 302
ADV 321 X
ADV 352 X
ADV 372
ADV 381 X
ADV 472 X
ADV 492
EE )| (Tez)
Tasarimi ADV 492 X X X X X X
ve (Kampanya)
|51 BBA 204
=lel[i[3a(8 COMM 101 X
ZAo ()l FFY COMM 102
BEE Y COMM 106
COMM 111 X
COMM 120
COMM 199
COMM 201 X
COMM 202
COMM 251 X
COMM 331 X X X X X X X X
COMM 361 X
COMM 401
COMM 410
ECON 291
HUM 103
LAW 305 X
PHIL 152
PSY 101
RSCH 410 X
SOC 101 X

x
x

XXX

x| X
XXX X|X

XXX XXX XXX XX X | X
x| X
XX XXX XXX

x| X

x
x
x| X

x
x
x
x
X| X XXX X|X

x
x| X
x

XX XXX X

XXX
x
x
x

XXX

XX XX

XXX

XXX

x| X

XXX




Reklam Tasarimi ve iletisimi Bélimii Program Ciktilari

PC1 PC2 PC3 PC4 PC5 PC6 PC7 PC8 PC9 PC10 | PC11

ADV 201 X X X X X X X X

ADV 222 X X X X

ADV 232 X X X X X

ADV 311 X X X X X X X X

ADV 312 X X X X
Reklam ADV 334
WEEELIIETADY 410 X X X X X X X X
"et‘i’;mi ADV 412 X X X X X
SFTH i ADV 414 X X X X X X
S0 ADV 416 X X X X X X X X X
S | ADV 452 X X X X

COMM 211 | X X X X

COMM 300 X X X X X X X X X

COMM 324 | X X X X

COMM 341 X X X

COMM 382 | X X X X X X X

COMM 400 X X X X X X X X X

COMM 433 | X X X X X X X X X

e Oprenciler, ayrica, serbest segmeli olarak iiniversite segmeli dersler havuzundan da
ders segebilmektedir. Segilmesi gereken dersler sadece bu tablodakiler ile sinirh
degildir.



Almmacak Derece:
Bu béliim, yiiksek dgretimde Reklam Tasarimi ve Iletisimi alaninda 240 AKTS kredilik
birinci asama derece sistemine tabidir.

Program basaril bir sekilde tamamlanip, program yeterlilikleri saglandiginda Reklam
Tasarimi ve Iletisimi alaninda Lisans derecesine sahip olunur.

Kabul Kosullar:

Ogrenciler, Olgme Segme ve Yerlestirme Merkezi (OSYM) tarafindan
yapilan Yuksekogretim Kurumlari Sinavi ile kabul edilmektedirler.
Yerlestirme, Universitemiz tarafindan her sene onerilen ve Yuksekogretim
Kurulu (YOK) tarafindan onaylanan kontenjanlar  dahilinde
gerceklesmektedir. Kontenjanlar, puan ve basari siralari, o yilin YKS
kilavuzunda yer almaktadir. Merkezi Yerlestirme ile gelen 6grenci gruplari
diginda kalan 6grencilerin kabulinde ise uluslararasi (yabanci uyruklu),
Ozel yetenek, yatay gegis ile 6grenci kabullne iligkin yonerge ve senato
kararlari bulunmaktadir (https://yeditepe.edu.tr/tr/2020-2021-ogretim-yili-
quz-variyili-lisans-programlarina-yatay-gecis) .

Yatay ve dikey gecis Ogrencilerinin kredi transferleri, Avrupa Kredi
Transfer Sistemi (AKTS) uUzerinden, Yuksekogretim Kurumlarinda
Onlisans ve Lisans Diizeyindeki Programlar Arasinda Gegis, Cift Anadal,
Yandal ile Kurumlar Arasi Kredi Transferi Yapilmasi Esaslarina iligkin
Yonetmelik hukumleri ile Senato tarafindan belirlenen esaslara gore
yapilmaktadir
(https://yeditepe.edu.tr/sites/default/files/images/onlisans_ve_lisans_yon
etmeligi 28.09.2020.pdf).

Onceki 6grenmelerin taninmasi konusunda, (niversitemizde, OSYM
puanina ek olarak gelen o6grencilerin 1B, A level gibi farkli diploma
programlarina sahip olmalari durumunda, kayith olduklari programlarin
gereksinimleri icinde, 6grencilere Fakulte Yonetim Kurulu karari ile ders
muafiyetleri verilmektedir (https://www.yeditepe.edu.tr/tr/aday-
ogrenci/burs-olanaklari).

Universiteye yeni kayit yaptiran ve yatay gegis basvurusu yapan
ogrenciler, egitim ve 6gretim gérecekleri yabanci dil olan ingilizce igin
yabanci dil yeterlik sinavina alinirlar. Bu sinav sonunda, yabanci dil
bilgileri yeterli bulunan 6grenciler, programa kaydedilirler. Sinav tarihinden
geriye dogru iki yil icinde, TOEFL IBT sinavindan 79 almig oldugunu (TOEFL
Bilgisayar Tabanh 213; TOEFL Klasik Sinavi’'nda 550) belgeleyen 6grenci,
yabanci dil sinavindan muaf tutulur.

Yabanci Dil Yeterlik Sinavi:

Her 6gretim yili bagsinda, Rektorlukge ilan edilecek gun, saat ve yerde
Yabanci Dil Yeterlik Sinavi yapilir.



Yeterlik Sinavi'na yeni kayit oOgrencilerle birlikte halen Hazirlik
Programi’nda 6grenimine devam eden ogrenciler de girebilirler.

Yeterlik Sinavi'nda 100 Uzerinden en az 60 puan alan 6grenci, basarih
sayilir. Sinav, 80 soruluk goktan se¢cmeli bolim ve 20 puanlik yazma
bolimunden olusur.

Yabanci Dil Yeterlik Sinavi’nin lisans egitimi i¢in gecerlilik suresi iki yildir.
Yabanci Dil Yeterlik Sinavi’'nda mazeret kabul edilmez.

Yabanci Dil Seviye Tespit Sinavi:

Yabanci Dil Yeterlik Sinavi’'nda basarisiz olan veya bu sinava girmeyen
yeni kayith ogrenciler, Yabanci Dil Seviye Tespit Sinavi'na girmek
zorundadirlar. Yabanci Dil Hazirlik Programi’'nda ogrenimine devam
ederken Yabanci Dil Yeterlik Sinavi'na girip basarili olamayan 6grenciler,
yeniden Yabanci Dil Seviye Tespit Sinavi'na girebilirler.

Yabanci Dil Seviye Tespit Sinavi’nda mazeret kabul edilmez.

Ogrencilerin seviyeleri, sinav sonucunda aldiklari puan dogrultusunda
belirlenir ve Yabanci Dil Hazirhk Odgretimi gruplarindan birine
yerlestirilirler.

ingilizce Hazirllk Programrnda egitim-ogretim, asagida belirtilen (g
grupta yapilir:

A Grubu (Avrupa Konseyi Dil Standartlari A1-A2 Dlzeyleri): A grubunda
basarili olan 6grenci bir Ust grup olan B1 grubuna devam eder.
Basarisizlik halinde ayni grupta 6grenimini tekrarlar.

B1 Grubu: B1 grubunda basarili olan 6grenci bir Ust grup olan B2 grubuna
devam eder. Basarisizlik halinde ayni grupta 6grenimini tekrarlar.

B2 Grubu: B2 grubunda basarili olan ogrenci yerlestirldigi lisans
programina baslar. Basarisizlik halinde ayni grupta 6grenimini tekrarlar.

Her seviye, bir donemdir. A seviyesinden baslayan 6grenci her donemin
sonunda bir Ust seviyeye gegmesi halinde B2 seviyesini istege bagli olan
Yaz Okulu'nda alabilir.

Ogrencilerin iki yila kadar Hazirlik Sinif’na devam etme haklari vardir. iki
yil sonunda hazirlik programini gegemeyen ogrenciler, isterlerse bir yil
sure ile kayitlarini dondurabilirler.

iki yilin sonunda kayit dondurmayan veya bir yil siireyle kayit dondurup
basarili olamayan 6grencilerin kayitlari silinir.



Yabanci dil yeterlik ve dil seviye tespit sinavina dair ayrintili bilgi,
https://hazirlikokulu.yeditepe.edu.tr/tr/hazirlik-okulunda-egitim
adresinden de elde edilebilir.

Mezunlarm Istihdam Olanaklar ve Ust Kademeye Gegis:

Mezunlarimiz, agirlikli olarak geleneksel ve dijital reklam ajanslari reklam
ajanslarinda, produksiyon sirketlerinde, medya planlama ve medya 6lgumleme
ajanslarinda, isletmelerin Pazarlama ve Kurumsal iletisim Departmanlarinda,
kamu kuruluglarinda c¢alisma imkanlari bulabilmekte ve lisansustu akademik
calismalara yonelebilmektedir.

Mezuniyet Kosullar::

Mezuniyet konusunda da Yeditepe Universitesi Onlisans ve Lisans
Egitim-Ogretim Yonetmeligi'nde yer alan
(https://yeditepe.edu.tr/sites/default/files/images/onlisans_ve_lisans_yon
etmeligi_28.09.2020.pdf) hukimler uygulanmaktadir.

Lisans egitim ve 6gretimini tamamlayan 6grencilerin mezun olabilmeleri
igin genel not ortalamasinin en az 2.00 olmasi gereklidir. Mezuniyet genel
not ortalamasi 4.00 Uzerinden hesaplanir; bu ortalama hesaplanirken,
alinan tum dersler hesaba katilir.

Ogrenimlerini en gok dokuz yariyilda, hi¢ FF ve FA notu ve disiplin cezasi
almaksizin tamamlayan ogrencilerden, genel not ortalamasi 3.50 ya da
ustu olanlar "Yuksek Onur”, 3.00 ile 3.49 arasinda olanlar "Onur” listesine
alinirlar.

Bagka bir yluksekogretim kurumundan dikey veya yatay gecis yoluyla
gelen dgrencinin onur ve yuksek onur listelerine alinabilmeleri i¢in hig FF
ve FA notu ve disiplin cezasi almamig olmasi, Yeditepe Universitesi'nden
en az 72 kredi esdeg@eri ders almis olmasi ve genel not ortalamasinin 3.50
ya da Ustu olmasi gerekir.

Onur listesine alinan ogrencilere diploma ile birlikte bu durumunu
gosteren o6zel bir belge verilir.

Yeditepe Universitesi, iletisim Fakdltesi, Reklam Tasarimi ve iletisimi
BolumuU’ne kayith olan bir 6grencinin mezun olabilmesi i¢in akademik
olarak;

Lisans programinda yer alan 133 Yeditepe kredisi/240 AKTS karsilgi
gerekli tim zorunlu ve segmeli derslerini alip basarili olmasi (2020-2021
Egitim-Ogretim yili dncesinde, 131 Yeditepe kredisi/240 AKTS) (COMM
199 Yazim Becerileri Semineri ve COMM 410 Iis Saghg ve Glvenligi
dersleri, 2020-2021 Egitim-Ogretim yili itibariyla uygulamaya gegtigi igin,
bazi é3renciler, bu derslerden muaf tutulmustur. COMM 410 is Saghg: ve
Guvenligi dersinden muaf olan égrenciler, is Saghigi ve Giivenligi Sertifika
Programi’ni tamamlamiglardir.
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COMM 300 Staj dersinde basarili bulunmus olmasi (COMM 300 Staj
dersinin notlandirmasi, Fail/Pass seklinde yapilmaktadir) ve

ADV 492 Mezuniyet Projesi dersini basariyla tamamlamig olmasi
gerekmektedir. Olgit 3.5.2'de belirtildigi gibi, ADV 492 Mezuniyet Projesi
dersinde, 6grencilerimiz, kendilerine taninan segim imkani vasitasiyla,
belli bir markaya ait iletisim galismasi yurutmek ile lisans duzeyinde
akademik bir urin (tez) cilkarmak arasinda tercih yapabilmektedir.
Dolayisiyla, ayni ders altinda yurutuluyor olmalarina ragmen her iki
calismanin degerlendirme kriterleri, birbirinden farklidir. ADV 492
Mezuniyet Projesi dersi i¢in, dersin danisman 6gretim elemanlarinin yillar
icinde karsilastiklari sorunlar tespit edilerek ADV 492 Mezuniyet Projesi
esaslari olusturulmus ve bu esaslar kapsaminda, dersin yurutulmesindeki
temel ilkeler ve standartlar meydana getirilmistir. Esaslar, 2021-2022
Ogretim Yili itibariyla yurirlige girecektir.

Ogrenciye mezuniyet igin, hazirlik sinifi sonrasinda, en gok 14 yariyil hak
taninir. 133 Yeditepe kredisini/240 AKTS'yi (2020-2021 Egitim-Ogretim
Y1l oncesinde 131 Yeditepe kredisi/240 AKTS) tamamlamig 6grencilerin
transcriptleri, oncelikle, danigmanlari tarafindan, yukarida belirtilen
kosullar c¢ercevesinde kontrol edilir ve gerekli kosullarin tamamlanmis
olduguna dair imzalanarak Bolum Baskanhgrna iletilir. Bolum
Baskanlhigrndan lletisim Fakiiltesi Dekanligrna génderilen mezuniyet
talepleri, Fakulte Yonetim Kurulu'nun onayina sunulur. S6z konusu
surece dair agsama ve iglemler, asagidaki semada daha net biginde
incelenebilir.
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Tablo 1.1 Yeditepe Universitesi-Reklam Tasarim ve fletisimi Boliimii Lisans

Ogretim Programi*

Kategori (AKTS Kredisi) (1)

_ Segmeli
Al lletisim Dersler
Ders kodu ve ders adi anina | ajanina
Yaryil uygun i
uygun Diger
temel Bdreti Alan | Alan
w4 gretim ve
ogretim (2) 3) ici | disl
LAW 305 iletisim Hukuku ve Telif
1 H 4
aklar
1 TKL 201 Tark Dili | 2
1 |COMM 101 iletisime Giris 5
1 COMM 111 Sunum Becerileri 5
1 COMM 199 Yazim Becerileri >
Semineri
1 |COMM 251 Hikaye Anlatimi S
1 |ADV 101 Reklamciliga Giris 3
1 ADV 173 Reklam Tasariminin 4
Grameri
2 |HUM 103 Uygarlik tarihi 3
2 |PSY 101 Psikolojiye Giris 6
2 |TKL 202 Turk Dili Il 2
2 |COMM 102 Medya Tarihi 5
2 |ADV 104 Pazarlama ilkeleri 3
ADV 271 Reklam Tasarimi ve
2 o 7
Grafigi |
2 |ADV 273 Dijital Reklamcilik 4
3 |ECON 291 iktisat 6
HTR 301 Atatirk ilkeleri ve inkilap
3 o 2
Tarihi
3 |SOC 101 Sosyolojiye Girig 6
3 |COMM 201 iletisim Kuramlari 5
ADV 241 Butunlesik Reklam ve
3 S 4
Pazarlama lletigimi
ADV 272 Reklam Tasarimi ve
3 o 7
Grafigi |l
HTR 302 Atatirk ilkeleri ve inkilap
4 o 2
Tarihi Il
RSCH 410 Bilimsel Arastirma
4 - ! 4
Yontemleri
4 JCOMM 202 Medya Analizleri 5
4 |ADV 202 Tiketici icgériisi 3
4 ADV 352 Reklamcilikta Metin 4

Yazimi
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ADV 372 Reklamcilikta lleri
Tasarim

Alan Secmeli

COMM 106 Surduruilebilirlik

o o] &

COMM 331 Marka Yonetimi ve
Konumlandirma

()]

COMM 331 Reklamda
Gostergebilim

(@)

Alan Secmeli

15

PHIL 152 Etik

COMM 362 Stratejik iletigim
Arastirmalari ve Kampanya
Yonetimi

COMM 120 Sanat Tarihi ve Estetik

»

COMM 410 Is Saghigi ve Guvenligi
Egitimi

ADV 302 Stratejik Medya
Planlama

Serbest Secmeli

Alan Secmeli

COMM 401 Kulturel Calismalar

ADV 472 Reklamcilikta Yapim
Teknikleri

Serbest Se¢cmeli

Alan Secmeli

15

BBA 204 Girisimcilik ilkeleri

ADV 381 Reklamcilikta Guncel
Konular

ADV 492 Mezuniyet Projesi

Serbest Secmeli

@|oo|oo] 00 |OIN|IN] N N[O o

Serbest Se¢cmeli

()]

COMM 211 Fotografcilik

ADV 201 Olay Pazarlamasi

ADV 222 Reklam Psikolojisi

N B B e

ADV 232 Reklamcilikta Yaratici
Strateji

(G0 (6] (421 [&)]

VCD 111 Temel Cizim (Fakiilte igi
konsantrasyon alani dersi)

COMM 300 Staj

15

COMM 324 ikna ve Algi

COMM 341 letisim Etigi

COMM 382 Saglik iletisimi

o |o|o|ojo)

ADV 312 Kurumsal Kimlik
Tasarimi
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ADV 334 Reklamcilikta Musteri

lliskileri Yénetimi 0
VCD 271 Sanal Ortamda
Modelleme (Fakulte ici 6
konsantrasyon alani dersi)
VCD 272 Hareket Tasariminda Ug
Boyut (Fakulte ici konsantrasyon 5
alani dersi)
COMM 400 Yerel Yonetimlerde 15
lletisim Uygulamalari
ADV 311 Reklam Uygulamalari 15
ADV 410 MMA ile Dijital 15
Pazarlamada Yeni Donem
COMM 433 Siyasal iletisim 5
Kampanyalari
ADV 412 Reklamcilikta Ornek 5
Olaylar
ADV 414 Reklam Atdlyesi 5
ADV 416 Reklamcilikta Sosyal

5
Sorumluluk
ADV 452 Reklam Metni Yazimi ve 5
Gorsellestirme
VCD 373 Goruntu Olusturmada
Uzamsal Tasarim (Fakdulte igi 3

konsantrasyon alani dersi)

ACM 111 Bilgisayara Girig ve Veri
Isleme

ACM 312 Yonetim Bilisim
Sistemleri

ACM 366 E-Is

ACM 496 MIS Seminerleri

ART 101 Sanat ve Kaltur
Yonetimine Girig

~N O] o

ART 103 Sanat ve Kultur
Kuramlari

ART 251 Sanat ve Kultur
Kurumlari Igletmeciligi |

ART 304 Proje Geligtirme ve
YoOnetimi

BBA 101 isletmeye Giris

BBA 206 insan Kaynaklari
Yonetimi

BBA 244 Muhasebeye Girig

BBA 245 Finansal Muhasebe

ECON 302 iktisadi Diistinceler
Tarihi

ECON 311 Kamu Maliyesi

| o jajo] &~ |N] O
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ECON 363 Surdurulebilir
Kalkinma

ECON 365 Para ve Sermaye
Piyasalari

ETT 111 E-Ticarete Girig

ETT 322 Salesforce ile E-CRM

ETT 422 Web igerik Yonetimi ve

Sosyal Medya Pazarlamasi

a1 O] O

ETT 425 Arama Motoru
Optimizasyonu

GRA 203 Tipografi |

GRA 207 illiistrasyon

GRA 208 Web Tasarimi

GRA 311 Grafik Animasyon

ajojoijo| o

PROGRAMDAKI TOPLAMLAR (4)

63

109

50

MEZUNIYET ICIN GENEL

TOPLAM

240

TOPLAMLARIN GENEL TOPLAMDAKI

YUZDESI

%
26.25

%
45.41

%
20.83

4.16

%

%
3.33

Toplamlar bu
satirlardan
en az birini
saglamalidir

En diguk AKTS kredisi

60

90

60

En dugsuk yuzde

% 25

% 37,5

%25

() Yukaridaki kategoriler igin derslerin ILEDAK Olgiitlerini saglama kontrolii kurum
Ziyareti sirasinda 6gretim malzemeleri ve égrenci ¢alismalarina bakilarak yapilacaktir.

@ Alanina Uygun Temel Dersler: Sosyoloji, arastirma yéntemleri, istatistik, hukuk,
felsefe, glizel sanatlar, ekonomi gibi 6grenciye akademik yetkinlik kazandiracak temel

dersler.

(3) fletigim égretimi alanina ait dersler.

(4) Toplam krediler ve ylizdeleri hesaplanirken; zorunlu ders kredilerinin tiimii
kullaniimalidir. Segmeli dersler igin ise sadece 6gretim programinda ilgili d6nemde yer
alan krediler kullaniimalidir.

*Bu tabloda, ADV ve COMM kodlu segmeli dersler disinda belirtilen segmeliler,
Reklam Tasarimi ve Iletisimi Boliimii'niin, farkl1 béliimlerle mutabakata

vararak belirledigi konsantrasyon alan1 dersleridir.
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DERS BIiLGIiLERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yarynl ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
letigime Girig ‘ COMM 101 ‘ 1 ‘ 34040 ‘ 3 ‘ 5
On Kosul Dersleri ‘

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii Dog. Dr. Kaan Tagbasi

Dog. Dr. Kaan Tasbas1, Dog. Dr. Ugur Cevdet Panayirci, Dr. Ogr. Uyesi

Dersi V 1
erst verenter Nadirabegim Eskicorapg1

Dersin Yardimcilar:

Bu ders beseri iletisimin temel kavram, terim, kuram ve ilkelerini agiklamay1 amaglar.
Kisilerarasi iletisim, grup iletisimi, kitle iletisimi, orgiitsel iletisimin isleyisini temel
Dersin Amaci kavramlar ve kuramlar 15181nda inceler. Bu dersin amaci 6grencilerin iletisime dair
kavram, kuram ve terminoloji hakkinda gelismis bir fikir sahibi olmalari, bunlarin
uygulamada kullanimlarma yatkinlik kazanmalaridir.

Ders iletisimin tanimu, iletisimin kiiltiir boyutlari, iletigim siirecinin unsurlari, iletigim

Dersin I¢erigi : Lo oo
tn feerigl tiirleri, temel iletisim modelleri gibi konulari ele alir.

Dersin Ggrenme Ciktilar o™ | Yoot | Yontomert
1) iletisim kavranmini tanimlar. 1,2 1,2,7 AB
2) Temel iletisim modellerini analiz ederek karsilastirir. 1,2 1,2,6,7,9 AB
3) iletisimin 6nemini kavrar. 1 1,2,7 AB
4) {letisim tiirlerini tanir. 1,2 1,2,6,7 AB
5) Iletisim tiirlerini karsilastirir. 1 1,2,6,7,9 AB

Ogretim Yiintemleri:‘ 1: Ders, 2: Tartigmali Ders, 6: Vaka Calismasi, 7: Beyin Firtinasi, 9: Gosterim
Ol¢cme Yontemleri: ‘ A: Smav B: S6zlii/Sunum

DERS AKISI
Hafta | Konular On Hazirhk
1 Giris: Dersin amaglari, dersin islenisi, iletisim kavraminin
tanimlanmast
P net.islim S}"ire"cine g}ir.is.: T.emel kavramlar, tarihsel arka plan, Burton&Dimbleby, Chpt. 1
iletisim-kiiltlir-doga iliskisi
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3 Iletisimin Boyutlar1: Ice doniik iletisim, kisilerarast iletisim,

grup iletisimi, kitle fletisimi

4 Bir Siire¢ Olarak Iletisim: Mesajlar ve islevleri

5 Iletisimde Anlam Yaratma Siireci: Kodlar ve gdstergeler

6 Iletisim Siirecini Coziimlemek: Iletisim modelleri

7 Kisilerarasi Iletisim 1: Kisilerarast iletisimin temel formlar:

8 Ara smnav

9 Kisilerarasi Iletigim 2: Sozlii ve sozlii olmayan iletisim

10 Grup Iletisimi 1: Grup kavramu, grup tiirleri, grup aidiyeti

11 Grup Iletisimi 2: Grubun olusumu, grup normlari, grup igi
iletigim

12 Orgiitsel Iletisim: Orgiitlerin ayirt edici 6zellikleri, rgiit igi

iletisim siiregleri

13 Kitle Tletisimi: Kitlenin ve kitle iletisiminin dogas1

14 [letisimin ve Toplumun Gelecegi, Quo Vadis?: Tarihin tortulari,

mevcut durum,

gelecege dair tartigmalar

15 Genel degerlendirme

Burton&Dimbleby, Chpt. 1

Burton&Dimbleby, Chpt. 1
Burton&Dimbleby, Chpt. 1
Burton&Dimbleby, Chpt. 1

Burton&Dimbleby, Chpt. 2

Burton&Dimbleby, Chpt. 2
Burton&Dimbleby, Chpt. 3

Burton&Dimbleby, Chpt. 3

Burton&Dimbleby, Chpt. 4
Burton&Dimbleby, Chpt. 5
Burton&Dimbleby, Chpt. 6

Burton&Dimbleby, Chpt. 6

16 Final sinavi

KAYNAKLAR

Dimbleby, R., Burton, G.(2007). More Than Words: An Introduction to Communication

Ders Notu (4th ed.), London: Routledge.
Diger Kaynaklar ‘
MATERYAL PAYLASIMI

Dokiimanlar ‘
Odevler ‘ Doénem igin konulara yonelik hazirlik okumalari ve s6zlii sunum.
Sinavlar ‘ Ara sinav, Final Siav1

DEGERLENDIRME SiSTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Smav 1 80
Sozlii/Sunum 4 20
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 50
Y1l iginin Basariya Orant 50
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Toplam ‘ ‘ 100
DERS KATEGORISI ‘ Alan Dersi
DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI
Katki Diizeyi
No | Program Ogrenme Ciktilart
1| 2] 3] 4

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram
! ve modeller konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal
2 ve teknik bilgi sahibi olarak reklamecilik alanini farkli agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim
3 | ortamlarinin farkl 6zelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde

sunabilir.

Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili
4 | verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle

paylasilmasi asamalarinda kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siire¢lerine dair edindigi
> bilgiyi, bagimsiz ya da ekip iiyesi olarak, bu siire¢ler dahilinde planlar ve yonetir.
6 Reklamecilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.
. Reklamecilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Reklamecilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite
8 standartlarina dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.

Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak
? sorunlar ile ilgili ¢6ziimler onerir.

Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici
10 | davramslarindaki degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek

olusturdugu reklam igerigi ile iliskilendirir.

Reklamecilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla
11 N .

degerlendirir.

AKTS /iS YUOKU TABLOSU
Siiresi Toplam
Etkinlik Sayis v is Yiikii
(Saat) (Saat)

Ders Siiresi ‘ 14 ‘ 3 ‘ 42
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Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On ¢alisma, pekistirme)
Ara Smav

S6zli Sunum

Final

Toplam Is Yiikii

Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

14

42

32

122

4,88
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DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yaryll ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS

SUNUM BECERILERI ‘ C?ll\/{M ‘ 1 ‘ 2+2+0 ‘ 3 ‘ 5

On Kosul Dersleri -

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii Dr. Ogr. Uyesi Giilsah Aydin

Dersi Verenler Dr. Ogr. Uyesi Giilsah Aydin, Dog. Dr. Gézde Dalan Polat

Dersin Yardimcilar: Ars. Gor Ziilal Camgoz

Dersin Amaci Bu dersin amact resmi veya yari resmi amagli sunum tekniklerinin incelenmesi ve gerekli sunum
yeteneklerinin kazanilmasidir.

N Topluluk karsisinda konusma; sunum yapma teknikleri; etkili sozlii ve sozsiiz iletigim;

Dersin Icerigi . o

PowerPoint, Keynote, ve Canva gibi sunum yazilimlariin profesyonelce kullanimi

-- Program Ogretim Olcme
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme 5 . o .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar:
1) icerigi nasil yapilandiracagini anlar. 1,2 1,2 B,C
2) Powerpoint, Excel ve Word gibi Microsoft Office programlarini
1,2 1,2 B,C
kullanir.
3) Sunumu geligtirmek i¢in ses tonu ve beden dili tekniklerini kullanir. 1,2,3 12,16 B,C
4) Slaytlari ve gorsel yardimcilan etkin bir sekilde kullanr. 1,2,3 1,2 A,BC
5) Powerpoint, Keynote, Canva gibi yazilimlarla giicli sunumlar| 1,2,3 1.2 B C
hazirlar. ’ ’
6) Cesitli formatlarda sunum yapabilme becerisi kazanir. 1,2,3 1,2,16 A,B,C
Ogretim Yontemleri: ‘ 1-Ders 2- Tartigmali Ders 16- Sozlii
Ol¢me Yontemleri: ‘ A-Sinav B- Sozlii / Sunum C- Odev
DERS AKISI
Hafta ‘ Konular ‘ On Hazirhk

1 ‘ Girig ‘
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2 Nasil iletisim Kurar1z?
3 Ses ve Konugma Kaliplari
4 Sozsiiz letigim
3 Powerpoint, Excel ve Word gibi Microsoft Office programlarinin kullanimi
6 Powerpoint, Excel ve Word gibi Microsoft Office programlarinin kullanimi
7 Sunum teknikleri ve sunumu olusturan ana boliimler: Giris, taslak, yol haritasi ve
sonug.
8 ARA SINAV
9 Sunum hazirlama (Formal ve diger)
10 Ogrenci Sunumlari
1 Ogrenci Sunumlari
12 Ogrenci Sunumlari
13 Ogrenci Sunumlari
14 Ogrenci Sunumlari
15 Degerlendirme
16 Final
KAYNAKLAR
Ders Notu Peery, A. (2005). Creating effcetive presentations. New York: Berkley Publishing
https://www businessballs.com/communication-skills/presentation-skills-and-techniques/
Diger Kaynaklar
https://www.managementstudyguide.com/effective-presentation-skills.htm
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar ‘
Odevler ‘
Smavlar ‘
DEGERLENDIRME SISTEMI
YARIYIL iCI CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Smav 1 40
Final Sunumu 1 60
Toplam 100
Finalin Bagariya Orani 60
Y1l i¢inin Bagariya Orani 40
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Toplam 100

DERS KATEGORISI Alan Dersi

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No | Program Ogrenme Ciktilari Katlu Diizeyi
1| 2] 3]4]5]
Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
! konusunda bilgi sahibidir. X
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi ]
2 sahibi olarak reklamcilik alanini farkli agilardan degerlendirir. X
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl ]
3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. X
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin ]
4 | toplanmasi, uygulanmas: ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmas1 asamalarinda
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz ]
> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.
6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar. ]
7 | Reklamcilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular. ]
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina ]
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
? ¢Oziimler Onerir.
Yasam boyu dgrenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile
iligkilendirir.
11 | Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
AKTS /IS YUKU TABLOSU
- Siiresi Toplam
Etkinlik Sayisi (Saat) Is Yiikii
(Saat)
Ders Siiresi 14 4 56
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi(On galisma, pekistirme) 12 4 60
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Ara Smav

Final (Final sunumu)
Toplam Is Yiikii
Toplam is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

23

118

4,72




DERS BIiLGIiLERIi

Ders Kodu Yariyil T+U+L Saat Kredi AKTS
REKLAMCILIGA

GIRIS ADV 101 1 3+0+0 3 3
On Kosul Dersleri -

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Prof. Dr. R. Mahmut Oktay

Bu dersin amact 6grencileri reklam siirecine iligkin kavramlarla tanigtirmak,
reklamcilik meslegi ile ilgili temel bilgileri anlatmak, ve bir reklam kampanyasinin
nasil planlanip gergeklestirildigini, giris seviyesinde uygulamali olarak
gostermektir.

Reklamin tanimi, diger tanitim yontemleriyle kiyaslanmasi, reklam siirecine
katilan meslek mensuplarinin tanimi, reklam tiirleri, pazarlama ve pazarlama
iletisimi i¢indeki yeri, reklamin arastirma, planlama, uygulama ve degerlendirme
asamalari, segmentasyon ve hedef kitle se¢imi, medya se¢imi ve planlamasi, mesaj
stratejileri, konumlandirma, biit¢elendirme

Program

Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme Ogretim Olgme

Yontemleri  Yontemleri
Ciktilar

1) Reklam ve pazarlama iletisimi iliskisini kavrar. 1 1,2,6 A,CE

2) Reklamcilik mesleginin 6zelliklerine ve temel stratejilerine 12.6 ACE

dair bilgi sahibi olur. 1 7 7

3) Reklamcilik alanindaki ulusal ve uluslararasi meslek

orgiitlerinin standartlar1 ve etik kodlar1 konusunda bilgi sahibi 1,2 A

olur. 1,8

4) Reklamcilikta arastirma siirecinin 6nemini kavrar. 4 1,2,6,15 A,CE

5) Bir reklam kampanyasinin planlama ve uygulama 215 ACE

siireglerine dair bilgi sahibi olur. 1,3,4,5,6,7 ’ >

Ogretim 1-Ders 2- T I Ders 5- Problem (5 Vaka Cal 15- Od

Yéntemleri: -Ders 2- Tartigmali Ders 5- Problem C6zme 6- Vaka Caligsmasi 15- Odev

Ol¢me Yontemleri: A- Smav C- Odev E- Proje / Tasarim
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DERS AKISI

Hafta Konular

Giris: Reklamcilik, yaratici ajans, medya planlama

On Hazirhk

1 ajansi, ajans boliimleri, meslek mensuplarinin is Kitap, ders notlar.
tanimlar1 ve reklam tiirlerine genel bir bakis
Pazarlama ve pazarlama iletisimi i¢inde reklamin yeri
reklamcilik alaninda faaliyet gosteren dernek ve meslek
orgitleri (ICC-Uluslararasi Ticaret Odasi, Reklam
Kurulu, Basin Ilan Kurumu, Reklamecilik Vakfi,
b I}eklamyerenler Demegi, Reklamcilar D@megi, Rek!am Kitap ders notlart.
Ozdenetim Kurumu misyon ve amaglart ile ¢aligma ilke
ve esaslart, RTUK-Radyo TV Ust Kurulu, IAB-
Interactive Advertising Bureau, A¢ikhava Reklamcilar
Dernegi, TIAK-Televizyon Izleme Arastirmalart
Kurumu, Dijital mecralar1 dl¢giimleme kurumlari)
3 Reklam arastirmalari, pazar arastirmasi, SWOT analizi Kitap, ders notlari, drnekler.
4 Reklamda planlama siireci Kitap, ders notlari, 6rnekler.
Reklamda segmentasyon, hedef kitle secimi,medya
5 se¢imi ve planlamast, iletisim stratejileri, biitgeleme: ~ Kitap, ders notlari, 6rnekler.
Genel bir bakis
6 Ornek olay incelemesi
7 ARA SINAV
8 Reklam iletisimi modelleri Kitaplar.
9 Reklam medyast Kitap, ders notlar1, medya reklam 6rnekleri
Pazarlama iletisimi tiirleri (Dogrudan pazarlama,
10 sponsorluk, olay pazarlama, satis promosyon, halkla ~ Kitaplar, ders notlari
iliskiler; tanimlama ve farklart).
Kampanya planinin uygulanmasi, kampanya
11 orneklerinin gézden gegirilmesi I, Donem Odevi Plan uygulamasi, 6rnek kampanyalar
danigmalart
Kampanya planmnin uygulanmasi, kampanya
12 orneklerinin gézden gegirilmesi II, Donem Odevi Plan uygulamasi, 6rnek kampanyalar
Danigmalar1
13 Reklam kampanya drnekleri, Dénem Odevi Ornek kampanyalar
Danigmalar1
14 Rfaknlam kampanya drnekleri, Donem Odevi hakkinda Ornek kampanyalar
goriigler
15 Ders ile ilgili son tartisma, yorumlar, sorular.
16 Final Sinavi ve Dénem Odevlerinin Teslimi
KAYNAKLAR
Wells, W, S. Moriarty, and J. Burnett (2011). Advertising: Principles and Practice.
Ders Notu .
New York: Prentice Hall.
Diger Kaynaklar Projeler ve drnek olaylar.
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MATERYAL PAYLASIMI

Dokiimanlar Slayt, video, bastli malzeme.
Odevler Kampanya projeleri.
Sinavlar Vize ve final (Sinav ve proje teslimi)

DEGERLENDIRME SiSTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Siav 1 80
Odev 2 20
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 1 60
Y1l iginin Basartya Orant 1 40
Toplam 100
DERS KATEGORISI Alan Dersi

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No Program Ogrenme Ciktilari

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram
ve modeller konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal
ve teknik bilgi sahibi olarak reklamecilik alanini farkl agilardan degerlendirir.
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim
ortamlarimnin farkli 6zelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde
sunabilir.

Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili
verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle
paylasilmasi asamalarida kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siire¢lerine dair edindigi
bilgiyi, bagimsiz ya da ekip liyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.

Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.
Reklamecilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Reklamecilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite

standartlarina dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.

Katki Diizeyi
1 23 45

X
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Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak

sorunlar ile ilgili ¢6ziimler onerir.

Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici

10 davramslarindaki degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek

olusturdugu reklam igerigi ile iliskilendirir.

Reklamecilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla

degerlendirir.
AKTS /IS YOKU TABLOSU

Siiresi fl“op!_a m

Etkinlik Sayisi (Saat) Is Yiikii
(Saat)

Ders Siiresi 14 3 42
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On calisma, pekistirme) 4 3 12
Ara Sinav 1 3 3
Odev 2 6 12
Final (Smav ve proje teslimi) 1 3 3
Toplam Is Yiikii 72
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 2,88
Dersin AKTS Kredisi 3
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DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yarynl| T+U+L Saat Kredi ‘ AKTS
REKLAM TASARIMININ

GRAMERI ‘ ADV 173 ‘ 1 ‘ 3+0+0 ‘ 3 ‘ 4
On Kosul Dersleri ‘ -

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ogr. Gor. Dr. Sevil Corekgi

Bu derste, 0grencilerin, gorsel iletisim tasarimcisinin ihtiyaci olan basliklar altinda gorsel
iletisimin, sembol, isaret ve gostergelerle kurulu diinyasini, bu diinyanin grafik tasarimi i¢indeki
varligini arastiran ve Ornekleyen yapist hakkinda bilgi sahibi olmasi amaglanmaktadir.
Ogrencilere, bu vasitayla, veri okuryazarlig1 bilgi ve becerisi kazandirilmasi amaglanmaktadir.

Gorsel tasarim ve iletisim ilkelerine giris, temel gorsel iletisim elemanlari, kompozisyon ve
fonksiyonlara gore konsept arastirmalari, iki boyutlu tasarimlarda stratejik olarak
¢oztimlemeler, gorsel farkindalik ve gorsel okuryazarlik gelisimi, algi, Gestalt ve tasarim
dinamigi kuramlar.

Dersin Ogrenme Ciktilar:

1. Iletigim ve tasarim alanina ait teorik ve uygulamali bilgileri saptar,
fikirler arasinda baglant1 kurar ve tartisir.

2.Gorme, bakma, doniistiirme ve 6zgiinlestirerek yeniden tasarlama

becerilerini gelistirir.

3.Gorsel iletisim tasarimina ait farkli kiiltiirel etkinlik ve ¢aligsmalart
gdzden gegirir, sorgular, elestirir.
4. Edindigi bilgiyi, farkli disiplinler ve iletisimin diger alanlari ile

iligkilendirir.

Program Ogretim Ol¢me
Ogrenme .. . .. .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar
1,2,4 1,2,3,5,15 AC
; 1,2,3,5,15 AC
2,11 1,2,3,5,15 AC
1,2 1 A
2 s < 39 57 5 ,C

Ogretim Yontemleri: ‘ 1-Ders 2- Tartigmali Ders 3- Ozel Destek / Yapisal Ornekler 5- Problem 15- Odev

Ol¢me Yontemleri:

‘ A-Siav C- Odev
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DERS AKISI

Hafta | Konular On Hazirhk
1 Ogrencilerle tanisma/Ders icerigi hakkinda bilgi/Ders malzemelerinin talebi
2 Gorsel stillerin ve gorsel dilin temel kavramlari
3 Temel gorsel iletisim elemanlart (Nokta, ¢izgi, form, yon, ton, renk, doku,
olcek, hareket, derinlik) kavramlarini tanima
4 Temel gorsel tasarim elemanlariyla anlam ingasi
5 Temel tasarim egitiminde kompozisyon prensipleri (Uyum, denge, ritim, oran,
odak, zithk, tekrar, biitiinliik)
6 Temel tasarim egitiminde kompozisyon prensipleri 6rnekleri ve altin oran
7 Gorsel tasarimda duyusal ve algisal teoriler temel kavramlar
8 ARA SINAV
9 Gestalt prensipleri (Yakinlik, benzerlik, devamlilik, ortak yon)
10 Gestalt prensipleri ve optik algilama (6rnek analizler)
11 Konstriiktivizm temel kavramlar (6rnekler)
12 Gostergebilim temel kavramlar (6rnek analizler)
3 Gorsel iletisimde anlama ve anlamlandirma -Gorsel iletisimde algilama
oOlciitleri, cagrisim iliskisi
14 Alt1 asamali analiz yontemi (Kisisel, Teknik, Tarihsel, Kiiltiirel, Etik ve
Elestirel)
15 Alt1 asamal1 analiz yontemi 6rnekler
16 FINAL
KAYNAKLAR
Lester, Paul Martin (2000). Visual Communication: Images with Messages. New York: Wadsworth.
Ders Kitabi Oztuna, H. Y. (2007). Gorsel lletisimde Temel Tasarum. Istanbul: Yorum Sanat ve Yayincilik.
Ugar, T. F. (2004). Gorsel lletisim ve Grafik Tasarim. Istanbul: Inkilap Kitabevi.
-White, Alex, The Elements of Graphic Design, Allwort Yayinevi, New York, 2002
-Berger, Arthur A. (1989). Seeing is Believing: An Introduction to Visual Communication. Mountain
View: Mayfield Publishing Company.
e -Berger, John (1990). Gérme Bicimleri. Ceviren: Yurdanur Salman, Istanbul: Metis Yaynlari.
Diger Kaynaklar . . .
-Frosch, P. The image factory : consumer culture, photography and the visual content industry. Oxford
; New York : Berg, 2003 ) )
-Gombrich, E. H. (1976). Sanatin Oykiisii. 12. Baski, Ceviren: Bedrettin Comert, Istanbul: Remzi
Kitabevi.
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar ‘ Ders notlar1 ve sunum gorselleri
Odevler ‘ Her hafta islenen konuyla ilgili 6devler
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Smavlar Ders notlar1 ve sunum gorselleri

DEGERLENDIRME SISTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Siav 1 50
Odev 14 50
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 50
Yil I(;inin Basariya Oran 50
Toplam 100
DERS KATEGORISi Alan Dersi

No

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Program Ogrenme Ciktilari

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

Katki Diizeyi

2

3

4

5

1| onusunda bilgi sahibidir. X
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

2 sahibi olarak reklamcilik alanini farkli agilardan degerlendirir. X
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl

3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. X
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin

4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi asamalarinda X
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz

> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.

6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar.

7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina

8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili

9

¢Oziimler Onerir.
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Yasam boyu dgrenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile
iligkilendirir.
11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
AKTS /iS YOKU TABLOSU
Siiresi Toplam
Etkinlik Sayis " fs Yiikii
(Saat) (Saat)
Ders Siiresi 14 3 42
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On calisma, pekistirme) 12 2 24
Ara Sinav 1 3 3
Odev 14 2 28
Final 1 3 3
Toplam Is Yiikii 100
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 4
Dersin AKTS Kredisi 4
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DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyil ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
Akademik Yazim Becerileri Semineri ‘ COMM 199 ‘ 1 ‘ 1+0+0 ‘ 1 ‘ 2
On Kosul Dersleri -

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii Dr. Ogr. Uyesi Ozlem Akkaya

Dersi Verenler Dr. Ogr. Uyesi Ozlem Akkaya

Dersin Yardimcilar: -

Dersin Amaci Bu dersin genel amaci, dgrencilerin Ingilizce akademik yazim becerilerini gelistirmektir.

Akademik yazimin temellerinin islenecegi dersin odagindaki baslica konular; paragraf ve
Dersin Icerigi kompozisyonun yapisi, farklt kompozisyon tiirleri, bilimsel kaynaklardan yararlanma ve bu
kaynaklara intihal yapmadan atifta bulunma kurallaridir.

-« Program Ogretim Ol¢me
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . S .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar
1. Akici ve tutarli paragraflar yazar. 4 1,2,15 AC
2. Yazdig1 paragraflarda olgu, istatistik, alint1 gibi destekleyici
1,2,15 A, C
ayrintilart kullanir. 4
3. Farkli tiirlerde (kronolojik, neden/sonug, karsilastirma, tartisma vb.)
. . 19 29 15 A7 C
akademik kompozisyonlar yazar. 4
4. Akademik kaynaklardan aldig: fikir ve bilgileri parafraz eder 1.2.15 A C
ve/veya ozetler. 4 > ’
5. Akademik referans gosterme kurallarini intihale ve benzer diger
i . 1,2,15 A, C
ciddi hatalara diismeden uygular. 4
Ogretim Yontemleri: ‘ 1. Anlatim; 2: Tartismal Ders; 15: Odev
Ol¢me Yontemleri: ‘ A: Smav; C: Odev
DERS AKISI
Hafta ‘ Konular ‘ On Hazirhk
1 ‘ Giris: dersin amac1 ve kapsami ‘
2 Intihal nedir? Intihalden nasil kagiabiliriz? Oshima & Hogue (2006),
chapter 8
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Oshima & Hogue (20006),
3 Paragrafin yapisi chapter 1
4 Paragrafta akicilik ve anlam biitiinligii Oshima & Hogue (2006),
chapter 2
5 Odev teslimi I
. Oshima & Hogue (20006),
6 Kompozisyonun yapisi chapter 4
. . .y Oshima & Hogue (2006)
7 ’
Cesitli kompozisyon tiirleri chapter 6,7, & 9
8 Odev teslimi II
9 Dogrudan ve dolayl alintilar Oshima & Hogue (2006),
chapter 3
10 Odev teslimi 111
11 Akademik kaynaklardan alman bilgileri ve fikirleri parafraz etme ve dzetleme ?;;2:5 Hogue (2006),
12 Odev teslimi IV
. . . .. Oshima & Hogue (2006)
1 : ,
3 Akademik yazim siireci: taslak gelistirme, yazma ve son seklini verme Appendix A
.. Oshima & Hogue (2006)
14 ’
Metin iginde ve kaynakgada atif yapma kurallar Appendix B & APA 7.0 Manual
15 Genel degerlendirme
16 Final 6devi teslimi
KAYNAKLAR
Ders Notu ‘ Oshima, A. & Houge, A. (2006). Writing Academic English (4" ed.). London: Pearson Longman.
Diger Kaynaklar ‘ Publicatt‘zrfz) i/[anual of the American Psychological Association (5" ed.) (2003). Washington, DC:
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr
Odevler ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr
Smavlar ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr
DEGERLENDIRME SISTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Odev 5 100
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 1 50
Y1l iginin Basariya Orant 5 50
Toplam 100
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DERS KATEGORISi Temel Ders

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No | Program Ogrenme Ciktilari Katl Diizeyi
1| 23|45

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
! konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi ]
2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl ]
3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.

Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin ]
4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmas: asamalarinda X

kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz ]
> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.
6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar. ]
7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular. ]

Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina ]
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.

Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
? ¢Oziimler Onerir.

Yasam boyu dgrenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile

iligkilendirir.
11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir.

AKTS /IS YOKU TABLOSU
Siiresi Toplam
Etkinlik Sayisi (Saat) Is Yiikii
(Saat)

Ders Siiresi 14 2 28
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On ¢alisma, pekistirme) 12 1 12
Odev 6 1 6
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Final
Toplam Is Yiikii
Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

35
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DERS BILGILERIi

Ders Kodu Yariyll T+U+L Saat Kredi AKTS
HIKAYE ANLATIMI COMM 251 3 2+2+0 3 5
On Kosul Dersleri

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler Ogr. Gér. Mario Levi

Dersin Yardimcilar

Farkli yazma y6ntemlerinin ve tartigsmalarinin yardimiyla 6grenciye kendini ifade
etmenin yollarini gostermek.

Odevler ve evde hazirlanmasi istenen yazilar simif ortaminda degerlendirilip ayni
Dersin Icerigi zamanda herkesin tartigmasina agilarak farkli yazim taktikleri gosterilir ve analiz
edilir.

Dersin Amaci

Program  Ogretim

Dersin Ogrenme Ciktilari Ogrenme  Yontemle Olgme
. Yontemleri
Ciktilan ri
1) Duygularini ifade eder. ) 1,2,4,7 AB,E
A,B.E
2) Analiz yapma becerileri kazanir. 73 1,2,3,7 T
R, . . A,B.E
3) Bir diisiinceyi yapilandirabilir. 23 1,2,3,4,7
. A,B.E
4) Metni kurgular. 23 1,2,3,4,7
5) Olusturulan ve kurgulanan metni degerlendirme yontemlerini ABE
- 1,2,3,4,7
bilir. 2
Ogretim 1:Ders, 2:Tartigmal1 Ders, 3:0zel Destek/Yapisal Ornekler, 4:Rol Yapma/Drama,
Yontemleri: 7:Beyin Firtinasi
Ol¢me Yontemleri: A:Smav, B:S6zli/Sunum, E:Proje/Tasarim
DERS AKISI
Hafta Konular On Hazirhk
1 Kendini ifade etmenin yollar1
2 Bir mektup yazmak: baslangi¢ noktasi
3 Oykii nedir? Tarihi, kurgusu ve yapisi
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4 Oykii yazmaya nasil hazirlanmali, nasil baglamali?

5 Farkl1 sonlar olabilecek bir dykiiye baska bir 6ykiiden nasil devam etmeli?
6 Portre nasil yazilir?
7 Zamanin dnemi
8 Ara smav
9 Betimlemenin 6nemi, iglevi ve sinirlari
10 Metin-mekan iliskisi
1 Farkli sdylemler: Degisik kiiltiir gruplarindan gelen insanlar1 nasil
konusturmal?
12 Nesnelerin duygusu
13 Dilin 6nemi
14 Tarihin, felsefenin ve psikolojinin dnemi
15 Denemede kisisel duygular
16 Final
KAYNAKLAR
Ders Notu
Diger Kaynaklar Roman ve filmler
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar
Odevler
Smavlar Ara sinav, proje ve final
DEGERLENDIRME SiSTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Smav 1 60
Proje 1 40
Toplam 100
Finalin Basariya Oram 60
Y1l icinin Basariya Oram 40
Toplam 100
DERS KATEGORISI Temel Ders
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DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Katki Diizeyi
1 2 3 4 5

No Program Ogrenme Ciktilari

1 Reklam, pazarlama ve biitlinlesik pazarlama iletigimi alanina iligkin
temel kavram ve modeller konusunda bilgi sahibidir.

2 Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik,
kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi sahibi olarak reklamcilik alanini farkli X
acilardan degerlendirir.

3 Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve
iletisim ortamlarinin farkli 6zelliklerine uygun reklam igerigi olusturur X
ve etkili bir sekilde sunabilir.

4 Aragtirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alan1
ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmnin
degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasiimasi asamalarinda kullanir.

5 Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine
dair edindigi bilgiyi, bagimsiz ya da ekip iiyesi olarak, bu siiregler
dahilinde planlar ve yonetir.

6 Reklameilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.

7 Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

8 Reklameilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik
ilkelere ve kalite standartlarina dair edindigi bilgiye uygun hareket
etmeye O0zen gosterir.

9 Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog
kurarak sorunlar ile ilgili ¢oziimler onerir.

10 Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari,
tiiketici davranislarindaki degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri
takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile iligkilendirir.

11 Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla

degerlendirir.
AKTS /iS YUKU TABLOSU
Siiresi Toplam
Etkinlik Sayist ures Is Yiikii
(Saat) (Saat)
Ders Stiresi 14 3 42
Siif Dis1 Ders Calisma Siiresi(On calisma, pekistirme) 14 4 56
1 3 3

Ara Simav
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Proje

Final

Toplam Is Yiikii
Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

15

15

119
4,76
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DERS BILGILERI

Ders Kodu Yariyil T+U+L Saat Kredi AKTS
PAZARLAMA

iLKELER] ADV 104 2 3+0+0 3 3
On Kosul Dersleri -

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Prof. Dr. Billur Ulger

Dersin amaci, &grencilerin, pazarlama sistemi ve terminolojisi, segmentasyon, pazarlama
karmasi, dahilindeki stratejiler hakkinda bilgi sahibi olmasini saglamak ve pazarlama siirecleri

ile ilgili kavramsal ve analitik diisiinme becerilerini gelistirmektir.

Pazarlama yaklasimi, pazarlama-satis farki, pazarlama karmasi, segmentasyon, hedef pazar

belirleme, miisteri degeri, iiriin yasam dongiisii ve dijital diinyada pazarlama.

- Program Ogretim Ol¢me
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . S .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar
1) Temel pazarlama terminolojisi hakkinda bilgi sahibi olur. 1,10 1.2,6 A
2) Hem firmadan tiiketiciye (B2C) hem de firmadan firmaya
(B2B) pazarlama siireglerinde hedef kitle analizi ve 1.3.10 1.2.6.15 A C
segmentasyon konusunda bilgi sahibi olur. 7 T
3) Uriin yasam dongiisiine uygun farkl1 tanitim taktikleri
hakkinda bilgi sahibi olur. 1,3, 7,10 1,2,6,15 A, C
4) Pazarlama karmastyla ilgili temel dijital pazarlama
stratejilerinin rolii hakkinda farkindalik gelistirir. 1,3,7,10 1,2,6 AC
Ogretim Yontemleri:  1-Ders 2- Tartigmali Ders 6- Vaka Calismasi 15- Odev
Olgme Yontemleri:  A-Sinav C- Odev
DERS AKISI
Hafta  Konular On Hazirhk
1 Pazarlamaya giris: Miisteri i¢in deger yaratma/Satis ile pazarlama kavrami

arasindaki farklar, Pazarlama Departmani’nda yer alan pozisyonlar
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Pazarlamada temel kavramlar: Pazar ve pazar segmentasyonu (Cografi,
Demografik/Sosyo-ekonomik, Psikografik ve Davranigsal segmentasyon) ve

SES gruplari (A, B, C1, C2, D, E) hakkinda bilgilendirme; Hedefleme; Segmentation, Targeting and

2 Positioning- Learn Customer
Konumlandirma Analvtics
Pazarlama stratejilerini belirlemek bakimindan pazar segmentasyonu neden vt
onemlidir? Dijital teknolojilerle birlikte bu siire¢ nasil iglemektedir?
3 Pazarlamada temel kavramlar (devam ediyor): Koordine pazarlama, karlilik, };he Four Ps of the Marketing Mix
ihtiyag-istek-talep, pazarlama karmasi Philip Kotler on Why the Four Ps
are Safe
Pazarlamada temel kavramlar (devam ediyor): Hizmet-iiriin, deger-fiyat- Phillippe Starck TED Talks
4 memnuniyet, takas iglemi-parasal islem &
Strateji odag1: Birlikte Yaratma (Co-creation) ve Paylasim Ekonomisi Alessi Lemon Squeezer
Pazarlamada temel kavramlar (devam ediyor): Firmadan firmaya (B2B)
5 pazarlama nedir? Isletmeler, kendilerini diger firmaya pazarlamak i¢in ne
yaparlar? B2B ile firmadan tiiketiciye (B2C) pazarlama arasindaki farklar
nelerdir?
Zendesk TV Commercial
B2B ornek videolar ve bu videolar ile baglantili pazarlama terminolojisi SONEE LIl e
L . Volvo Trucks
6 (Inbound pazarlama, outbound pazarlama, igerik yaratma, lead nurturing .
What is HubSpot?
funnel, SEO ve varis sayfasi) &
What is Inbound Marketing?
7 ARA SINAV
8 Uriin yasam siirecine (PLC) giris: Anlami ve 6zellikleri, iiriin kategorisi-iiriin ?Llffuswn LifiToyaHoNS
bi¢imi-marka, moda ve heves, Yeniliklerin Yayilimi Teorisi ve PLC ile iliskisi The Product Life Cycle
9 PLC: Lansman dénemi (Ozellikleri ve stratejiler)
10 PLC (devam ediyor): Biiyiime donemi (Ozellikleri ve stratejiler)
PLC (devam ediyor): Bliylime donemi (devam ediyor) (Stratejiler) %?;?;}gf;;ghdesalers’ aisl
11 Strateji odagi: Dagitim agini1 genisletmek ile neyi kastediyoruz? Magazadan &
< - o
perakende satis ve magaza dis1 perakende,: satis nedir? 0 Ol NP S A LT
12 PLC (devam ediyor): Olgunluk doénemi (Ozellikleri ve stratejiler)
Strateji odagt: Crowdculture, user-generated content (UGC)
PLC (devam ediyor): Olgunluk dénemi (devam ediyor) (Stratejiler)
Strateji odagi: Pazarlama karmasina dair degisiklikler/diizenlemeler
13 ve fiyatlandirma (Maliyet art1 fiyatlandirma, rakip tabanl fiyatlandirma, degere
dayali fiyatlandirma, pay what you want (PWY W) fiyatlandirma, freemium
fiyatlandirma
PLC (devam ediyor): Diisiis donemi (Ozellikleri, stratejiler, {iriin
basarisizliklari lizerine istatistikler)
14 Odak: Isletmeler, iiriinii piyasadan ¢ekmek/gekmemek konusunda nasil karar ~ Biggest Product Flops in History
aliyorlar? (Katk: pay1, degisken maliyet, {iriin bagina degisken maliyet, faaliyet
karr)
15 Pazarlama siiregleri ve final 6devi hakkinda son tartigma
16 Final 6devi teslim
KAYNAKLAR
Kotler, P. and Keller, K. L. (2015). Marketing Management. New York: Person.
Ders Kitab: Posner, H. (2015). Marketing Fashion: Strategy, Branding, and Promotion. London: Laurence King

Publishing.
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Segmentation, Targeting and Positioning- Learn Customer Analytics,
https://www.youtube.com/watch?v=FijlaBcl Ts

Phillippe Starck TED Talks,
https://www.ted.com/talks/philippe starck design and destiny/transcript?embed=true&language=tr

Alessi Lemon Squeezer, https://www.youtube.com/watch?reload=9&v=3stiu165d70

Zendesk TV Commercial, https://www.youtube.com/watch?v=e359]WSGMV g&feature=emb_logo

"So Yeah, We Tried Slack ...",
https://www.youtube.com/watch?time continue=52&v=B6zVzWU95Sw&feature=emb logo

Volvo Trucks, https:// www.youtube.com/watch?v=M7FIvfx5J10&feature=emb_logo

What is HubSpot? https://www.youtube.com/watch?v=hP340Hx68g0&feature=emb_logo

What is Inbound Marketing? https://www.youtube.com/watch?v=ROUWvdyABFo

Diger Kaynaklar
Diffusion of Innovations, https://www.youtube.com/watch?v=kxVeLITEgtU
The Product Life Cycle, https://www.youtube.com/watch?v=oma7q4sQW54
The Four Ps of the Marketing Mix, https://www.youtube.com/watch?v=Mco8vBAwOmMA
Philip Kotler on Why the Four Ps are Safe, ,https://www.youtube.com/watch?v=X4T-a4AKMjQ
Retailers, Wholesalers, and Distributors, https://www.youtube.com/watch?v=JzL.oo8cFJBI
Store versus Non-Store Retailing, https://www.youtube.com/watch?v=w7x2mkuWrG4&t=324s
Biggest Product Flops in History, https://www.businessinsider.com/biggest-product-flops-in-history-
2016-12
&
Ogretim elemaninin slaytlari
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom
Odevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom
Smavlar
DEGERLENDIRME SISTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Smav 1 100
1 (Uzaktan
egitim
Ev 6devi-Smif ¢alismasi suremn"de) Donem sonu notuna eklenecek.
2-3 (Yiiz
ylize egitim
stirecinde)
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Toplam 100

Finalin Basariya Orani 60
Y1l I¢inin Basariya Oram 40
Toplam 100
DERS KATEGORISI Temel Ders

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No Program Ogrenme Ciktilari

10

11

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi
sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl
ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.

Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin
toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi agamalarinda
kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz
ya da ekip tiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.

Reklamecilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.

Reklamecilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Reklamecilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina
dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye dzen gosterir.

Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
¢Oziimler Onerir.

Yagam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici davranislarindaki
degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile
iligkilendirir.

Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir.

Katki Diizeyi
1 2 3 45
X
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AKTS /IS YOKU TABLOSU

Siiresi tl‘op!-a m

Etkinlik Sayis1 (Saat) Is Yiikii
(Saat)

Ders Siiresi 14 3 42
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On ¢alisma, pekistirme) 12 1 12
Ara Sinav 1 2 2
Odev 1-3 2 2
Final (Proje) 1 15 15
Toplam Is Yiikii 73
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 2,92
Dersin AKTS Kredisi 3
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DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyll ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
REKLAM TASARIMI

VE GRAFIGI 1 ‘ ADV 271 ‘ 2 ‘ 220 ‘ ; ‘ ’
On Kosul Dersleri ‘ ADV 173 REKLAM TASARIMININ GRAMERI

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce
Lisans

Zorunlu

Dr. Ogr. Uyesi Ceylan Pakkan Yener, Ogr. Gor. Dr. Sevil Cérekgi

Reklam iiretim siirecinin teknik yaratim agsamalarindaki gorsel tasarim uygulamalarina dair
beceri kazanilmasi; Photoshop programi vasitasiyla reklam kurgu isleyisindeki gorsel kismin
olugumunun saglanmast; Portfolyo olusturma konusunda bilgi verilmesi ve olusumuna katki
saglanmasi; Adobe Photoshop programi vasitasiyla grafik tasarim uygulamalari yapilmasinin
saglanmasi

Photoshop programi vasitastyla reklam {iretim siirecinin bir pargasi olan grafik tasarim
uygulamalar1 yapilmasi

Dersin Ogrenme Ciktilar:

1) Adobe Photoshop programina giris: iki boyutlu tasarim
uygulamalarina baglangig

2) Gorsel tasarimi reklamda kullanma yontemlerini 6grenir ve
deneyimler.

3) Yaratic1 ve elestirel yaklagimla, stratejiyi gorsel dile aktarir.

4) Portfolyo olusturma yontemleri hakkinda bilgi sahibi olur.

Ofvenme | Ofretim Oleme
C%ktllal‘l Yontemleri Yontemleri
3,5 1,2,3,4 A,C,E
1.3.5.8 1,2,3,4 A,C,E
3,5,11 12,34 A,CE
2 1,2,3,4 A, CE

Ogretim Yéntemleri: ‘ 1-Ders 2- Uygulama 3- Ozel Destek 4- Odev

Ol¢me Yontemleri: ‘ A-Smav C- Odev E- Proje / Tasarim
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DERS AKISI

Hafta | Konular On Hazirhk
1 Portfolyo nedir? Olustururken nelere dikkat etmek gerekir?
Adobe Photoshop programina giris. Tool Box (Araglar) ve
2 Kullanimi / Tool Options Bar Kullanimi ve Olanaklari / Goriintii
Tasima / A¢gma / Dokiiman Ozellikleri / Paletler
Vektorel Grafikleri Anlama / Coziiniirliikk ve Goriintii Ozellikleri /
3 Yeni Gortintii Uretme / Vektorel Gra}.ﬁkleri Anlama / Coziiniirlik ve
Goriintii Ozellikleri / Yeni Goriintii Uretme
4 Layerlarla Caligma / Uygulama
5 Uygulama Calismasi 1
6 Uygulama Caligmasi 2
7 Ara Smav
I3 Uygulama Caligmasi 3
9 Uygulama Caligmasi 4
10 Uygulama Caligmasi 5
11 Uygulama Calismasi 6
12 Uygulama Calismasi 7
13 Uygulama Caligmasi 8
14 Uygulama Caligmasi 9
15 Uygulama Calismasi 10 / Doneme dair son tartisma
16 Final Proje Teslim
KAYNAKLAR
Ders Notu Landa, R. (2004). Advertising by Design : Creating Visual Communications with Graphic Impact.

Hoboken : J. Wiley & Sons., 2004.

http://creativity-online.com/
http://adage.com/

Diger Kaynaklar http://www.adweek.com/adfreak

http://theinspirationroom.com/daily/
http://www.commarts.com/

MATERYAL PAYLASIMI

Dokiimanlar
Odevler

Sinavlar

‘https://www.luerzersarchive.com/ http://www.oneclub.org/

‘ http://www.adsoftheworld.com

46




DEGERLENDIRME SISTEMI

YARIYIL iCI CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Simav (Final projesi i¢in hazirlik) 1 50

Odev 10 50

Toplam 100

Finalin Basariya Orani 60

Y1l iginin Basartya Orant 40

Toplam 100

DERS KATEGORISI Alan Dersi

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No | Program Ogrenme Ciktilari Katl Diizeyi
213145

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

I | konusunds bilgi sahibidir. X
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir. X
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl

3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. X
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin

4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi asamalarinda
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz

> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir. X

6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar.

7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina

8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir. X
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili

? ¢Oziimler Onerir.
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki

10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile
iligkilendirir.

11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
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AKTS /IS YOKU TABLOSU

Etkinlik

Ders Siiresi
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On ¢alisma, pekistirme)
Ara Smav

Odev

Toplam Is Yiikii
Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

Sayis1

14
14
1

10

Siiresi
(Saat)

4
5

10
15

48

Toplam
Is Yiikii
(Saat)

56
70
10
42

178

7,12




DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyil T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
DIJITAL REKLAMCILIK ‘ ADV 273 ‘ 2 ‘ 3+0+0 ‘ 3 ‘ 4
On Kosul Dersleri ‘ -

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce
Lisans

Zorunlu

Ogr. Grv. Levent Dicle

Bu dersin amac1 6grencilerin dijitallesen reklam pazarina adaptasyon saglamalari, dijital reklam
mecralarinin, ajanslarinin ve igerik tireten mekanizmalarinin ¢aligma sistemlerini dgreterek
dijital medya planlanmasi ve satinalma stireglerini anlamalaridir.

Dijital Medyanin tanimi ve tarihgesi, reklam modelleri, dijital mecralarin ¢alisma metotlari,
dijital platformlar, global ve yerel dlglimlemeler, dijital planlama ve igerik iiretici ajanslarinin
calisma sistemleri, medya satin alma siiregleri ve data segmentasyonu, giivenli internet ve

yaniltic1 reklam metotlari, dijitallesen diger reklam mecralar1 ve 6rnek ¢alisma modelleri

} Program Ogretim Olgme

Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . oS .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar

1) Dijital reklamciligin temel kavramlarini ve terimlerini bilir. 1 1,2,6,7,8 A
2) Dijital reklam platformlarin1 ve modellerini bilir. 1 1,2,15,19 AC
3) Dijital reklamciligin, dijital pazarlama igindeki 6nemini bilir. 1 1,2,6,7,15,19 AC
4) Di.jital medya planlltcllmasml ve dijitgl i.g:erik iiretimini, yaratici ve 1,5,6,8,15,19 AB.C
elestirel yaklagimla dijital reklam projesinde kullanir. 3,6,7,8,11
5) Bilgi paylaslml vasitasiyla sektorden gelen konuklarin 1.2,6,7,15,19 AC
deneyimlerinden yararlanir. 9,10

Ogretim Yontemleri: ‘

1-Ders 2- Tartismali Ders 5- Problem Cézme 6- Vaka Calismasi 7- Beyin Firtinasi 8- Kii¢iik Grup
15- Odev 19- Konuk Konusmaci

Ol¢cme Yontemleri: ‘ A-Smav B- Sézlii / Sunum C- Odev

Hafta | Konular

DERS AKISI

On Hazirhk
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1 Giris : Dijital reklamciligin diinyada ve Tiirkiye’deki tarihsel gelisimi
2 Dijital reklamcilik terimleri ve reklam platformlar:

3 Geleneksel dijital reklamcilik modelleri ve web platformu

4 Mobil reklamcilik

5 Arama motoru reklamciligi, SEM & SEO

6 Sosyal medya

7 ARA SINAV

Banner, internet, new-media, social-
media

Facebook,twitter,instagram,youtube

Web, www, click, cpm, cpa, cpl,
cpe,

Mobile Phone, App, los, Android
Google Advertising

Twitter, Instagram, Facebook,
Reddit, Clubhouse, vs.

3 Native reklam modelleri Organic Advertising
9 Online video reklamcilig Youtube, OTT
10 Global ve yerel dijital 6l¢iimleme kurumlar1 ve metotlari Gemius, Google Analytics, Sizmek
11 Dijital medya stratejisi ve igerik tiretimi Dijital Media Agency
12 Bigdata ; Programatik Programatic
13 Ornek olay incelemesi
14 Kampanya planinin uygulanmasi, kampanya drneklerinin gézden gegirilmesi
15 Proje hazirlama ve sunum édm(ib’ [SiDN’ Google Adworks,
oogle Adsense
16 Final
KAYNAKLAR
Ders Notu ‘ Yeni Nesil Reklamcilik, Dijital Cag I¢in Yeni Kurallar, Fons Van DYCK.
Diger Kaynaklar ‘ Projeler ve 6rnek olaylar, wearesocial.com, hootsuite, iab-turkiye, reklamcilar dernegi
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar ‘ Slayt, video, basili malzeme
Odevler ‘ Kampanya projeleri
Sinavlar ‘ Kisa sinav, vize ve final (simav ve proje)
DEGERLENDIRME SISTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Simav (Sinav ve/veya Google sertifika
s1 olabilir) ! 60
Kisa Sinav 1 10
Odev (Istenen haftalik ¢calismalarin getirilmesi-Odevler
toplanilmayabilir.) 4 30
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Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basariya Orant 40
Toplam 100
DERS KATEGORISI Alan Dersi

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Katki Diizeyi
1] 2(34|5

No | Program Ogrenme Ciktilart

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
1 X

konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi
sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl
ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.

Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin

4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi asamalarinda

kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz

> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.
6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar. X ]
7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular. X ]

Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina

dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.

Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili

¢Oziimler Onerir.

Yasam boyu dgrenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici davranislarindaki

10 | degisimleri ve reklamecilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X
iligkilendirir.
11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
AKTS /IS YOKU TABLOSU

Siiresi Toplam

Etkinlik Sayisi (élaa ) fs Yiikii
(Saat)

Ders Siiresi 14 3 42
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Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On calisma, pekistirme)
Ara Smav

Kisa Smav

Odev (Istenen haftalik ¢calismalarin getirilmesi-Odevler
toplanilmayabilir.)

Final (Simav, proje ve sunum)
Toplam Is Yiikii
Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

15

15

52

45

15
109

4,36




DERS BIiLGIiLERI

Ders Kodu Yaryil T+U+L Saat Kredi AKTS
Medya Tarihi COMM 102 2 3+0+0 3 5
On Kosul Dersleri

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii Ogr. Gér. Dr. lknur Kalay
Dersi Verenler Dr. Ogr. Uyesi Nadirabegim Eskigorapg1, Ogr. Gor. Dr. Ilknur Kalay

Dersin Yardimcilar:

Bu dersin amaci, kitle iletisiminin temellerini tanitmaktir. Ders ayni zamanda
Dersin Amaci ogrencilere Tiirkiye’deki ve genel olarak diinyadaki toplumsal, ekonomik ve siyasi
gelismelerle medya arasindaki iligkileri idrak etme becerilerini kazandiracaktir.
Derste su konular incelenecektir: kitle iletisimin genel tanimy, kitle iletisiminin araglari,
islevleri, siiregleri ve etkileri, diinyada ve Tiirkiye’de basinin gelisimi, fotograf¢ilik ve
sinema tarihi, radyo yaymcilig1 tarihi, televizyonun radyo ve sinema ile etkilesim
icinde gelisimi, kamu yayincilig1 ve 6zel yayincilik nosyonlari, medyada denetim,
uluslararas1 sozlesmeler ve oOrgiitler, Tiirkiye’de yayincilik tarihi, halkla iligkiler ve
reklamciligin gelisimi ve internet devrimi ve Tiirkiye’deki etkileri.

Dersin Icerigi

- Program Ogretim Ol¢me
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . S .
Yontemleri  Yontemleri
Ciktilar

1) Kitle iletisiminin ve medyanin temellerini anlayabilir. 2 1,2 A
2) Tirkiye’de ve diinyada medya tarihi hakkinda bilgi sahibi

2,10 1,2 A
olur.
3) VMedya.nm .tolplumsal, siyasi ve kiiltiirel etkilerini saptayip 2,10, 11 1.2 A
degerlendirebilir.
4) Medyayla ilgili ulusal ve uluslararasi yasalar ve kurumlar
hakkinda bilgi sahibi olur. 2,810, 11 1,2 A
5) Medya ve devletin ekonomik ve siyasi yapisi arasindaki 2.8.10.11 12 A
etkilesimi elestirel bir gozle degerlendirebilir. > ’
Ogretim Yontemleri: 1. Ders, 2. Tartismali Ders
Olcme Yontemleri:  A. Sinav

DERS AKISI

Hafta Konular On Hazirhk
1 Giris
2 Kitle iletisim araglar1 6ncesine genel bir bakis
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3 Kitle iletisim kavramu, kitle iletigim araglart, kitle iletisimin iglevleri
4 Diinyada kitabin tarihi, gazete ve ozellikleri, dergi ve fonksiyonlari ile
Osmanli Imparatorlugu’nda basin, geleneksel haber degerleri
5 Fotografcilik ve sinema
6 Radyonun teknik gelisimi, radyo yayinciliginin gelisimi, televizyonun teknik
gelisimi, televizyon yayinciligimin gelisimi
7 Kitle iletisim araglarinin birbirleriyle etkilesimi, radyonun 6zellikleri,
televizyonun ozellikleri, radyo ve televizyonun ortak 6zellikleri
8 Ara Sinav
9 Kitle iletisim siireci ve etkileri, kamu yayincilig1 ve 6zel yayincilik, kitle
iletisimin islevleriyle ilgili yaklasimlar
Hedef kitlenin genel 6zellikleri, hedef kitlenin sosyo-ekonomik 6zellikleri,
10 . L r e .
yayinlarin hedef kitleye etkileri, izleme dl¢iimleri
11 Radyo televizyon yaymlarinin rgiitlenmesi
12 Yayincilikta diizenleme ve denetim, ulusal ve uluslararasi medya
sozlesmeleri, yasadis1 yayincilik
13 Tiirkiye’de yayincilik tarihi Tiirkiye’de giiniimiizde yayincilik
14 Diinyada reklamcilik ve halkla iliskilerin gelisimi, Tiirkiye’de internet
devrimi ve etkileri
15 Genel degerlendirme
16 Final Sinavi
KAYNAKLAR
Ders Notu
Agee, Warren Kendall & Ault, Philip H. & Emery, Edwin (1997). Introduction To
Mass Media. 12" Edition. Longman, New York. )
Alemdar, Korkmaz (2001). Iletisim ve Tarih. 2. Baski. Ankara: Umit Yaymcilik.
Aziz, Aysel (2013). Radyo Yayinciligr. Gen. 5. Basim. Ankara: Nobel Yaymcilik.
Aziz, Aysel (2013). Televizyon ve Radyo Yaymnciligi. Gen. 5. Basim. Istanbul:
Hiperlink Yayinlari.
Baran, Stanley J. (2005). Introduction to Mass Communication : Media Literacy
and Culture. 4* Edition. Maidenhead: McGraw-Hill Education.
Briggs, Asa & Burke, Peter (2010). A Social History of the Media: From
s Gutenberg to the Internet. New York: McGraw Hill.
Diger Kaynaklar

Cankaya, Ozden (2003). Bir Kitle lletisim Kurumunun Tarihi: TRT 1927-2000.
Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlar1.

Defleur, Melvin L. & Dennis, Everette E. (2002). Understanding Mass
Communication. 7% Edition. Boston: Houghton-Mifflin Company.

Inugur, Nuri (2005). Tiirk Basin Tarihi. 5. Baski. istanbul: Gazeteciler Cemiyeti
Yaymlari.

Kejanlioglu, Beybin (2004). Tiirkive'de Medyanin Doniigiimii. Ankara: Imge

Kitabevi Yayinlari.

Kovarik, Bill (2015). Revolutions in Communication: Media History from Gutenberg

to the Digital Age. 2™ Edition. New York: Continuum Publishing Corporation.
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MATERYAL PAYLASIMI

Dékiimanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr
Odevler
Sinavlar
DEGERLENDIRME SiSTEMi
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 100
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basariya Orant 40
Toplam 100
DERS KATEGORISI Alan Dersi
DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI
Katki Diizeyi
No Program Ogrenme Ciktilari
1 2 3 4 5

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve

modeller konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve
teknik bilgi sahibi olarak reklameilik alanini farkl agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarinin
farkl1 6zelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili
verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglariin degerlendirilerek ilgili kisilerle
paylasilmasi asamalarida kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siire¢lerine dair edindigi
bilgiyi, bagimsiz ya da ekip liyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.

Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.

Reklamecilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Reklamecilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite

standartlarina dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.
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Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak
sorunlar ile ilgili ¢6ziimler onerir.
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklar, tiiketici

10 davramglarindaki degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek
olusturdugu reklam igerigi ile iliskilendirir.

Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir.

11
AKTS /IS YUOKU TABLOSU

- Siiresi fl“op!.a m

Etkinlik Sayisi (Saat) Is Yiikii
(Saat)

Ders Siiresi 14 3 42
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On ¢alisma, pekistirme) 14 4 56
Okuma 5 2 10
Ara Sinav 1 3 3
Final 1 3 3
Toplam Is Yiikii 114
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 4.6
Dersin AKTS Kredisi 5
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DERS BILGILERI

Ders

Biitiinlesik Reklam ve Pazarlama Iletigim

‘ Kodu ‘ Yariyil ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS

‘ ADV241‘ ‘ 3+40+0 ‘ 3 ‘ 4

On Kosul Dersleri

ADV 104 - PAZARLAMA ILKELERI

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:
Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce

Lisans

Zorunlu

Assist. Prof. Dr. Giilsah Aydin
Assist. Prof. Dr. Giilsah Aydin

Aragtirma Gor. Emre Kaym
Bu dersin amaci, reklamcilik, halkla iliskiler, kisisel satis, veri tabani pazarlamasi ve satig
promosyonunu iceren tutundurma karmasini biitiinlestirici bir bakis acisiyla incelemektir.

Biitiinlesik pazarlama iletisimi, biitiinlesik pazarlama iletisiminin reklam araglari, biitiinlesik
pazarlama iletisiminin tutundurma araglar1 ve reklam tasarimi

. Program Ogretim Olcme
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme 5 . o .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar:
1) Biitiinlesik reklam ve pazarlamayi tanimlar. 1 12,16 ABE
2) Biitiinlesik pazarlama iletigsimi tutundurma araglarini 12.16 AB,E
tanimlar. 1,5 ”
3) Reklam kampanyas1 yonetimini anlar 1,2,12,16 AB,E
) 1,3,4,6,7,10 T
P L . . AB,E
4) Biitiinlesik pazarlama siirecine dair beceri kazanir. 1,2,12,16
3,4,5,7,10
5) Yaratici ve elestirel yaklagimla biitiinlesik reklam ve 3,4,5,6,7,8, 10, 12.12.16 AB.E
pazarlama iletisimi kampanyasi gelistirir. 11 T
Ogretim Yontemleri: ‘ 1-Ders 2- Etkilesimli Ders 12- Grup Calismas1 16- Sozli
Olgme Yontemleri: ‘ A-Sinav B- Sozlii Sinav / Sunum E- Proje / Tasarim
DERS AKISI
Hafta | Konular On Hazirhk
1 Girig
2 Biitiinlesik Pazarlama Iletigimi Temelleri Chapter 1
3 Marka yonetimi genel bilgilendirme ve tiiketici davraniglart iligkisi Chapter 2-3
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4 Biitiinlesik pazarlama iletisimi reklam araclar1 Chapter 5-6-7
5 Biitiinlesik pazarlama iletigsimi tutundurma araglari Chapter 11
6 Reklam tasarimi Chapter 11
7 Ara smav
8 Biitiinlesik reklam ve pazarlama iletigimi Chapter 12
9 Biitiinlesik reklam ve pazarlama iletigimi
10 Biitiinlesik reklam ve pazarlama iletigimi
11 Proje Sunumlari
12 Proje Sunumlari
13 Proje Sunumlari
14 Proje Sunumlari
15 Degerlendirme
16 Final Sinavi
KAYNAKLAR
Clow, K. E., & Baack, D. (2004). Integrated Advertising, Promotion & Marketing Communications.
Ders Notu Upper Saddle River, N.J: Pearson Prentice Hall.
Diger Kaynaklar ‘
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar ‘
Odevler ‘ Grup ¢aligmasi sunumu
Smavlar ‘ Vize ve Final
DEGERLENDIRME SISTEMI
YARIYIL iCI CALISMALARI Say1 KATKI YUZDESI
Ara Smav 1 40
Proje 1 30
Sunum 1 30
Toplam 100
Finalin Bagariya Orani 60
Y1l i¢inin Bagariya Orani 40
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Toplam 100

DERS KATEGORISI Alan Dersi

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No | Program Ogrenme Ciktilari Katlu Diizeyi
213145
Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
' | konusunda bilgi sahibidir. X
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi ]
2 sahibi olarak reklamcilik alanini farkli agilardan degerlendirir.
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl ]
3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. x
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin ]
4 | toplanmasi, uygulanmas: ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmas1 asamalarinda X
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz ]
> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir. X
6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar. X ]
7 | Reklamcilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular. X ]
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina ]
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir. x
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
0 ¢Ozlimler Onerir.
Yasam boyu dgrenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile x
iligkilendirir.
11 | Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir. X
AKTS /I$ YUKU TABLOSU
- Siiresi Toplam
Etkinlik Sayis1 (Saat) Is Yiikii
(Saat)
Ders Siiresi 14 3 42

59



Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi(On galisma, pekistirme)
Ara Smav

Proje ve Sunumu

Final

Toplam Is Yiikii

Toplam is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

15

10

60

45

10

103

4,12




DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyll ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
REKLAM

TASARIMI VE ADV 272 3 2+ 240 3 7
GRAFIGI I

On Kosul Dersleri ‘ ADV 271 REKLAM TASARIMI VE GRAFIGI I

Dersin Dili Ingilizce
Dersin Seviyesi Lisans
Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar

Dersin Amaci

Dr. Ogr. Uyesi Ceylan Yener, Ogr. Gor. Dr. Sevil Corekgi

Reklam iiretim siirecinde yer alan gorsel tasarim uygulamalarinin gelistirilmesi; Diinyadan
ve Tirkiye’den 6rneklerle reklam kurgusunun, reklam kiiltiiriiniin ve dilinin anlatilmast;
Portfolyo gelistirmesine yardimei olunmasi; Reklam ajanslarindaki isleyisin ve liretimin
anlatilmasi; Sunum deneyimin pekistirilmesi

Dersin Icerigi

Yakin reklamcilik tarihindeki dnemli doniim noktalar1 ve etkileri; Bir markanin kurumsal
kimlik ve lansman kampanyasinin iiretimi i¢in gerekli sozel ve gorsel ¢aligmalarin
hazirlanmast; Grafik tasarim becerisinin reklamda nasil kullanildiginin kavranmasi; Adobe
Photoshop destekli yaratici reklam fikri tiretimi

oo Program Ogretim Ol¢me

Dersin Ogrenme Ciktilari Ogrenme Yéntemleri Yéntemleri
Ciktilar

1) Reklamin bir yaratic fikir planlama isi oldugunu kavrar. 3,5 1,2 A, C
2) Adobe Photoshop destekli yaratic fikir gelistirme becerisi kazanir. 3,5 1,2,3 A, C
3) Gorsel tasarimi reklamda kullanma ve portfolyosuna katkida 358 1.2.3.15 A B.C.E
bulunma becerisini gelistirir. o T T
4) Yaratici ve elestirel yaklagimla, stratejiyi gorsel ve sozel dile 358 11 1.2.3.15 A.B.C.E
aktarma ve sunma becerisi kazanr. T T T
5) Is hayatinda kullanilan reklam terminolojisi ve reklam ajansi ¢alisma 35 1.2.3.15 A B.C.E
yontemlerini kavrar ve deneyimler. ’ T T

Ogretim Yontemleri: ‘ 1-Ders 2- Tartigmali Ders 3- Ozel Destek / Yapisal Ornekler 15- Odev

Ol¢me Yontemleri:

‘ A-Smav B- Sézlii / Sunum C- Odev E- Proje / Tasarim
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DERS AKISI

Hafta | Konular On Hazirhk

1 Giris Sunum

) Reklam tiirleri, reklamin yolculugu 6rnekleri inceleme Sunum

3 [z birakan reklamlar. Ogrenci projesi baslangig. Sunum

4 Diinyadaki reklam &rnekleri. Ogrenci projesi baslangig. Sunum, proje degerlendirme
Brand Name nasil ¢alisilir? Brief nedir? Ogrenci projeleri: marka icin L .

5 .. . .
isim ¢aligmasi, brief iizerine ¢alisma Sunum, proje degerlendirme

6 Grafik tasarim ve ilkeleri; Grafik tasarimei neler iiretir? Ogrenci Sunum. proie degerlendirme
projeleri: marka icin isim ¢aligmasi, brief iizerine ¢aligma - proje deg
Renk, kompozisyon, tipografi, kurumsal kimlik. Ogrenci projeleri: L .

7 ’ - ’ > . .
kurumsal kimlik taslaklari iizerine ¢alisma, brief {izerine ¢aligma Sunum, proje degerlendirme
Marka nedir? Marka kimligi nedir? Concept board nedir? Ogrenci

8 projeleri: kurumsal kimlik ¢aligmalari, concept board ¢aligsmalart son | Sunum, proje degerlendirme
onay

9 Vize . Ogrenci projeleri: kurumsal kimlik malzemeleri, concept Sunum. proie degerlendirme
board, kampanya brief sunumu - proje ceg

10 Yaratici fikir iiretiminde etkilendigimiz begeni kiiltiirleri. Sunum

11 20.yy da tasarim akimlari. Ogrenci projeleri 2. Béliim. Markalarinin Sunum
lansman kampanyasi hazirliklari.
Reklam malzemeleri ve iretim siireglerini 6rneklerle inceleme.
Reklam fotografi ve kullanimi. Reklam filmi inceleme. Reklam filmi

12 Uretim asamalari1. Pre-production Meeting (PPM) Sunum. proie degerlendirme
Ogrenci projeleri 2. Boliim. Markalarinin lansman kampanyast - proje deg
hazirliklart.
Reklam kampanya tiirleri. Lansman, imaj, sati kampanyalarr.reklam

13 ajansinda is akigi. Ogrenci projeleri 2. Boliim. basin ilani, outdoor Sunum, proje degerlendirme
caligmalari, reklam filmi ¢alismalari

14 Final sunum. Kurumsal kimlik, basin kampanyasi, Outdoor Sunum, proje degerlendirme
kampanyasi, dijital kampanya, reklam filmi

15 Doéneme ve projelere dair son tartisma

16 Projelerin Teslimi

KAYNAKLAR
Ders Notu Landa, R. (2004). Advertising by Design : Creating Visual Communications with Graphic Impact.

Hoboken : J. Wiley & Sons., 2004.

http://creativity-online.com/
http://adage.com/

Diger Kaynaklar http://www.adweek.com/adfreak

http://theinspirationroom.com/daily/
http://www.commarts.com/
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MATERYAL PAYLASIMI

Dokiimanlar ‘https://www.luerzersarchive.com/ http://www.oneclub.org/
Odevler ‘
Smavlar ‘

DEGERLENDIRME SiSTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Simav (Final projesi i¢in hazirlik ve sunum) 1 80
Odev 1 20
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basariya Orant 40
Toplam 100
DERS KATEGORISi Alan Dersi

No

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Program Ogrenme Ciktilari

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl

ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.

Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin
toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi agamalarinda

kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz

ya da ekip tiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.
Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.
Reklamecilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina

dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.

Katki Diizeyi

1|2

3

4

5
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Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
? ¢Oziimler Onerir.
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile
iligkilendirir.
11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
AKTS /iS YOKU TABLOSU
Siiresi Toplam
Etkinlik Sayis " fs Yiikii
(Saat) (Saat)
Ders Siiresi 14 4 56
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On calisma, pekistirme) 15 6 90
Ara Simav (Final projesi i¢in hazirlik ve sunum) 1 10 10
Odev 1 3 3
Final (Project ve sunum) 1 20 20
Toplam Is Yiikii 179
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 7,16
Dersin AKTS Kredisi 7
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Ders

Iletisim Kuramlari

DERS BIiLGIiLERI

Kodu Yaryil T+U+L Saat Kredi AKTS

COMM 201 3 3+0+0 3 5

On Kosul Dersleri

COMM 101 {letisime Giris

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce

Lisans

Zorunlu

Dog. Dr. Kaan Tagbasi

Dog. Dr. Kaan Tasbas1, Dr. Ogr. Uyesi Nadirabegim Eskigorapg1

Bu ders, kitle iletisim teorilerinin tarihsel degisimini ve bu degisimin ekonomik,
politik, sosyal, siyasal, kiiltiirel ve teknolojik degiskenlerle iliskisini agiklar. Farkli
teorik yonelimleri diigiinsel temelleri ile inceleyen ders, g¢esitli arastirma kesitleriyle
teorik govdeleri somutlar. Farkli teorilerin birbirleriyle karsilagtirilmast ile, kitle
iletisimi ve toplum arasindaki iligki ¢ok katmanli olarak agiklanmaya c¢aligilir.
Modern toplumun ortaya ¢ikisi ve modern toplumda iletisimin degisen yiizii, modern
sosyal bilimlerin kurulusu ve bir sosyal bilim alan1 olarak iletisim bilimlerinin dogusu
dersin hareket noktasini meydana getirmektedir. Ortaya c¢ikan iletisim araglari
paralelinde ortaya atilan kuramlar ve yaklagimlar, siyasal-tarihsel-ekonomik-toplumsal
bir arka plana yaslanarak, ana akim ve elestirel yonelimlerin kargilastirilmasiyla ele
alinir.

Program .l e
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrinme Y('(i)l%:eeltlirel " Yii(lﬂge:zleeri

Ciktilar
1) Kitlle iletisim .teorilerinin ta.ri.hsej'l. gelisimini ve 2 12,6 AB
teorilerin farkli degiskenlerle olan iligkisini anlar.. > ’
2) Kitlg iletisim teorilerinin yapisin1 kavrayarak, bu 4,10 12,7 AB
teorileri arastirmada kullanir. > ’
3) Kitle iletisim teori ve arastirmalarinin ortaya koydugu 2,4,10 1.2.6.7 AB
bulgulara, uygulama alaninda bagvurur. T ’
4) Kitle iletisim araglarinin toplumsal yagamdaki islevini 1,2,8,10, 11 1.2.6.9 AB
ayirt eder. T ’
5) Kitle iletisimi ve kitle iletisim araglarina iligkin 11 1,2,6,7.9 AB

elestirel bir kavrayis elde eder.

Ogretim Yontemleri:

Ol¢me Yontemleri:

1: Ders 2: Tartigmali Ders 6: Vaka Caligmasi 7: Beyin Firtinast 9: Gosterim
A. Sinav B. S6zIi/Sunum
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DERS AKISI

Hafta Konular On Hazirhk
1 Derse Giris: Dersin isleyisinin, temel kavramlarin ve konularin aktarimu.
2 Bilim Sosyal Bilim, Iletisim Bilimleri ve Arastirma Baran&Davis Chpt. 1

Kitle Tletisimi ve Modern Toplum: Kitlelerin Ortaya Cikist, Kitle

3 Toplumu ve Kitlelerden Korku Baran&Davis Chpt. 2
4 Giiglii Etkiler Varsayimi Baran&Davis Chpt. 3
5 Kitle Iletisimi ve Propaganda Baran&Davis Chpt. 4
6 Normatif [letisim Kuramlari Baran&Davis Chpt. 5
7 Sinirl Etkiler Paradigmasi Baran&Davis Chpt. 6
8 VIZE SINAVI

9 Orta Menzil Kuramlar ve Fonksiyonalizm Baran&Davis Chpt. 7
10 (Aktif) izleyici Arastirmalari 1 Baran&Davis Chpt. 8
11 [zleyici Arastirmalari 2 ]138 ran&Davis Chpt. 8.& Chip
12 Elestirel Kuramlar 1: Kiiltiir Temelli Kuramlar Baran&Davis Chpt. 9
13 Elestirel Kuramlar 2: Medyanin Ekonomi Politigi I Baran&Davis Chpt. 9
14 Elestirel Kuramlar 3: Medyanin Ekonomi Politigi II Baran&Davis Chpt. 9
15 Genel Degerlendirme Baran&Davis

16 FINAL SINAVI

KAYNAKLAR
Ders Not Baran, S. Davis, D. K. (2011). Mass Communication Theory: Foundations, Ferment,
¢ u and Future, Boston: Wadsworth.
Diger Kaynaklar
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar
Odevler
Sinavlar
DEGERLENDIRME SiSTEMi
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 80
Sunum/So6zli 5 20
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Toplam 100

Finalin Basariya Orani 50
Y1l iginin Basartya Orant 50
Toplam 100
DERS KATEGORISI Alan Dersi

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Katki Diizeyi

No Program Ogrenme Ciktilari
1 2 3 4 5

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve

! modeller konusunda bilgi sahibidir. X
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve
teknik bilgi sahibi olarak reklameilik alanini farkl agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarinin

3 farkl1 6zelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili

4 verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglariin degerlendirilerek ilgili kisilerle X
paylasilmasi asamalarida kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siire¢lerine dair edindigi

> bilgiyi, bagimsiz ya da ekip iiyesi olarak, bu siire¢ler dahilinde planlar ve yonetir.

6 Reklamecilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.

. Reklamecilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Reklamecilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite
standartlarina dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.

Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak

? sorunlar ile ilgili ¢6ziimler onerir.
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici

10 davramglarindaki degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek X
olusturdugu reklam igerigi ile iliskilendirir.

" Reklamecilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir. X
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AKTS /iS YUOKU TABLOSU

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On ¢alisma, pekistirme)
Vize

Sozlii/Sunum

Final

Toplam Is Yiikii

Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

Sayisi

14
14

Siiresi
(Saat)

3
3

Toplam
Is Yiikii
(Saat)

42
42

30

120
4,8
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DERS BIiLGIiLERIi

Ders Kodu Yariyil T+U+L Saat Kredi AKTS
TUKETICI

ICGORUSU ADV 202 4 3+0+0 3 3
On Kosul Dersleri -

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Prof. Dr. Recep Mahmut Oktay

Bu dersin amaci tiiketici tercihlerinin sosyal, psikolojik, kiiltiirel ve ekonomik
sebeplerini analiz etmek; tiiketici davranislarinin ve kararlarinin esaslarimi
anlamaya ¢alismak ve bu konudaki bilgileri g6zden gegirerek bunlari tartigmaktir.
Tiiketici davranislari, karar alma siireci, kisilik kuramlari, algilama ve tiiketici
algilar, tiikketici motivasyonu, tiiketici tutumlari, tiiketici iletigimi , kiiltiir ve

tiiketim aligkanliklart.

Dersin Ogrenme Ciktilar:

1) iggérii kavramin, tiiketici davranislarini ve kararlarini

aciklar ve analiz eder.

2) Karar alma stireglerini inceler ve analiz eder.

3) Algilama kavramini genel olarak ve tiiketiciler yoniinden
inceler; iirtin ve marka algilamada reklamlarin roliini

orneklerle anlatir.

4) Tiiketici gruplarinin satin alma motivasyonlarini inceler

ve anlamaya caligir.

5) Tiiketici tutumlarini,

gergevesinde yorumlar.

ikna ve tutum kuramlari

6) Kiiltiir ve tiikketim baglantisin1 inceler ve yorumlar.

Program Ogrenme
Ciktilan

Ogretim
Yonteml

eri

1,2,6

1,2,6

1,2,6

1,2,6
1,2,6

1,2,6

Ol¢me

Yontemleri

AC

AC

AC

AC
AC

AC

Ogretim
Yontemleri:

1-Ders 2- Tartigmal1 Ders 6- Vaka Calismasi

Ol¢me Yontemleri: A-Smav C- Odev
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DERS AKISI

Hafta Konular On Hazirhk
1 Giris: I¢gorii nedir? Kisisel kaynaklar
b Tiiketici Davranislarina Iliskin Temel Kavram ve Yéntemler; Karar Kitaplar, dokiimanlar

Alma Siireci
Kitaplar, dokiimanlar,

3 Tiiketici Arastirmalari case’ler
4 Tiiketici Motivasyonu ve Kararlardaki Etkileri Kitaplar, dokiimanlar
5 Kisilik Kuramlar ve Tiiketici Kararlart Kitaplar, dokiimanlar
6 Marka Kimligi, Marka Kisiligi, Marka Bagimlilig: Kitaplar, dokiimanlar
7 ARA SINAV
8 Tiiketici Algilar1, Alginin Karar Almadaki Etkileri gKgizgﬁg r’ dokiimanlar,
9 Egi(lfsfic% iﬂtrﬁizfrr:b"l;guigﬁ;l;ﬁketim Aliskanlig1 Baglantisi, Kararlardaki Kitaplar, dokiimanlar
10 Kiiltiir-Tiiketim iliskileri Kitaplar, dokiimanlar
11 Tiiketici {letisimi, iletisim Y®&ntemleri, Tiiketici Tepkileri Kitaplar, dokiimanlar
12 éilen.ir}, arkadaslarin, m'eslgktaslarln, okulun, kamuoyu 6nderlerinin, Kitaplar, dokiimanlar

tiiketici kararlarinda etkileri
13 Ornek Olay Incelemesi Kitaplar, dokiimanlar
14 Ornek Olay Incelemesi Ornek olaylar
15 Dersin Ozeti ve son sorular Ornek olaylar
16 FINAL

KAYNAKLAR

Ders Notu Leon G. Schiffman and Leslie L. Kanuk, Consumer Behavior, New Jersey, 2014.
Diger Kaynaklar Reynolds and Olson, Understanding Consumer Decision Making, NY, 2010; ve

cesitli kaynaklardan Proje Ornekleri

MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar Ornek kampanyalar (basil)
Odevler Tiiketici kararlar1 ve davranislarna iliskin projeler
Simavlar Kisa smav, vize ve final
DEGERLENDIRME SiSTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Siav 1 40

70




Kisa Smav 1 30

Odev 2 30
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basariya Orant 40
Toplam 100
DERS KATEGORISi Alan Dersi

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No Program Ogrenme Ciktilari

10

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram
ve modeller konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal
ve teknik bilgi sahibi olarak reklamecilik alanini farkli agilardan degerlendirir.
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim
ortamlarinin farkli 6zelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde
sunabilir.

Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili
verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle
paylasilmasi asamalarida kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi
bilgiyi, bagimsiz ya da ekip liyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.
Reklamecilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.
Reklamecilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Reklamecilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite
standartlarina dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.

Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak
sorunlar ile ilgili ¢6ziimler onerir.

Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici
davranislarindaki degisimleri ve reklameilikla ilgili yenilikleri takip ederek
olusturdugu reklam igerigi ile iliskilendirir.

Reklamecilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla

degerlendirir.

Katki Diizeyi
1 2 3 4 5
X

X
X
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AKTS /IS YOKU TABLOSU

Siiresi fl“op!_a m

Etkinlik Sayisi (Saat) Is Yiikii
(Saat)

Ders Siiresi 14 3 42
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On galisma, pekistirme) 4 6 24
Kisa Sinav 1 1 1
Ara Sinav 1 2 2
Odev 2 1 2
Final 1 3 3
Toplam Is Yiikii 74
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 2,9
Dersin AKTS Kredisi 3
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DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyil ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
REKLAMCILIKTA METIN YAZIMI ‘ ADV 352 ‘ 4 ‘ 24+2+0 ‘ 3 ‘ 4
On Kosul Dersleri ‘ COMM 251 — HIKAYE ANLATIMI

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:
Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce
Lisans

Zorunlu

Ogr. Grv. Niyal Akmanalp

Bu dersin amac1 reklameiligin temel uzmanlik dallaridan biri olan metin yazarligi
konusunda, reklamec1 adaylarinin egitilmesi, yaraticiliklarinin gelistirilmesi ve sektore

hazirlanmasidir.

Farkli mecralar i¢in, reklam metinlerinin incelenmesi ve analizi, reklam metni tiretimi,

yazarlik becerilerinin gelistirilmesi.

B Program
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme
Ciktilar
1) Reklam metinlerini inceler ve analiz eder. 1,3,5,7
2) Reklam yazarliginin esaslarini 6grenir. 1,3,5,7
3) Reklam ve yaraticilik becerileri artar. 3,57
4) Reklam yazarliginin kendi alanindaki 6nemini kavrar. 3,57
5) Yaratici ve elestirel yaklagimla, reklam metni yazimimi uygular. | 3,5,7, 8, 10, 11

Ogretim Yontemleri

1,2,3,15

1,2,3,15
1,2,15
1,2,3

15

Olcme
Yontemleri

B,C
B,C

B,C
B,C

B,C

Ogretim Yontemleri: ‘ 1-Ders 2- Tartigmali Ders 3- Ozel Destek / Yapisal Ornekler 15- Odev
Ol¢cme Yontemleri: ‘ B- So6zlii Sinav / Sunum C- Odev
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DERS AKISI

Hafta | Konular On Hazirhk

1 Giris: Tamgma. Ders Igeriginin paylasiimasi (Syllabus / Kitaplar/
Kaynaklar/Araclar/Teknolojiler )

b Reklam ajansi yapis1 ve reklam yazarlarinin reklam organizasyonu igindeki yeri,
rolii ve gorevi.

3 Yaratici brief ve 6geleri. Yaratici brief okuma, analiz etme.

4 Basin ilan1 / Metin yazimi

5 Basin ilan1 /Baslik ve slogan yazimi

6 Marka ismi yaratma

7 ARA SINAV (Sonuncusu vize tarihinde teslim edilen dort 6dev ortalamasi ve
sunum)

8 Reklam yazarlig ve yaraticilik. Reklam fikri gelistirme / Fikir nasil bulunur.

9 TV senaryosu incelenmesi ve yazimi

10 TV senaryosu yazimi

11 Jingle yazimi ve 6rnekleri

12 Verilen 6devler iizerine konusma, elestirme ve diinyadan 6rnekler

13 Radyo reklami yazimi

14 Dogrudan postalama érnekler ve analiz

15 Dijital medya igin yazarlik ve drnekleri

16 FINAL (Sonuncusu final tarihinde teslim edilen ii¢ 6dev ortalamasi ve sunum)

KAYNAKLAR

Shaw, M. (2012). Copywriting : Successful Writing for Design, Advertising, and Marketing: Vol. Second edition.
Laurence King Publishing.

http://web.a.ebscohost.com.Iproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMH3d 1 9fOTI2MTUSX 19BTg2?s
id=adc56095-86b1-442f-b9ea-938fbbocOa73@sessionmgr4008&vid=1&format=EB&rid=6

Bly, R. W. (2006). The copywriter's handbook: A step-by-step guide to writing copy that sells. New York: Holt

Ders Notu

Paperbacks.
i Gabay, J. J. (2011). Improve your copywriting. New York: McGraw Hill.
Kl?ig;l:akla Sugarman, J. (2016). Reklam yazarimn el kitab:. istanbu: MediaCat Yayinlari.
' &
Samples of advertising scripts and course notes
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar Smif i¢i dagitim ve/veya www. coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom
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Odevler

‘ Sinif i¢i dagitim ve/veya www. coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom

Smavlar ‘
DEGERLENDIRME SiSTEMI

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI

Ara Simav (Dort 6dev ortalamast ve sunum) 1 50

Final (Ug 6dev ortalamas1 ve sunum) 1 50

Toplam 100

Finalin Basariya Orani 50

Y1l iginin Basariya Orant 50

Toplam 100

DERS KATEGORISI Alan Dersi

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No | Program Ogrenme Ciktilart atk Diizeyi

2131 4|5

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

1| onusunda bilgi sahibidir. X
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl

3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. X
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin

4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi asamalarinda
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz

> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir. X

6 | Reklameilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.

7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular. X
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina

8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir. X
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili

9

¢Oziimler Onerir.
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Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davranislarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X

iligkilendirir.
11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X

AKTS /IS YOKU TABLOSU
. Siiresi tl‘op!-a m

Etkinlik Sayis1 (Saat) IiS\:ll;i()u
Ders Siiresi 14 4 56
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi(On calisma, pekistirme) 14 2 28
Ara Simav (Dort 6dev ortalamast ve sunum) 1 12 12
Final (Ug 6dev ortalamasi ve sunum) 1 9 9
Toplam Is Yiikii 105
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 4,2
Dersin AKTS Kredisi 4
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DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu

REKLAMCILIKTA ILERI TASARIM ‘ ADV 372 ‘

¢ |

2+2+0 ‘

3

‘ Yarzyzl‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS

7

On Kosul Dersleri

ADV 272 - REKLAM TASARIMI VE GRAFIGI II

Dersin Dili Ingilizce
Dersin Seviyesi Lisans
Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler Ogr. Gor. Dr. Sevil Corekei

Dersin Yardimcilar
Dersin Amaci

Dersin I¢erigi . I
s feenigt Photoshop-Indesign agirlikli ileri tasarim.

Reklam tiretimini ileri seviyede tiim agamalariyla uygulamayi, gorsel ve sozel tasarimlar
gergevesinde 360 derece reklam kampanyasi projesi hazirlamay1 amaglar.

Planlama, yaratici strateji liretme, igerik olusturma, uygulama ve kampanya sunumu. Adobe

Dersin Ogrenme Ciktilar:

1) Reklami bir merkezden yonetmeyi, biitiin pargalariyla bir fikri satma
becerisini gelistirir.

2) Yaratici ve elestirel yaklasimla, hedefe yonelik tutarli gorsel ve
s6zel reklam tiretimini uygular.

3) Yaratici ve elestirel yaklasimla, Adobe Photoshop-Indesign agirlikl
ileri tasarim vasitasiyla giincel reklam mecralarina dair uygulama
yapma becerisini gelistirir.

4) Reklam iiretiminde medya teknolojisinin dnemine dair algisin
pekistirir.

5) Portfolyosunu gelistirir ve sektérde bunu bir avantaj olarak kullanir.

Program
Ogrenme
Ciktilar

3,5,7,8

3,5,7,8,11
3,5,7,10,11

3,5,7,10

3,5,7

Ogretim
Yontemleri
1,2,3,5,7,

15

1,2,3,5,7,
15

1,2,3,5,7,
15

1,2,3,5,7,
15

1,2,3,5,7,
15

Ol¢me
Yontemleri

A, B,CE
A, B,CE
A, B,CE
A, B,CE

A, B,CE

Ogretim Yontemleri: .,
gre 1m Yontemieri ‘15-OdCV

Ol¢me Yontemleri:

‘ A-Smav B- Sézlii / Sunum C- Odev E- Proje / Tasarim
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DERS AKISI

Hafta | Konular On Hazirhk
1 Giris Sunum
2 Bagaril1 360 derece reklam 6rneklerinin incelenmesi Sunum
Yaratici strateji iretmek. Yabanci ve yerli 6rneklerin incelenmesi: Cesitli
3 . M . . Sunum
stratejilere bagl olarak ortaya ¢ikan sonuglarin incelenmesi
Above the line reklam nedir? Ornekler. Ogrencilerin varolan bir marka igin . N .
4 Sunum,proje degerlendirme
Lansman kampanyasi ¢aligmalarina baslamasi.
Below the line reklam malzemelerinin incelenmesi, bu dogrultuda kendi projeleri . . .
5 . o . . ; Sunum,proje degerlendirme
icin yapilan hazirliklarin gelistirilmesi. Brainstorming.
Reklamda gorsel iiretim siireclerinin, etkilerinin 6rneklerle incelenmesi. Kendi . g .
6 Lo Sunum,proje degerlendirme
projelerinin gorsel altyapisini olugturma adimlari.
7 Reklamda kullanilan gorsel materyallerin tanitilmasi. Reklam fotografi, grafik Sunum.proic deserlendirme
tasarim, layout, tipografi. Kendi projelerinde bu materyallerin kullanilmasi. proje deg
8 Reklamda dijital medyanin 6rneklerle tanitilmasi. Kendi projelerine uygulama. Sunum,proje degerlendirme
Vize projesi: 1-Yaratic strateji sunumu 2- Gorsel strateji sunumu 3-Above the line L .
9 Sunum,proje degerlendirme
pargalarinin sunumu
Pazardaki yeni mecra kullanimlari. Ornekler. Kendi projeleri i¢in Guerilla
10 Marketing, event tasarimi , sosyal medya kullanimi, video mapping gibi alanlarda | Sunum,proje degerlendirme
fikir gelistirme ve uygulama
11 Yaratici strateji dogrultusunda reklam filmi gelistirmek. Kendi projelerine Sunum.proje degerlendirme
uygulama.
12 Ogrenci projelerinin gelistirilmesi ve uygulanmasi Proje degerlendirme
13 Ogrenci projelerinin gelistirilmesi ve uygulanmasi
14 Ogrenci projelerinin gelistirilmesi ve uygulanmasi
15 Final igin proje sunumu
16 Final i¢in proje sunumu
KAYNAKLAR
Bellantoni, J. and M. Woolman (2000). Type in Motion : Innovations in Digital Graphics. London:
Thames & Hudson.
Kitap Landa, R. (2004). Advertising by Design : Creating Visual Communications with Graphic Impact.
Hoboken : J. Wiley & Sons., 2004.
Thompson, B. (1988). The Art of Graphic Design. New Haven : Yale University Press.
Vartanian, 1. (2003). Typo-Graphics : The Art and Science of Type Design in Context. Crans-Prés-
Céligny; Hove: RotoVision.
http://creativity-online.com/
http://adage.com/
Diger Kaynaklar
http://www.adweek.com/adfreak
http://theinspirationroom.com/daily/
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MATERYAL PAYLASIMI

Dokiimanlar ‘ www.adsoftheworld.com — https://www.luerzersarchive.com/
Odevler ‘
Smavlar ‘
DEGERLENDIRME SISTEMI

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Siav (Final projesine hazirlik ve sunum) 1 60
Odev (Istenen haftalik verilerin getirilmesi-Ogrenci 6devleri 1 4
toplanilmayabilir.) 0 0
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basariya Orant 40
Toplam 100
DERS KATEGORISI Alan Dersi

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI
No | Program Ogrenme Ciktilar atk Diizeyi

1] 2(34]|5

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl

ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.

Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin
toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi agamalarinda

kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz

ya da ekip tiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.
Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.
Reklamecilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina

dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.
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Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
? ¢Oziimler Onerir.
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X
iligkilendirir.
11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
AKTS /iS YOKU TABLOSU
. Siiresi tl‘op!-a m
Etkinlik Sayis1 (Saat) Is Yiikii
(Saat)
Ders Siiresi 14 4 56
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi(On calisma, pekistirme) 15 6 90
Odev (Istenen haftalik verilerin getirilmesi-Ogrenci 6devleri
toplanmayabilir.) 10 2 20
Ara Simav (Final projesine hazirlik ve sunumu) 1 10 10
Final (Proje ve sunum) 1 10 10
Toplam Is Yiikii 186
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 7,44
Dersin AKTS Kredisi 7
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DERS BIiLGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yaryil ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
Medya | conm 202 4 3+0+0 3 5
Analizleri

On Kosul Dersler,i ‘ COMM 102 Medya Tarihi

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilari

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce

Lisans

Zorunlu

Dog. Dr. Ozlem Akkaya

Dog. Dr. Ozlem Akkaya, Ogr. Gér. Dr. Giil Bakan

Bu dersin genel amaci1 6grencilere medya metinlerini elestirel bir perspektiften
okuma ve ¢oziimleme becerilerini kazandirmaktir.

Ders boyunca 6grenciler dilbilim, psikoloji ve sosyolojinin ilgili teorilerini ve
kavramlarin1 TV dizileri, basili reklamlar, haberler, video oyunlar1 vb. cesitli
medya metinlerinin  ¢ozlimlenmesinde ve yorumlanmasinda nasil
kullanabileceklerini 6grenirler. Bu sekilde, semiyotik analiz, ig¢erik analizi,
psikanalitik ¢oziimleme, elestirel sdylem analizi ve retorik analizi gibi cesitli

metin analizi yontemlerine asinalik kazanirlar.

Dersin Ogrenme Ciktilar

1. Medya {iriinlerinde anlamin nasil tiretildigini anlar.
2. Medya tirtinleri, izleyiciler ve kiiltiirel baglamlar
arasindaki karsilikli iligkileri anlar.

3. Medya iirlinlerini arastirmak, degerlendirmek ve
yorumlamak i¢in stratejiler gelistirir ve kullanir.

Program Ogretim "

. . Ol¢cme

Ogrenme | Yontemler Yéntemleri

Ciktilar: i ontemfert
2,4,8,10,11 | 1,2,6,15 A,B,C
2,4,8,10,11 | 1,2,6,15 A,B,C
2,4,8,10,11 | 1,2,6,15 A,B,C

Ogretim

Yontemleri:

O'l'g:me . A: Siav; B: S6zIii/Sunum, C: Odev
Yontemleri:

‘ 1: Ders; 2: Tartismal1 Ders; 6: Vaka Analizi, 15: Odev
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DERS AKISI

Hafta Konular On Hazirhik
1 Giris
Gostergebilim: Ferdinand de Saussure ve Charles Peirce’de
2 Gosterge, Kiiltiir ve Anlam Berger (2005), chapter 1
3 Gostergebilim: Vladimir Propp ve Masallarin Bi¢im Bilimi Berger (2005), chapter 1
4 Gostergebilim: Roland Barthes ve Mit Bilimi ?f ;t hes (1991), ss. 107-
5 Retorik Analizi: Ethos, Pathos ve Logos Berger (1998), chapter 4
6 Psikanaliz ve Medya: Freud un Kisilik Kurami1 Berger (2005), chapter 3
7 Psikanaliz ve Medya: Kolektif Bilingalt1 ve Arketipler Berger (2005), chapter 3
8 Feminist Psikanaliz: Anlat1 Sinemasi Mulvey (1975)
9 Ogrenci Sunumlari
ST .. Wimmer & Dominick
10 Nicel Igerik Analizi (2000), chapter 6
. - . Linstrom & Marais
11 Igerik Analizi: Haber Cergeveleri (2012).
12 Elestirel Soylem Analizi: Sdylem, Dil ve Iktidar van Dijk (1993)
13 Elestirel Soylem Analizi: Soylem Olarak Haber van Dijk (1991)
14 Ogrenci Sunumlari
15 Degerlendirme ve Finale Hazirlik
16 Final
KAYNAKLAR
Ders Notu Berger, A.A. (2005). Media Analysis Techniques. California: Sage.
Barthes, R. (1991). Mythologies. New York: The Noonday Press.
Berger, A.A. (1998). Media Research Techniques. California: Sage
van Dijk, T. (1991). The Interdisciplinary Study of News as Discourse, in Klaus
Bruhn Jensen ve Nicholas W. Jankowski (Ed.), 4 Handbook of Qualitative
Methodologies for Mass Communication Research (s. 108-120). London and
New York: Routledge.
Diger Kaynaklar van Dijk, T. (1993). Principles of Critical Discourse Analysis. Discourse & Society,

4(2): 249-283.

Methodology. Communitas 17: 21-38.

Cengage Learning.

Linstrém, M. & Marais, W. (2012). Qualitative News Frame Analysis: A

Mulvey, L. (1975). Visual Pleasure and Narrative Cinema. Screen 16(3): 6-18.
Wimmer, R. D. & Dominick, J. R. (2000). Mass Media Research. Boston, USA:
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MATERYAL PAYLASIMI

Dokiimanlar ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr
Odevler ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr
Smavlar ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr

DEGERLENDIRME SiSTEMi

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI |KATKI YUZDESI
Sunum 1 60

Odev 1 40

Toplam 100

Finalin Basariya Orani 1 50

Y1l i¢inin Basariya Orani 2 50

Toplam 100

DERS KATEGORISI Alan Dersleri

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

) Katki Diizeyi
N Program Ogrenme Ciktilar1 A wzeyt
0 1123145
Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iligkin temel kavram
1

ve modeller konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal
ve teknik bilgi sahibi olarak reklamcilik alanini farkli agilardan degerlendirir.
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim

3 | ortamlarinin farkli 6zelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde
sunabilir.

Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamecilik alani ile ilgili
4 | verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle X

paylasilmas1 agamalarinda kullanir.
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Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireclerine dair edindigi
> bilgiyi, bagimsiz ya da ekip iiyesi olarak, bu siire¢ler dahilinde planlar ve yonetir.
¢ |Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.
7 Reklamcilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite
8 standartlarina dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir. X

Alaninda faaliyet gdsteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak
? sorunlar ile ilgili ¢oziimler Onerir.

Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklar, tiikketici
10 | davranislarindaki degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek X

olusturdugu reklam igerigi ile iliskilendirir.

Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla
1 degerlendirir. X

AKTS /I$ YUKU TABLOSU
Siiresi Toplam

Etkinlik Sayisi (Saat) Iisﬂgi;i()ﬁ
Ders Siiresi 14 3 42
Smif Dis1 Ders Calisma Siiresi (On ¢aligma, pekistirme) 11 4 44
Sunum 1 15 15
Odev 1 15 15
Final 1 3 3
Toplam Is Yiikii 119
Toplam s Yiikii / 25 (s) 4.8
Dersin AKTS Kredisi 5
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DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyil ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
REKLAMDA GOSTERGEBILIM ‘ ADV 321 ‘ 5 ‘ 3+0+0 ‘ 3 ‘ 4
On Kosul Dersleri ‘ COMM 202 - MEDYA ANALIZLER]

Dersin Dili Ingilizce
Dersin Seviyesi Lisans
Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler Ogr. Grv. Faruk Bil

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

tasarlanabilmesi

Anlamin nasil isledigine dair bakis a¢is1 olugturulmasi ve gelistirilmesi; Reklamin yaratici bir
ara¢ olmasina dair bakig agisinin gelistirilmesi; Reklamda kullanilan dilsel 6gelere dair
farkindaligin saglanmasi; Gostergebilimsel ve dilsel unsurlarin, edebiyattan giindelik yasam
sohbetlerine kadar her alandaki yonlendirici etkisinin kavranmasi. Ogrencilere, bu vasitayla,
veri okuryazarligi bilgi ve becerisi kazandirilmasi amaglanmaktadir.
Gostergebilime dair ilkeler; Hem gorsel hem de yazili metinlerin incelenmesinde
gostergebilimsel yontemin kullanilmasi; Gostergebilimsel kurallardan yola ¢ikarak reklam

Dersin Ogrenme Ciktilar:

1) Gostergebilime dair temel ilkeleri ve teorileri kavrar.
2) Terminolojiyi ve kavramlar1 kullanir.

3) Ogrendiklerini reklamlarla iliskilendirir, analiz eder ve tartisir.

4) Gostergebilimsel ve dilsel unsurlarin, edebiyattan giindelik yasam
sohbetlerine kadar disiplinler aras1 ¢ercevedeki manipiile edici etkisini
kavrar.

Program
Ogrenme
Ciktilar

2

2,3,4

2,11

Ogretim
Yontemleri

1,2,7,8

1,2,7,8

1,2,6,7,8,
15

1,2,7,8

Ol¢me
Yontemleri

Ogretim Yontemleri:

Ol¢me Yontemleri: A-Sinav C- Odev

1-Ders 2- Tartismali Ders 6- Vaka Calismas1 7- Beyin Firtinasi 8- Kiiciik Grup 15- Odev
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DERS AKISI
Hafta | Konular On Hazirhk
1 Gostergebilime giris: Gormeyi
ogrenmek
b Gostergebilimin kisa tarihgesi ve
etimolojik kokeni
https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/14707853188218
3 Gostergeler (Isaretler): Anlamin 53
olusumu
4 Gostergebilim kuramcilari (C. S. Peirce
ve F. de Saussure)
5 Gostergebilim kuramcilart (Rus
Bigimcileri)
Gostergebilim kuramcilart (Rus
6 Bi¢imcileri devam ediyor ve C. W.
Morris)
7 ARA SINAV
3 Kisa tekrar ve drnek olay analizi
Fotografik Temsilde Hegemonya
9 (Hegemonya ve kodlarm rolii, kodlama | Barthes, R. (1998). Cagdas Séylenler. istanbul: Metis Yayinlar
ve kod-agmada kamera ¢ekimleri,
acilari, renkler ve metinlerarasilik)
10 g;;tﬁéf)e bilim Kurameilart (Roland Barthes, R. (1975). The Pleasure of the Text. New York: Hill and Wang
11 Kisa tekrar ve 6rnek olay analizi
12 Gostergebilim Kuramcilar: (Umberto Eco, U. (1994). The Role of the Reader: Explorations in the Semiotics of
Eco) Texts. Bloomington, IND: Indiana University Press
13 Kisa tekrar ve drnek olay analizi
Gostergebilimsel terimleri kullanarak
14 (Herhangi bir iiriin kategorisine ait) bir
reklam tasarlamak
15 Genel Degerlendirme
16 Final
KAYNAKLAR
Ders Chandler, D. (2017). Semiotics: The Basics. London: Routledge
Kitabi Oswald, L. R. (2011). Marketing Semiotics: Signs, Strategies, and Brand Value. Oxford: Oxford University Press.
Diger .
Kaynakla Barthes, R. (1990). The Fashion System. Berkeley: UCLA Press
r Barthes, R. (1975). The Pleasure of the Text. New York: Hill and Wang
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Eco, U. (1994). The Role of the Reader: Explorations in the Semiotics of Texts. Bloomington, IND: Indiana University
Press

https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/1470785318821853

https://www-jstor-
org.lproxy.yeditepe.edu.tr/stable/pdf/41762314.pdf?refreqid=excelsior%3A77c¢7031be01fef83439
d03627ba51ddc

&
Ogretim elemaninin slaytlari

MATERYAL PAYLASIMI

Dokiimanlar ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr
Odevler ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr
Smavlar ‘

DEGERLENDIRME SiSTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Siav 1 40
Kiic¢iik Grup Caligmast 4 20
Odev 2 40
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basariya Orant 40
Toplam 100
DERS KATEGORISi Alan Dersi
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DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No | Program Ogrenme Ciktilari Katl Diizeyi
1| 23|45
Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
! konusunda bilgi sahibidir.
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi ]
2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir. X
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl ]
3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. X
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin ]
4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi asamalarinda X
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz ]
> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.
6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar. B
7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular. ]
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina ]
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
? ¢Oziimler Onerir.
Yasam boyu dgrenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile
iligkilendirir.
11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir. X
AKTS /IS YOKU TABLOSU
Siiresi Toplam
Etkinlik Sayisi (Saat) Is Yiikii
(Saat)
Ders Siiresi 14 3 42
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi(On calisma, pekistirme) 6 6 36
Ara Sinav 1 2 2
Kiigiik Grup Caligmasi (Sinif Caligmasi) 4 1 4
Odev 2 4 8
Final 1 3 3
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Toplam Is Yiikii ‘ ‘ ‘ 95
Toplam Is Yiikii / 25 (s) ‘ ‘ ‘ 3,65

Dersin AKTS Kredisi ‘ ‘ ‘ 4

&9



DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyil ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
SURDURULEBILIRLIK ‘ COMM ‘ 5 ‘ 34040 ‘ 3 ‘ 5
On Kosul Dersleri

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii Prof. Dr. Billur Ulger

Dersi Verenler Ogr. Grv. Hakan Tiirkkusu

Dersin Yardimcilar

Bu dersin amaci, siirdiiriilebilirlik anlayisinin kazandirilmasi, konuyla ilgili temel bilgilerin
verilmesi ve bu bilgilerin, is yasamina, kalite standartlarinin artirilmasi bakimimdan

Dersin Amaci N . . . .
aktarilmas1 konusunda, 6grencilere pro-aktif olma becerisini ve cesaretini kazandirmaktur.

Bu derste, yasadigimiz gezegende iiretilen gidalardan tiiketilen enerjiye, hava ve su
kirliliginden alinmas1 gereken onlemlere uzanan genis yelpazede, bireyden devlete diigen
gorevler ele aliacaktir. Ders, profesyonel yasamlarimizda sadece ticari basarilarin degil
sosyal sorumluluklarimizin da oldugunu hatirlatma odaklidir.

Dersin Icerigi

- Program Ogretim Ol¢me

Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . S .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar

1) Yasamsal 6neme sahip hava, toprak, su gibi dogal kaynaklarin
. o 1,2,6,12, 15,
onemi, yeri ve degerini bilir. 2,8,10, 11 16 B,C,E
2) Gida iiretimi ve beslenme aligkanliklar1 konularinda bilgi sahibi 2,8,10,11 1,2,6, 12,15, B,C,E
olur, saglikli yasam i¢in dogru kararlar verebilir. 16, 19
3) Enerji tiiketimi konusunda bilgi sahibi olarak alternatif enerji 2,8,10,11 1,2, 6,12, B,C,E
kaynaklarina yonelmenin 6nemini kavrar. 15,16
4) Biyolojik ¢esitliligin degerini kavrar ve flora ve fauna olmadan 2,8,10,11 1,2,6,12, 15, B,C,E
yasamin tiikkenecegi bilincini edinir. 16, 19
5) klimdeki degisikliginin sebepleri ve tehditleri ile ilgili bilinen ve 2,8,10,11 1,2,6, 12,15, B,C,E
olas1 sonuglar hakkinda goriis sahibi olur ve dnemini kavrar. 16
6) Edinilen bilgilerin ig yasamina, kalite standartlarinin artirilmasi 2,5,8,9,10,11 | 1,2,6,12, 15, B,C E
bakimindan aktarilmasinda pro-aktif olma becerisini ve cesaretini 16
kazanir.
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Ogretim Yontemleri: ‘ 1-Ders 2- Etkilesimli Ders 6- Vaka Analizi 12- Grup Caligmasi 15- Odev 16- Sézlii 19- Konuk

Konusmaci
Olgme Yontemleri: ‘ B- Sézlii Sinav / Sunum C- Odev E- Proje / Tasarim
DERS AKISI
Hafta | Konular On Hazirhk
Siirdiiriilebilirlige giris:
- Icerik
1 - Faydalar
- Egitimci/ler
- Kaynaklar: Kitaplar, meslek kuruluslari, STK’lar, medya, vs.
Isinma:
- Siirdiiriilebilirlik nedir? Neden 6énemlidir?
2 - Siirdiremediklerimiz, yitirdiklerimiz...

- Gegmis > Bugiin > Gelecek dizilimi mi yoksa Gegmis < Bugiin <
Gelecek dizilimi mi daha gergekei?
Temel elementler:

- H
3 - T;Wjak Cevre ve doga temalarini
P kapsayan takvim
- Su
- Is1

Sosyal degisim ve siirdiiriilebilirlik anlayist:
4 - Bireysel beklentiler ve farkindalik

- Kurumsal anlayisin evrimi

- Sivil toplum kuruluglarinin 6nciiliigii
Ekonomik katki m1 baski mi1?

- Degisen yasal diizenlemeler ve yaptirimlar

5 - Yeniden iiretim/tiiretim ekonomisi
- Makro ve mikro algi, yanilgi ve yansimalar
- Adil ekonomi yaklagimi
6 Konuk konusmact: Saglikli beslenme ve endiistriyel gidalar

KURSUDEN UC DAKIKA: Ogrencilerden saglikli beslenme ve dogal gidalar
7 Belirlenen konuda 6grencilerin hazirlik yaparak goriis ve diisiincelerini sistematik
olarak aktarmasi

Her 6grenci ti¢ dakikalik
konusmasi igin hazirlik yapacak.

Yanlslar (hatalarimiz):
- Birey/ler
] - Toplum (Aligkanliklar, gegersiz bilgiler, egitim eksiklikleri, vs.)
- Kurum/lar
- Hiikiimet/ler | Devlet/ler
- Uluslararasi
fletisim profesyonelleri agisindan siirdiiriilebilirlik:
- Risk analizi

9 - Kriz yonetimi Siirdiiriilebilirlik ajandasi
- Medya iliskileri
Coziimler:
- Bireysel
10 - Toplumsal (STK)

- Kurumsal (Ozel ve kamu sirketleri, belediyeler)
- Ulusal (Bakanlik, hiikiimet, vs.)
- Uluslararasi (Anlagmalar, orgiitler)
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ARA DEGERLENDIRME KRITERLERI:
- Proje fikri gelistirme
11 - Ise yararhlik analizi
- Sunum becerileri
- NLP yaklagimi (Bes duyu, 3B, vs.)
12 Vaka anlatimi: Kentsel atik yonetimi ve ¢evre kirliliginin kazanca doniistiiriilmesi
13 Konuk konusmact: Ekoloji ve biyogesitlilik; tiirlerin yasam hakkina sayg1
KURSUDEN UC DAKIKA: Ogrencilerden iiniversitedeki biyogesitlilik ve
14 ekolojik durus Her 6grenci ii¢ dakikalik
Belirlenen konuda 6grencilerin hazirlik yaparak goriis ve diigiincelerini sistematik | konusmasi igin hazirlik yapacak.
olarak aktarmasi
Mezuniyet sonrasi (Is yasamimin basinda) “goklu disiplinler” ve “disiplinler {istii”
15 yaklasimu ile stirdiirtilebilirlik
16 FINAL (Proje teslimi ve sunum)
KAYNAKLAR
Hedstrom, G. S. (2018). Sustainability : What It Is and How to Measure It. De Gruyter.
Ders Kitab: http://eds.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/eds/ebookviewer/ebook?sid=9604{7d7-7b70-458d-
a2ef-f8c963960310%40sessionmgr4006&vid=5&rid=1&format=EB
Diwekar, U. M., & Cabezas, H. (2012). Sustainability : Multi-disciplinary Perspectives. Bentham
Science Publishers.
http://eds.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/eds/ebookviewer/ebook?sid=9604{7d7-7b70-458d-
a2ef-f8c963960310%40sessionmgr4006& vid=4&rid=4&format=EB
Garrido Azevedo, S., & Matias, J. C. O. (2017). Corporate Sustainability : The New Pillar of the Circular
Diger Kaynaklar Economy. Nova Science Publishers, Inc.
http://eds.a.ebscohost.com.Iproxy.yeditepe.edu.tr/eds/ebookviewer/ebook?sid=9604f
7d7-7b70-458d-a2ef-f8c9639603f0%40sessionmgr4006&vid=7&rid=11&format=EB
Acik Radyo / Omer Madra
&
Ogretim elemanimin ders notlar
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve sinif i¢i dagitim
Odevler ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve sinif i¢i dagitim
Smavlar ‘
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DEGERLENDIRME SISTEMI

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Yariyil ara degerlendirme (Sinif ¢aligmasi: Proje hazirligi) 1 50
Sunum (Kiirsiiden {i¢ dakika) 2 30
Odev ve sinif ¢alismast 14 20

Toplam 100
FINALIN BASARIYA ORANI 50
YIL iCININ BASARIYA ORANI 50

100

DERS KATEGORISi Temel Ders

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No | Program Ogrenme Ciktilari Katl Diizeyi
1] 2(34]|5

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

! konusunda bilgi sahibidir.
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir. X
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl

3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin

4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmas: asamalarinda
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz

> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir. X

6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar.

7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina

8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir. X
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili

? ¢Ozlimler Onerir. X
Yasam boyu dgrenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki

10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X

iligkilendirir.
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‘ 11 ‘ Reklamecilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir. ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ Xu

AKTS /IS YOKU TABLOSU
Siiresi tl‘op!-a m
Etkinlik Sayis1 (Saat) Is Yiikii
(Saat)
Ders Siiresi 14 3 42
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On galisma, pekistirme) 15 3 45
Sunum (Kiirstiden ii¢ dakika) 2 3 6
Ara Simav (Sinif ¢aligmasi: Proje hazirligi) 1 3 3
Odev-Smnif ¢alismasi 14 2 28
Final (Dosya teslim ve sunum) 1 3 3
Toplam Is Yiikii 127
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 5,08
Dersin AKTS Kredisi 5
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DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyil ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
MARKA YONETIMI VE KONUMLANDIRMA ‘ COMM 331 ‘ 5 ‘ 3+0 +0 ‘ 3 ‘ 5
On Kosul Dersleri ADV 241 BUTUNLESIK REKLAM VE PAZARLAMA ILETISIMI

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler Ogr. Grv. Esra Midillili Ertem

Dersin Yardimcilar:

Bu dersin amact, 6grencilerin marka yonetimine dair temel unsurlar1 ve konumlandirma siirecini

Dersin Amaci -
kavramasini saglamaktir.

Dersin Igerigi Marka kavrami, markalama, marka degeri, stratejik marka yénetimi ve marka konumlandirma,
-« Program Ogretim Ol¢me

Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . S .

Yontemleri Yontemleri
Ciktilar

1) Marka ve marka yonetimine dair temel unsurlar1 bilir. 1 12,6 B,C

2) Konumlandirmaya dair temel unsurlari bilir. 1 12,6 B,C

3) Marka yonetimi ve konumlandirmanin uygulamadaki stratejik 9. 10 1, 2,6,15,19 B,C

Onemini kavrar. ’

4) Marka degeri yaratmanin, bu degeri biiylitmenin ve siirdiirmenin 2,6, 15,19 B,C

. . 3,5,6,7,8,9,10

ilkelerini uygular.

5) Yaratici ve elestirel yaklagimla, marka pazarlama siirecini 3,4,5,6,7.8, 9, 2,6,15 B,C

tasarimlayabilir. 10, 11

Ogretim Yontemleri: ‘ 1- Ders, 2- Tartigmali Ders, 6- Vaka Calismasi, 15- Odev, 19- Konuk Konusmaci

Ol¢cme Yontemleri: ‘ B- So6zlii Sinav / Sunum, C- Odev
DERS AKISI
Hafta ‘ Konular ‘ On Hazirhk
1 ‘ Girig: Marka (Kavram ve tarihge) ve marka yonetimi (Genel bakis) ‘
2 ‘ Markanin rolii ve marka degeri ‘
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5 Stratejik marka yonetimi siireci: Marka konumlandirma (Saptama ve kurma) —
Miisteri temelli marka degeri modeli

3 Su ana dek yapilan sunumlarin genel bir degerlendirmesi

Marka degerinin temelleri: Markalama, marka sadakati (Marka sadakatini

3 ol¢timlemek, marka sadakatinin stratejik degeri, sadakati saglamak ve
siirdiirmek), markalamada etik davranigin 6nemi

Marka degerinin temelleri (devam ediyor): Marka farkindaligi (Farkindaliga
4 ulasmak ve farkindaligin, marka {izerindeki rolii), algilanan kalite, marka
cagrisimlart ve diger degerler

Stratejik marka yonetimi siireci (devam ediyor): Marka pazarlama siirecini

6 planlama ve yiiriitme (Marka degeri yaratacak unsurlarin se¢imi, marka kimligi;
isim-sembol-slogan)

Stratejik marka yonetimi siireci (devam ediyor): Marka pazarlama siirecini

7 planlama ve yiiriitme (devam ediyor) (Kurumsal kimlik ve marka kimligi-
kurumsal kimlik iligkisi)

Stratejik marka yonetimi siireci (devam ediyor): Marka pazarlama siirecini
9 planlama ve yiiriitme (devam ediyor) (Diger biitiinlesik pazarlama iletisimi
unsurlari ile olan iligki)

Tanveer, Z., & Lodhi, R. N.
(2016)

10 Stratejik marka yonetimi siireci (devam ediyor): Marka performansini 6lgmek ve
yorumlamak

11 Stratejik marka yonetimi siireci (devam ediyor): Marka degerini biiyiitmek ve
stirdliirmek

12 Stratejik marka yonetimi siireci (devam ediyor): Konuk konugmaci - Marka
degerini biiyiitmek ve siirdiirmek ve marka yonetimi siirecinin stratejik dnemi

13 Marka yonetimi ve konumlandirma vaka analizi ve tartigma

14 Marka yonetimi ve konumlandirma vaka analizi ve tartigma

15 Marka yonetimi, konumlandirma ve biitiinlesik pazarlama iletisimi ile iliskisi
iizerine son tartigma

16 FINAL (Proje ve sunumu)

KAYNAKLAR

Ders Kitabi

Diger Kaynaklar

Maclnnis, D. J., Park, C. W., & Agarwal, M. (2015). Brand Meaning Management: Vol. First edition.
Emerald Group Publishing Limited.
http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook ?sid=947f6e4c-2fc4-4d10-

a2093-2ad73676715e%40sessionmgrl 01 &vid=2&rid=1&format=EB

Srivastava, R. K., & Thomas, G. M. (2016). The Future of Branding. Sage Publications Pvt. Ltd.
http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook ?sid=947f6e4c-2fc4-4d10-

a093-2ad73676715e%40sessionmgrl 01 &vid=6&rid=28&format=EB

Tanveer, Z., & Lodhi, R. N. (2016). The Effect of Brand Equity on Customer Satisfaction: An
Empirical Study Based on David Aaker’s Brand Equity Model. /UP Journal of Brand

Management, 13(3), 43-54.
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=9&sid=46fbdc17-
251f-4c30-b0fb-da718cb80e4b%40sessionmgr4006

&

Ogretim elemaninin slaytlari

Dokiimanlar

Odevler

MATERYAL PAYLASIMI

‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr

‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr
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Sinavlar

DEGERLENDIRME SISTEMI

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI

Sunum (Ev 8devlerinin sunumu-Projeye hazirlik) (Odevler

toplanilmayabilir.) 4 100

Toplam 100

Finalin Basariya Oram 50

Yil icinin Basariya Oram 50

Toplam 100

DERS KATEGORISi Alan Dersi

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI
No | Program Ogrenme Ciktilari Katl Diizeyi
1] 2(34]|5

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

1| onusunda bilgi sahibidir. X
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl

3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. X
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin

4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi asamalarinda X
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz

> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir. X

6 | Reklameilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar. X

7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular. X
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina

8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir. X
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili

? ¢Oziimler Onerir. X
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici davranislarindaki

10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X

iligkilendirir.
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11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir.

AKTS /IS YOKU TABLOSU

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On galisma, pekistirme)
Sunum (Ev 6devlerinin sunumu)

Final (Proje ve sunumu)

Toplam Is Yiikii

Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

Sayis1

14

14

Siiresi
(Saat)

10

10

98

Toplam
Is Yiikii
(Saat)

42
28
40
10

120

4,80




COURSE INFORMATION

Ders Kodu Yaryil T+U+L Saat Kredi AKTS
Staj COMM 300 5 0+0 0 15
On Kosul Dersleri

Dersin Dili Tiirkge/Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Dr. Ogr. Uyesi Giilsah Aydin

Stajin amaci, (1) Calisma alaniyla ilgili ilk elden bilgi edinmek, (2) Yeni profesyonel
uygulamalar ve iligkilerde bulunmak ve (3) Kavramsal bilgiyi isi g¢evresinde
uygulamaktir.

1) Illetisim ara¢ ve yontemlerini sahada uygulama.

2) Kurumsal kiiltiiriin nemine yonelik daha fazla farkindalik.

3) Bulunulan alana dair beceriler.

4) Sektor hakkinda bilgi.

5) Yapilan isin igerigini, koordine edilen etkinlikleri/projeleri vs. kanitlarryla
birlikte i¢eren portfoy.

Yapilan isleri, bu islere dair begenilen/begenilmeyen yonleri, gozlemleri ve alinan

dersleri igeren giinliik.

- Program Ogretim Ol¢me

Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . S .

Yontemleri Yontemleri
Ciktilar

1) Alana yonelik bilgisini gelistirir. 9,10 5,9,12,13 H

2) Ya}rat%m. ve .el.e§t1rel yaklasimla, alana yonelik 6zel 3,4,5,6,7,8,9, 5.9,12. 13 G.H

becerilerini gelistirir. 10, 11

3) Is tecriibesi kazanur. 34,5, 16(’) 7,89, 5,9,12,13 G H

4) 'Ise giriglerde rakiplerine oranla daha avantajli hale 3,4,5,6,7,8,9, 5.9.12, 13 G.H

gelir. 10

5) Meslegine dair iletisim ag1 edinir. 34,5, 16(’) 7,89, 5,9,12,13 H

6) Tuttugu giinlik ve is portfoyi sayesinde yaptig

islerin, tutumlarinin, bilgisinin nasil gelistigini ve 3.4.5.6.7.8. 10 5.9, 12, 13 C.G

iletisim teorilerinin ve prensiplerinin uygulamaya ne

sekilde aktarildigini goriir.

Ogretim Yontemleri:

Ol¢me Yéntemleri:

5: Problem C6zme, 9: Sunum, 12: Grup Caligmasi, 13: Saha Calismasi
C: Odev, G: Portfolyo, H: Katilim
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DERS AKISI

Hafta Konular

Ogrencinin ¢aligma programini ve is tarifini iceren ve hem 6grenci hem de
1 Boliim Staj Koordinatorii tarafindan imzalanan Staj Anlagsma Formu’nun
tamamlanmasi ve ise basglama

2 Ikinci calisma haftasi

3 Ucgiincii ¢alisma haftasi

4 Dordiincii ¢aligma haftasi

5 Besinci ¢aligma haftasi

6 Altinci ¢aligma haftasi

7 Yedinci ¢aligma haftasi

8 Sekizinci ¢aligma haftasi — Koordinator ziyareti
9 Dokuzuncu ¢aligma haftasi

10 10. ¢aligma haftasi

11 11. ¢aligma haftasi

12 12. ¢aligma haftasi

13 13. ¢aligma haftasi

14 Son ¢aligma haftasi

15 Glinliigiin ve is portfoyiiniin Boliim Staj Koordinatorii’ne teslimi
16 Boliim Staj Koordinatorii ile son degerlendirme

On Hazirhk

KAYNAKLAR
Ders Not Floyd, Kory & Michele Hammers, The Communication Internship: Principles and
u Practices, Kendall Hunt Publishing, New York, 2005.
Diger Kaynaklar
MATERYAL PAYLASIMI
Doékiimanlar
Odevler
Smavlar
DEGERLENDIRME SISTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Isveren tarafindan doldurulan staj degerlendirme formlari 1 50
Koordinator tarafindan yapilan ziyaret degerlendirmesi 1 20
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Portfoy ve giinliik 1 30
Toplam 100
Finalin Basariya Orani -
Y1l iginin Basariya Orant 100
Toplam 100
DERS KATEGORISi Secmeli Ders
DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI
Katki Diizeyi
No Program Ogrenme Ciktilari
1 2 3 45

10

11

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve
modeller konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve
teknik bilgi sahibi olarak reklameilik alanini farkli agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarinin
farkl1 6zelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili
verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglariin degerlendirilerek ilgili kisilerle
paylasilmasi asamalarinda kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siire¢lerine dair edindigi
bilgiyi, bagimsiz ya da ekip liyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.

Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.

Reklamecilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Reklamecilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite
standartlarina dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.

Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak
sorunlar ile ilgili ¢oziimler Onerir.

Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici
davranislarindaki degisimleri ve reklameilikla ilgili yenilikleri takip ederek
olusturdugu reklam igerigi ile iliskilendirir.

Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
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Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi(On calisma, pekistirme)

Odev (Portfoy ve giinliik)

Toplam Is Yiikii

Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

AKTS /iS YUOKU TABLOSU

Savisi Siiresi
y (Saat)
Haftada 3
14 glin x 8
saat =24
14 2
2 10

Toplam
Is Yiikii
(Saat)

336

28
20
384
15,36
15
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DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyil T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
STRATEJIK MEDYA

PLANLAMA ‘ ADV 302 ‘ 6 ‘ 2+42+0 ‘ 3 ‘ 4
On Kosul Dersleri ‘

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar

Dersin Amaci

Ogr. Grv. Neslihan Olcay

Bu dersin amaci, pazarlama ve reklamcilik kararlar1 baglamimda medya planlamanin roliiniin

anlasilmasini saglamak ve medya planlama becerisi kazandirmaktir.

Dersin icerigi Strfltejlk .rpedyq planlamaya giris; medya planlama siireci ve medya planlarinin
degerlendirilmesi
- Program Ogretim Ol¢me
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . S .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar
1) Medya planlamasini tanimlar. 1 1,2 AC
2) Misteriler ve potansiyel misterilere mesajlarin iletilmesinde AC
o 3,6,7 1,2,6,15
medyanin roliinii agiklar.
3) Tletisim planimnin bilesenlerini agiklar. 3,4,5,6,7,8 1,2,8, 11,15 A,C
4) Hedefkitleyi tanimlar. 3,6,10 12,811, 15 A,C
5) Yaratic1 ve elestirel yaklagimla, medya planini degerlendirir. 4,11 12,8 11,15 A C
Ogretim Yontemleri: ‘ 1-Ders 2- Tartismal Ders 6- Vaka Calismas1 8- Kiiciik Grup 11- Seminer 15- Odev
Ol¢me Yontemleri: ‘ A-Sinav C- Odev
DERS AKISI
On Hazirhk

Hafta ‘ Konular

1 ‘ Medya planlamaya giris

2 ‘ Tiirkiye'de medya ortanu
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3 Medya terimleri ve hesaplama yontemleri
4 Farkli mecralarin 6zellikleri ve yeni trendler
5 Medya planlama stirecinin adimlari: Brieften degerlendirmeye
6 Medyada 6l¢limleme, arastirma, tiiketici, sektor ve rekabet analizleri
7 ARA SINAV
8 Stratejik planlama: Medyanin marka iletisimindeki roliiniin belirlenmesi
9 Stratejik planlama: Hedef kitleyi tanimlamak
10 Stratejik planlama: Mecra karmasinin belirlenmesi ve uygulama fikirlerinin
gelistirilmesi
11 Mecra bazinda planlama ve satin alma: Televizyon
12 Mecra bazinda planlama ve satin alma: Gazete, dergi, sinema, agikhava, radyo
13 Mecra bazinda planlama ve satin alma: Dijital
14 Mecra bazinda planlama ve satin alma: Dijital
15 Atolye caligmasi: Stratejik medya plani ve uygulama fikirlerinin gelistirilmesi
16 FINAL
KAYNAKLAR

Ders Notu

Diger Kaynaklar

Surmanek, J. (2004). Advertising Media A to Z : The Definitive Resource for Media Planning, Buying,
and Research. New York: McGraw-Hill.

Kelley. L. D & Jugemheimer D.W. Jugenheimer (2004). Advertising media planning: A brand
management approach. New York: Routledge.

Sissors,J. Baron,R. (2010). Advertising media planning. New York: McGraw Hill.

www.nielsenmedia.com (Media research)
www.smrb.com (Consumer data)
www.sriresearch.com

www.adcritic.com

&

Ogretim elemanimin ders notlar

Dokiimanlar

Odevler

Sinavlar

MATERYAL PAYLASIMI

Sinif i¢i dagitim ve/veya www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom
&

www.nielsenmedia.com (Media research)

www.smrb.com (Consumer data)

www.sriresearch.com

www.adcritic.com

Sinif i¢i dagitim ve/veya www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom
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DEGERLENDIRME SISTEMI

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI

Ara Sinav 1 60

Odev (Istenen haftalik calismalarin getirilmesi-Odevler

toplanilmayabilir.) > 40

Toplam 100

Finalin Basariya Orani 60

Y1l iginin Basariya Orant 40

Toplam 100

DERS KATEGORISI Alan Dersi

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI
No | Program Ogrenme Ciktilari Katl Diizeyi
1] 2(34]|5

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

I | konusunds bilgi sahibidir. X
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

2 sahibi olarak reklamcilik alanini farkl agilardan degerlendirir.
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl

3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. X
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin

4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi asamalarinda X
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz

> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir. X

6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar.

7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina

8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir. X
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili

? ¢Oziimler Onerir.
Yasam boyu dgrenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki

10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X
iligkilendirir.

11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
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AKTS /IS YOKU TABLOSU

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi(On calisma, pekistirme)

Ara Sinav

Odev (Istenen haftalik ¢alismalarin getirilmesi-Odevler toplanmayabilir.)
Final

Toplam Is Yiikii

Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

Sayis1

14
14

Siiresi
(Saat)

4
2

106

Toplam
Is Yiikii
(Saat)

56
28

10

98

3,92




DERS BIiLGIiLERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyll ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
Sanat Tarihi ve Estetik ‘ COMM 120 ‘ 6 ‘ 3+40+0 ‘ 3 ‘ 5
On Kosul Dersleri ‘

Dersin Dili 1ngilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii Prof. Dr. Meltem Eringmen Kanoglu

Prof. Dr. Meltem Eringmen Kanoglu, Dog. Dr. Tugrul Tanyol, Ogr. Gér. Dr. Giil

Dersi Verenler Bakan

Dersin Yardimcilar:

Bu ders, sanat tarihini ve estetik olgusunu kronolojik bir akis i¢erisinde incelemeyi
hedeflemektedir. Sanat ve estetik kavramlarina ait temel tanimlarin yapildigi, sanat
Dersin Amaci hareketlerine ait fikirlerin sorgulandigi ders kapsaminda, geleneksel sanat
formlarina (resim, heykel, dil, performans), gliniimiiz teknolojik uygulamalarina
ve estetik dgretilere deginilmektedir.

Derslerde, 6grenciler, tarihsel bir donemin sanat faaliyetlerini, yasam ve diisiince
bigimlerini estetik 6gretiler ¢cergevesinde iligki kurarak analiz eder, karsilastirir ve
tartisir. Ogrencilerin, sanat hareketleri ve estetik degisimler konularinda bilgi
sahibi olmalar1 ve alanda analitik diisiinme becerisini edinmeleri beklenir.

Dersin Icerigi

" Program Ogretim Olgme
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . S .
Yontemleri | Yontemleri
Ciktilar
1) Sanat ve estetik arasinda iliski kurar. 2,10 1,2 C
2) Etkin bir sanat goriisii kazanir. 2,10 1,2 C
3) Sanatsal, kiiltiirel bilgi ve degerler ile iligki kurar sorgulayici
L 2,10, 11 1,2 C
yaklasim gelistirir.
4) Sanati olusturan Ogeler, uygulama alanlar1, kurallar1 ve
ilkeleri, temel kavramlari, tarihi baglami gérme bigimleri,
} . . . 2,10, 11 1,2 C
sanat yapitlarini inceleyebilmek i¢in gerekli arastirma, okuma
ve sunma yontemlerini 6grenir.
5) Kiiltlir varliklar ile ilgili edindigi bilimsel bilgiyi ¢agdas
- N 2,10, 11 1,2 C
gereksinimler dogrultusunda uygular.

Ogretim Yontemleri: | 1.Ders, 2. Tartismali Ders
Ol¢me Yéntemleri: | C. Odev
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Hafta

10

11

12

13

14

15

16

DERS AKISI

Konular

Ders igerigi, yontemi, malzemeler, dnerilen
kaynaklar, sinav yontemi genel bilgi

Sanat ve Estetik

[lkgag Sanati ve Estetigi /Erken Hristiyan
ve Bizans Sanati/Islam Sanat1

Ortagag Avrupa Sanat1 ve Estetigi

On Rénesans dénemi

15. ve 16. yy: Gergekligin Kesfi/
Yenicag (Ronesans) Sanati (1453-1789) ve
Estetigi

16.-18.yy :Ronesans ve Sonrasi Olugan
Bazi Sanat Akimlari/Maniyerizm, Barok,
Rokoko

18.yy sonu: Gelenekten Kopus /Neo-
Klasisizm, Romantizm

Vize Smavi/ Odev teslimi

Modernizm, 19.Ytizy1l Sanat Akimlar1 ve
Estetigi/Toplum, Sanat ve Estetik

19.Yiizy1l Sanat Akimlari/Realizm,
Barbizon okulu, Empresyonizm, Art
Nouveau, Art and Craft

Postmodernizm, Sanat ve Estetik: Sanatin
Dorugu Kabul Edilen 1930’1ar/
Modernizmden Postmodernizme 1960°1ar./
Bilgisayar Teknolojileri ve 1990’lar.
20.Y1izyil Sanat Akimlari /Giliniimiiz Sanat
Anlayisini Olusturan Temel Kavramlar:
Minimal sanat, Kavramsal sanat, Fluxus,
Earth Art, Performans sanati, Happenning,
Video Art

Medya Sanati/ Yeni Medya Sanati/
Teknolojik Déniistimlerin Estetik
Anlayisina Etkileri

Dijital Sanat/ Dijital Sanatin Formlar1 ve
Siniflar1: Dijital Heykel, Dijital Enstalasyon|
ve Sanal Gergeklik, Performans Miizik ve
Ses Sanati, Dijital Animasyon ve Video,
Yazilim, Veri Tabant ve Oyun Sanati, Net
Sanati

Tiirkiye’de Yeni Medya Sanati

Final Sinavi/Odev teslimi

On Hazirhk

Ismail Tunali, Grek Estetik’i: 2. Boliim Sanat Felsefesi,
Sy.69-129

Platon, Sokrates, Aristoteles, Plotinos

Ortagagda estetik, Augustinus, Thomas Aquinas
E.H. Gombrich, The Story of Art, Chapter 1, Chapter 2

Chapter 12-18

Baumgarten’in estetik anlayist
Chapter 12-20

Empirizm/ Ingiliz deneyciligi (Hutcheson, Hume) ve
Alman idealizminin (Kant, Fichte, Schelling, ve Hegel)
ve Friedrich Schiller, Nietzsche’nin estetik¢i
yaklagimlari

Chapter 21-23

17-19.yyLeibniz, Baumgarten ve Ingiliz deneycilerine
gore estetik, 19.yy’da Hegel’in etkisi, 19.yy’in ikinci
yarisinda ortaya ¢ikan olgucu estetikgiler (ruh bilimsel
ve toplum bilimsel arastirmalar)

Chapter 24-27

Postmodern estetik/Feminist Estetik Teori

Avangard estetik/Makine estetigi/Meta estetigi

Dijital Estetik/ Lev Manovich, Christiane Paul, Bruce
Wands

Iliskisel/Deneyimsel Estetik Teori/Duygu Estetigi/
Politik Estetik Teori

Ali Mihrabi, Bager Akbay, Candas Sisman, Genco
Giilan, Osman Kog, Selguk Artut sanatgilart ve Today’s
Art festival kurucusu Olof Van Winden
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Ders Notu

Diger Kaynaklar

KAYNAKLAR

E.H. Gombrich, The Story of Art,

Ismail Tunali, Estetik, Ismail Tunali, Grek Estetik’i

Norbert Lynton, The Story of Modern Art, 1980,1989 Phaidon Press Limited,
Ceviri: Norbert Lynton, Modern Sanatin Oykiisii, Remzi Kitabevi, 2004, 3. baski
Michael Kelly, Estetik Ansiklopedisi, 2014

Stanford Encyclopedia of Philosophy

Look at student website about Guillaume Appolinaire and Surrealism
http://pages.emerson.edu/courses/fall99/ma547

Simon Penny, "Consumer Culture and the Technological Imperative: The Artist in
Dataspace' Pierre Levy, "The Art of Cyberspace"

Anne Balsamo, "On the Cutting Edge"

John G. Hanhardt: "De-Collage/Collage: Notes Toward a Reeaxamination of the
Origins of Video Art"

Heiner Stachelhaus: 'The Expanded Concept of Art"

Don Slater, "Domestic Photography and Digital Culture"

Estetik, Avner Ziss, Avangard Kurami, Peter Biirger

1940’tan Giinlimiize Sanat - Varlik Stratejileri, Jonathan Fineberg.

Adnan Turani, Cagdas Sanat Felsefesi

G. Skirberkk & N.Gilje, Antik Yunan’dan Modern Doneme Felsefe Tarihi

Ismail Tunali, Felsefenin Isiginda Modern Resim/Modern Resimden Avangard
Resme

John Perry Barlow "Censorship 2000"

Serpil KAPAR, Giiniimiiz Gorsel Sanatinda Cagdaslik Analizleri ve Estetik
Teoriler/Analysis Of Contemporaneity And Theories Of Aesthetics In Today’s Visual
Arts

Aysun Cangat, Yeni Medya Sanat1 Uzerine, Atatiirk Universitesi Giizel Sanatlar
Enstitiisii Dergisi

Journal of the Fine Arts Institute, (GSED), Sayi/Number 40, ERZURUM 2018, 165-
178

Orhan Cebrailoglu, Modern/Postmodern Siirecinde Plastik Sanatlarda Estetik
Arayislar ve Sanat¢inin Avangard Tutumu Esthetic Researchers At Plastic Arts And
The Avantgarde Manner Of The Artists On modern/Postmodern Period, GU, Gazi
Egitim Fakiiltesi Dergisi, Cilt 29, Say1 1 (2009) 127-139

W. F. Haug, Kiiresellesmenin Motoru Olarak Meta Estetigi, , Ceviri: Emir H. Ulger,
Dort Oge-Y1l 4-Say1 9-Nisan 2016, http://static.dergipark.org.tr/article-
download/45¢cf/48c8/6b6f/imp-JA27RAS4UM-0.pdf?

Ebru WINEGARD, Dijital Medya Teknolojilerinin Sanatin Ve Tasarimin
Yayginlagmasindaki Yeri Ve Onemi,
http://nek.istanbul.edu.tr:4444/ekos/TEZ/ET000489.pdf

Dokiimanlar

Odevler

Sinavlar

MATERYAL PAYLASIMI

‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr

| www.coadsys.yeditepe.edu.tr
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DEGERLENDIRME SISTEMIi

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI | KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 100
Kisa Sinav
Odev
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basartya Orant 40
Toplam 100
DERS KATEGORISi Temel Ders
DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI
No | Program Ogrenme Ciktilari 1 Kaztkl ;)iiz:yi 5
Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve
! modeller konusunda bilgi sahibidir.
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve X
2 teknik bilgi sahibi olarak reklameilik alanini farkli agilardan degerlendirir.
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim
3 | ortamlarmn farkli 6zelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde
sunabilir.
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili
4 | verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle
paylasilmasi asamalarida kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siire¢lerine dair edindigi
> bilgiyi, bagimsiz ya da ekip iiyesi olarak, bu siire¢ler dahilinde planlar ve yonetir.
6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamas: yapar.
7 | Reklamcilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.
Reklamecilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite
8 standartlarina dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak
? sorunlar ile ilgili ¢6ziimler onerir.
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici X
10 | davramslarindaki degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek
olusturdugu reklam igerigi ile iliskilendirir.
11 | Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir. X
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AKTS /IS YOKU TABLOSU

Siiresi fl“op!_a m

Etkinlik Sayisi (Saat) Is Yiikii
(Saat)

Ders Siiresi 14 3 42
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On ¢alisma, pekistirme) 14 3 42
Okuma 14 2 28
Ara Sinav 1 3 3
Final 1 3 3
Toplam Is Yiikii 118
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 4,7
Dersin AKTS Kredisi 5
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Ders

STRATEJIK ILETISIM ARASTIRMALARI VE  COMM
KAMPANYA YONETIMI

DERS BIiLGIiLERI

Kodu Yaryil T+U+L Saat Kredi AKTS

+
361 6 2+2 3 5

On Kosul Dersleri

ADV 241 Biitiinlesik Reklam ve Pazarlama Iletisimi

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce

Lisans

Zorunlu

Dr. Ogr. Uyesi Giilsah Aydin
Dr. Ogr. Uyesi Giilsah Aydin

Ars. Gor. Ziilal Camgoz

Bu dersin amac1, 6grencinin, veriye farkli yollardan ulasarak ve veriden ¢iktilar alarak analiz
etmesini saglamak ve bu analizler 15131nda, pazarlama iletisimi alaninda kampanya yonetme
becerisini kazandirmaktir.

Stratejik planlama, strateji ve taktik, durum analizi, PEST analizi, pazar boliimlendirmesi ve
360 derece kampanya planlamasi ve iiretimi. Ogrenciler ayn1 zamanda gii¢lii markalar
yaratmanin (geleneksel ve ¢evrimigi pazarlama kullanarak) avantajlarini da anlayacaklardir.

n Program Ogretim Ol¢me
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . S .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar
e S o 3,4,5,6,7,8,
1) Stratejik iletigim arastirma prensiplerini uygulayabilir. 10 12.6.7.12. 16 B.C.E
2) Giiglii markalar yaratmanin avantajlarini kavrar. 3,4,5,6,7,10 12.6.7.16 B.C.E
3) Orgiitiin misyon ve hedeflerine uygun stratejik iletisim amag ve
hedeflerini yazabilir. 3,4,5,6,7,10 1,2,6,7,12, 16 B,C.E
4) Veri okuryazarligma dair bilgisi ¢ercevesinde, Yaratici ve elestirel 3,4,5,6,7,8,
yaklagimla bir iletigim stratejisi geligtirebilir. 10, 11 1,2,6,7,12,16 B.CE

112




5) Bir kampanya i¢in yazili ve gorsel materyaller hazirlayip bunlari 3,4,5,6,7,8,9

profesyonel standartlara uygun sekilde sunabilir. 10 1,2,6,7,12, 16 B,C.E

Ogretim Yéntemleri:  1-Ders 2- Tartismali Ders 6- Vaka Analizi 7- Beyin Firtinasi 12- Grup Calismasi 16- Sozlii

Ol¢me Yontemleri: A-Smav B- Sézlii / Sunum C- Odev E- Proje / Tasarim

DERS AKISI

Hafta Konular On Hazirhk
| GIRiS

Strateji nedir? Taktik nedir? Veri okuryazari olmanin stratejik agidan énemi
2 nedir?
3 Pazarlamada durum analizi bilesenleri ve amact
4 Vaka Analizi: Pazarlamada durum analizi (SWOT- TOWS-Odev 1)
5 PEST Analizi
6 Vaka Analizi: PEST Analizi (PEST- Odev 2)
7 Pazar boliimlendirmesi
p Vaka Analizi: Pazar boliimlendirmesi ( Odev 3)
9 Rakip Analizi
10 Vaka Analizi: Rakip Analizi (Odev 4)
11 Giiclii marka yaratma prensipleri
12 Kampanya sunumlari
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13 Kampanya sunumlari

14 Kampanya sunumlari
15 Kampanya sunumlari
16 FINAL (Proje teslimi ve sunum degerlendirme)

KAYNAKLAR

Drummond, G., Ashford, R., & Ensor, J. (2008). Strategic Marketing. Routledge.
Proctor, T. (2000). Strategic Marketing : An Introduction. Routledge.

Ders Kitabi Piper, C. (2018). Strategic Marketing Management : Planning, Implementation, and Control. White
Press Academics.

Diger Kaynaklar
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar Vaka c¢aligmalari i¢in ¢aligma kagitlari
1 .Vaka Analizi: SWOT- TOWS analizi
2 2 Vaka Analizi: PEST analizi
Odevler .. . .
3 Vaka Analizi: Pazar Boliimlendirmesi
4. Vaka Analizi: Rakip analizi
Smavlar Final projesi ve sunumu
DEGERLENDIRME SiSTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Odev! 4 40
Final Projesi ! 60
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60

! Her édev 25 puandir. Vize smavi i¢in toplamda 4 6devin tamamlanmasi gerekmektedir.
Ogrenciler ddevleri zamaninda teslim etmedikleri takdirde 70 puan {izerinden
degerlendirileceklerdir.
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Y1l iginin Basartya Orant 40

Toplam 100

DERS KATEGORISi Alan Dersi

10

11

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Program Ogrenme Ciktilari
Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlariin farkl

ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.

Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi,

uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi agamalarinda kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz ya

da ekip iiyesi olarak, bu siire¢ler dahilinde planlar ve yonetir.
Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.
Reklamecilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Reklamecilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina dair

edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.

Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili

¢Oziimler Onerir.

Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki

degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile iliskilendirir.

Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir.

1
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2 3 45
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AKTS /IS YOKU TABLOSU

Etkinlik Sayisi
Ders Siiresi 14
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi(On calisma, pekistirme) 14
Odev 4
Vize (Final projesine hazirlik ve sunum) 1
Final (Proje ve sunumu) 1
Toplam Is Yiikii

Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

Siiresi Toplam
(;aa o is Yiikii
(Saat)
4 56
2 28
5 20
10 10
10 10
124
4,96
5
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DERS BIiLGIiLERIi

Ders Kodu Yaryil T+U+L Saat Kredi AKTS
Is Saghg1 ve

Giivenligi COMM 410 6 1+0+0 1 2
Egitimi

On Kosul Dersleri

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii Prof. Dr. Pelin Hiirmeri¢

Dersi Verenler Ogr. Grv. Seyda Dogu

Dersin Yardimcilar

Dersin amaci lisans 6grencilerinin ¢aligma ortamlarinda olusabilecek potansiyel tehlike ve
Dersin Amaci risklerin teknik 6l¢lim ve standartlarini 6grenmesi ve yapilacak uygulamalar ile kontrol alma
yontemlerinin bilimsel ve teknik agidan ele alinmasidir.

Dersin Icerigi

i Program Ogretim Olgme
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . N .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar:
1) Is giivenligi kiiltiiriine sahip olur. 2 1,2 AC
2) Yaptig1 islerin risklerini bilir ve buna dair 6nlemleri uygular. 2,9 1,2, AC
3) Cesitli kurumlarin uygulamalar1 hakkinda bilgi sahibi olur. 2 1,12 C
4) Is sagligini bilir, isyerinde bu kapsamda yapilacaklari uygular. 2,9 1,2 AC
5) Is sagligi giivenligi, cevre yonetim sistemlerine hakim olur. 2,9 1,12 AC
Ogretim Yontemleri: 1: Anlatim, 2: Tartismali Ders, 12: Grup Calismasi
Olcme Yontemleri:  A: Smav, C: Odev
DERS AKISI
Hafta  Konular On Hazirhk
1 Is sagligi giivenligi genel kurallar1 ve giivenlik
kdilttira
2 Calisma mevzuati ile ilgili bilgiler
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Is kazas1 sebepleri ve korunma prensipleri ve
calisanlarin yasal yilikiimliiliikleri

Kisisel koruyucu ekipmanlar, giivenlik ve saglik
isaretleri

5 Tehlike — Risk Belirleme
6 Ara Sinav

7 Teknik gezi

Meslek hastaliklar1 sebepleri hastaliktan korunma
prensipleri

9 [lkyardim

10 Olasi acil durumlarda tahliye ve kurtarma

11 Fiziksel, kimyasal ve biyolojik risk etmenleri
12 Yonetim sistemleri

13 Atik Yonetimi

14 Proje Odevi

15 Tekrar

16 Final

KAYNAKLAR

Ders Notu

Diger Kaynaklar

MATERYAL PAYLASIMI

Dokiimanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr
Odevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr

Sinavlar

DEGERLENDIRME SISTEMIi

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 50

Odev & Derse Katilim 1 50

Toplam 100

Finalin Basariya Orani 50

Y1l iginin Basartya Orant 50

Toplam 100
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DERS KATEGORISi Temel Ders

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No Program Ogrenme Ciktilari Katki Diizeyi
1 2 3 45
Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
! konusunda bilgi sahibidir.
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi
2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir. X
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl
3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin
4  toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmas:
asamalarinda kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi,
> bagimsiz ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.
¢ Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar.
7 Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile
? ilgili ¢oziimler onerir. X
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile
iligkilendirir.
11 Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
AKTS /IS YOKU TABLOSU
Siiresi tl“op!'a m
Etkinlik Sayisi (Saat) Is Yiikii
(Saat)
Ders Siiresi 14 1 14
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On ¢alisma, pekistirme) 14 ) 28
Ara Siav 1 3 3
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Odev

Final

Toplam Is Yiikii
Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi
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DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyil ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS

REKLAMCILIKTA YAPIM TEKNIKLERI ‘ ADV 472 ‘ 7 ‘ 2+2+0 ‘ 3 ‘ 5

COMM 361 — STRATEJIK ILETISIM ARASTIRMALARI VE KAMPANYA YONETIMI,

On Kogul Dersleri ADV 372 — REKLAMCILIKTA iLERi TASARIM

Dersin Dili Ingilizce
Dersin Seviyesi Lisans
Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler Ogr. Gor. Emre Emrem

Dersin Yardimcilar:

Ogrencilerin dijital ve geleneksel mecralarda reklam uygulamalar1 konusunda becerilerini
artirmak; Cizgi iistil (TV, Radyo, Dijital Medya vs.) giincel reklam araglarinda tasarim ve
uygulama kurallart hakkinda bilgi sahibi olmalarini saglamak; Bu alanlarda, yapim 6ncesi,
yapim asamasl ve yapim sonrasl is akislarina uygun ve etkili hareketli goriintii igerigi
iiretebilmelerini saglamak.

Farkli mecralarda tasarim ve uygulamaya yonelik proje drneklerinin analizi; Reklam
sektoriinde reklam filmi prodiiksiyonunu kapsayan, senaryo, storyboard, ¢ekim plani, biitge ve
post prodiiksiyon agamalarinda piyasa iiretim kosullarinin anlasilmasi; Reklamda gorsel
isitsel igerik tiretimi hakkinda 6grenilen bilgilerin Adobe Premiere programi kullanilarak

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

uygulanmasi.
- Program Ogretim Olgme
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . S .
Yontemleri Yontemleri

Ciktilar

1) Gorsel ve isitsel reklam igerigi liretimindeki yapim 6ncesi, yapim 1,2.3,5,10 1,14,15,20 AB.CE

siras1 ve yapim sonrasi agsamalarini kavrar.

2) Yeni medyfl arg@larlnl ve dijital teknolojileri kullanarak reklam filmi 1,14,15,20 AB.CE

tasarlamay1 6grenir. 2,3,5,8,10

3) Reklam filmi yapim siirecindeki endiistri standartlarina uygun,

giincel tasarim araglaria (senaryo ve storyboard olusturma taslaklari, 1,14,15,20 AB,C.E

kurgu programlari vb.) hakim olur. 2,3,5,7,10

4) Reklam filmi yapim asamasinda, organize olma, verimlilik, zaman

ve biit¢e yonetimi hakkinda bilgi sahibi olur, yaratici ve elestirel 1,15,20 CE

yaklasimla, yapim siirecini ylirtir. 3,5,8,10, 11

5) Mllllt.imedyz} yapim siireglerinde kullanilan ortak terimleri kullanma 1,14,15,20 AB.CE

becerisine sahip olur. 2,3,10

Ogretim Yéntemleri: ‘ 1-Ders 14-Laboratuar 15- Odev 20- Ogrenci Toplulugu Faaliyetleri / Projeleri

Ol¢me Yontemleri:

‘ A-Smav B- Sunum. C-Odev. E- Proje / Tasarim
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DERS AKISI

Hafta | Konular On Hazirhk
1 GIRIS
b Reklam mecralar1 ve uygulama 6rnekleriyle genel kavramlarin ve terimlerin
aciklanmast
3 Reklam filmleri drneklerinin prodiiksiyon asamalar iizerinden incelenmesi
4 Reklam filmi post prodiiksiyon siirecine genel bakis, 6rneklerin incelenmesi
5 Adobe Premiere Pro programinin ara yiiziine giris, araglar ve kisa yollar1 tanima
6 Adobe Premiere Pro programinda post prodiiksiyon galismast uygulama
7 Adobe Premiere Pro programinda post prodiiksiyon galismast uygulama
8 Ara Sinav
9 Reklam filmi yapim siirecinde senaryo ve storyboard olusturma
10 Reklam filmi yapim siirecinde ¢ekim plan1 ve biitce caligmasi
11 Belirli bir reklam filmi 6rnegi lizerinden yapim oncesi ve yapim sonrasi
prodiiksiyon is akislarinin uygulanmasi
12 Belirli bir reklam filmi 6rnegi lizerinden yapim oncesi ve yapim sonrasi
prodiiksiyon is akislarinin uygulanmasi
13 Proje uygulamasina yonelik yaratici fikirlerin ve prodiiksiyon ig akigimin
belirlenmesi
14 Proje uygulama ve kontrol
15 Proje uygulama ve kontrol
16 Final
KAYNAKLAR
Breslin, J. R. (2003). Making media : foundations of sound and image production. Amsterdam &
Ders Notu Boston : Focal Press.
Cleve, B. (2017). Film Production Management: How to Budget, Organize and Successfully Shoot
your Film (4th ed.). Routledge. https://doi.org/10.4324/9781315223186
Diger Kaynaklar
Light, sound, motion : applied media aesthetics / Herbert. Zettl ; Herbert Zettl. WadsworthBelmont,
CA : Thompson/Wadsworth. , 2005
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Adobe premiere ile dijital video / Murat Satir, istanbul : Pusula Yayincilik, 2002

TV commercials : how to make them, or, how big is the boat? / Ivan. Cury ; lvan
Cury. Amsterdam ; New York : Elsevier, 2005., 2005

The image factory : consumer culture, photography and the visual content industry
/ Paul. Frosh, Oxford ; New York : Berg, 2003

Storyboarding 101 : a crash course in professional storyboarding / James O. Fraioli ;
by James O. Fraioli. Studio City, CA : Michael Wiese Productions, 2000

Side By Side Belgesel Filmi (2012) Christopher Kenneally

MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar ‘ e-kitaplar, video linkleri
Odevler ‘ Reklam Senaryosu, storyboard, biitge formu ve prodiiksiyon notlar1 olusturma
Sinavlar ‘ Adobe Premiere Pro kullanim becerisi, Reklam filmi yapimi projesi
DEGERLENDIRME SISTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 60
Odev ve Sunum 2 40
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basariya Orant 40
Toplam 100
DERS KATEGORISI Alan Dersi

No | Program Ogrenme Ciktilari

konusunda bilgi sahibidir.

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Katki Diizeyi
1]1213|4]5

X
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Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl
3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. X
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin ]
4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi asamalarinda
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz ]
> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir. X
6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar. ]
7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular. X ]
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina ]
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir. X
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
? ¢Oziimler Onerir.
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X
iligkilendirir.
11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir. X
AKTS /IS YOKU TABLOSU
Siiresi Toplam
Etkinlik Sayisi (Saat) Is Yiikii
(Saat)
Ders Siiresi 14 4 56
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi(On calisma, pekistirme) 8 5 40
Ara Sinav ! 2 2
Odev 2 5 10
Final (Proje) 1 10 10
Toplam Is Yiikii 118
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 4,72
Dersin AKTS Kredisi 5




DERS BILGILERI

Ders Kodu Yariyil T+U+L Saat Kredi AKTS
KULTUREL CALISMALAR C(zg/fM 7 34040 3 5
On Kosul Dersleri COMM 201 - iletisim Kuramlar1

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatérii Prof. Dr. Billur Ulger

Dersi Verenler Prof. Dr. Billur Ulger

Dersin Yardimcilar:

Bu ders, kiiltiirel 6gelerin elestirel bakimdan incelenmesini amaglamakta, birgok kiiltiirel metin

ve uygulamanin, elestirel kuram ¢ergevesinde analiz edilmesini miimkiin kilmaktadir. Dersin
Dersin Amaci diger onemli bir amaci da, sosyo-kiiltiirel, ekonomik, yasal, siyasal, bilimsel ve teknolojik
gelismelerin, hayatlarimizi nasil doniistiirdigiinii tartismak ve Ogrencilerin, ¢esitli konulari,
disiplinler arasi ve kiiltiirler arasi ¢er¢cevede degerlendirmesini saglamaktir.
Bu ders, tiiketim, haz, estetik ve sanat, gozetim ve dijitallesme gibi ¢esitli konular1, Klasik
Sosyal Kuram ve Modern Sosyolojik Kuram ¢ergevesinde irdelemekte ve giindelik yasamdaki
konu ve uygulamalarin, giindelik yasama yonelik anlayisimizi nasil bigimlendirdigini, 6ncii
kuramcilara dayandirarak ortaya koymaktadir.

Dersin Icerigi

Program

Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme Ogretim Oleme
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar
1) Kiiltiirel metinleri, popiiler ve giindelik olanla iliskilendirir. 2,11 1,2,15 AC
2) Kiiltiiriin tarih, ekonomi, siyaset, sosyoloji, felsefe, antropoloji ve 2,11 1,2,15 AC
edebiyat gibi alanlardan beslendigini kavrar.
3) Kiiltiirel uygulamalar ve anlamlarin nasil iiretildigini, yayildigini, 2,10, 11 1,2,15 AC
degistirildigini ve sosyo-kiiltiirel, ekonomik, yasal ve siyasal
gelismelerin, yasamlarimizi doniistiirdiigiinii kavrar ve bu kavrayisi
kendi uygulama alaninda kullanir.
4) Kiiltiirel uygulamalari, temsilleri, kimlikleri ve iktidar unsurunu 2,11 1,2, 15 A, C
analiz eder, bu konulara yonelik ilgi ve bilgi sahibi olur, elestirel
bakabilir.
Ogretim Yontemleri:  |-Ders 2- Tartismali Ders 15- Odev
Ol¢me Yontemleri: A-Sinav C- Odev
DERS AKISI
Hafta Konular On Hazirhk
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10

11

12

Kiiltiirel ¢aligmalara giris: Kiiltiir nedir?
Kiiltiirel ¢aligmalar nedir? Kiiltiirel metinler ve
uygulamalar, nasil farkli anlamlar ve degerler
iletir? Toplumsal gelismeler, hayatimizi nasil
dontistiiriir?

Klasik Sosyal Kuram’da kiiltiir (Emile
Durkheim ve Max Weber’e dair temel goriisler)

Klasik Sosyal Kuram’da kiiltiir (Devam ediyor)
(Karl Marx’a dair temel goriisler)

Marksist altyapi-iistyap iliskisi ¢cergevesinde
Gokdelen hakkinda tartisma

Klasik Sosyal Kuram’da kiiltiir (Karl Marx ve
Georg Simmel’e dair temel goriisler) (Devam
ediyor)

Zevk, kimlik, indirgeme, sosyal adaletsizlik,
esitsizlik ve yabancilagma kaynagi olarak
tiiketim kiilttirt

Zevk, kimlik, indirgeme, sosyal adaletsizlik,
esitsizlik ve yabancilagma kaynagi olarak
tiiketim kiilttirt (Devam ediyor); Tiiketim
ideolojisi ¢ergevesinde Kumru ile Kumru
hakkinda tartisma

Modern Sosyolojik Kuram: Bati Marksizmi ve
Frankfurt Okulu (Genel gergevesiyle)

VIZE SINAVI

Modern Sosyolojik Kuram: Frankfurt Okulu
kuramecilar1 (Odak: Walter Benjamin)

Modern Sosyolojik Kuram: Frankfurt Okulu
kuramcilar1 (Odak: Theodor Adorno)
Modern Sosyolojik Kuram: Frankfurt Okulu
kuramcilar1 (Odak: Theodor Adorno) (Devam
ediyor)

Modern Sosyolojik Kuram (Devam ediyor):
Michel Foucault, gbzetim ve dijital teknolojiler

(Odak noktast: Dijital teknolojilerin sosyo-
kiilttirel yagsamimiza etkisi; Dijital teknolojiler-
yapay zeka, makine 6grenimi, vs., kimlik ve
benlik, 6zel hayat ve arkadaslik gibi geleneksel
unsurlara nasil meydan okuyor?)

Alkin, R. C. (2014). Introduction to the Relationship between
Modernity and Sociology in Specific to Emile Durkheim and Max
Weber’s Studies. European Scientific Journal, 10(5), 1-11.

“Precarity”, “Precarious”:
Mckenzie, L. (2017). The rich, the rich, we’ve got to get rid of the
rich. Clinical Psychology Forum, 297, 8—12.

Yiicel, T. (2016). Gokdelen. Istanbul: Can Yayinlari

Geczy, A., & Karaminas, V. (2015). Fashion’s Double :
Representations of Fashion in Painting, Photography and Film.
Bloomsbury Academic.

Veblen, T. (2007). The Theory of the Leisure Class. OUP Oxford,
Chapter 4: Conspicuous Consumption

To comprehend the “Diderot Effect”:
Denis D. (1769) Regrets on parting with my old dressing gown,
https://www.marxists.org/reference/archive/diderot/1769/regrets.htm

Why new things make us sad - BBC REEL,
https://www.youtube.com/watch?v=hUNxBSiV4ZY

Yiicel, T. (2016). Kumru ile Kumru, Istanbul: Can Yayinlar:

Murray, M. (2005). Nothing happening: Warhol and the negative
dialectics of subversion. European Journal of American

Culture, 24(1), 61-83. https://doi-
org.lproxy.yeditepe.edu.tr/10.1386/¢ejac.24.1.61/1

Aux origines du panoptique/Décryptage (Ingilizce altyazil),
https://www.youtube.com/watch?v=gUoomInelkw

Leong, B. (2019). Facial recognition and the future of privacy: I
always feel like ... somebody’s watching me. Bulletin of the Atomic
Scientists, 75(3), 109.

Kominers, S. D. (2020). Fake AI People Won’t Fix Online
Dating. Bloomberg Opinion, N.PAG.
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Silverman, J. (2017). Privacy under Surveillance Capitalism. Social
Research, 84(1), 147-164.

Trop, J. (2019). The Spy inside Your Car. Fortune International
(Europe), 179(2), N.PAG.

What is Foucault's Panopticon? An Introduction to a Revolutionary
Theory, https://www.youtube.com/watch?v=uFbywfzu-jl

Modern Sosyolojik Kuram (Devam ediyor):

13 Modernden post-moderne gegis mi?
Odak noktas1: Frangois Lyotard
14 Modern Sosyolojik Kuram (Devam ediyor): Powell, J. L. (2012). Baudrillard and Postmodernism. Nova Science
Odak noktast: Jean Baudrillard Publishers, Inc.,
15 Doénem hakkinda son tartigma: Artik
madalyonun diger yiiziinii gorebiliyor muyuz?
16 FINAL
KAYNAKLAR
Milner, A., & Browitt, J. (2002). Contemporary Cultural Theory : An Introduction: Vol. 3rd ed. Routledge.
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAWMHh3d 1 9fNiMONDMyX19BTg2?
Ders sid=d54aec5d-d813-4ad3-a5ad-029eb210017b@sessionmgr4007&vid=113&format=EB&lIpid=Ip_1&rid=6
Kitab: Yiicel, T. (2016). Gokdelen. Istanbul: Can Yayimnlari.
Yiicel, T. (2016). Kumru ile Kumru, Istanbul: Can Yayinlari.
Alkin, R. C. (2014). Introduction to the Relationship between Modernity and Sociology in Specific to Emile Durkheim
and Max Weber’s Studies. European Scientific Journal, 10(5), 1-11.
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=25&sid=c60a1834-3821-4ee2-
8921-8319f4cfdf34%40sessionmgrd006
Aux origines du panoptique/Décryptage (Ingilizce altyazili), https://www.youtube.com/watch?v=gUoomInelkw
Denis D. (1769) Regrets on parting with my old dressing gown
https://www.marxists.org/reference/archive/diderot/1769/regrets.htm
Geczy, A., & Karaminas, V. (2015). Fashion’s Double : Representations of Fashion in Painting, Photography and
Film. Bloomsbury Academic.
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAWMHIh3d 1 9fMTA4MjkIN19fQU41?
sid=d54aec5d-d813-4ad3-a5ad-029eb210017b@sessionmgr4007 &vid=15&format=EB&rid=177
Kominers, S. D. (2020). Fake Al People Won’t Fix Online Dating. Bloomberg Opinion, N.PAG.
Diger http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/detail/detail?vid=116&sid=d54aec5d-d813-4ad3-a5ad-
Kaynakla 029eb210017b%40sessionmgr4007&bdata=JnNpdGU9IZWhve3QtbG122Q%3d%3d#AN=141236962&db=bsu

Leong, B. (2019). Facial recognition and the future of privacy: I always feel like ... somebody’s watching me. Bulletin
of the Atomic Scientists, 75(3), 109. https://doi-org.lproxy.yeditepe.edu.tr/10.1080/00963402.2019.1604886,
http://web.a.ebscohost.com.Iproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=1 1 5&sid=d54aec5d-d813-4ad3-
a5ad-029eb210017b%40sessionmgr4007

McDonald, P. (2012). The Philosophy of Humour. Humanities-Ebooks.
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMH3d19fNTc1Njg0X19BTg2?sid
=d54aec5d-d813-4ad3-a5ad-029¢b210017b@sessionmgr4d007 &vid=18&format=EB&rid=297

Mckenzie, L. (2017). The rich, the rich, we’ve got to get rid of the rich. Clinical Psychology Forum, 297, 8—12.
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=49&sid=d54aec5d-d813-4ad3-aSad-

029eb210017b%40sessionmgr4007

Murray, M. (2005). Nothing happening: Warhol and the negative dialectics of subversion. European Journal of
American Culture, 24(1), 61-83. https://doi-org.Iproxy.yeditepe.edu.tr/10.1386/ejac.24.1.61/1,

127




http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=38&sid=c60al1834-3821-4¢e2-
8921-8319f4cfdf34%40sessionmgr4006

Powell, J. L. (2012). Baudrillard and Postmodernism. Nova Science Publishers, Inc.,
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMH3d19fNJA2NDAxX19BTg2?s
1d=d54aec5d-d813-4ad3-a5ad-029eb210017b@sessionmgr4d007&vid=91 & format=EB&rid=6

Silverman, J. (2017). Privacy under Surveillance Capitalism. Social Research, §4(1), 147-164.
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=41&sid=c60al1834-3821-4¢e2-
8921-8319f4cfdf34%40sessionmgr4006

Trop, J. (2019). The Spy inside Your Car. Fortune International (Europe), 179(2), N.PAG.
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/chost/detail/detail ?vid=12 1 &sid=d54aec5d-d813-4ad3-a5ad-
029¢b210017b%40sessionmgr4d007&bdata=JnNpdGU9ZWhvc3QtbG12ZQ%3d%3d#AN=135470649&db=bth

Veblen, T. (2007). The Theory of the Leisure Class. OUP Oxford
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMH3d19fMjE10Tk3X19BTg2?si
d=c60a1834-3821-4ee2-8921-8319f4cfdf34(@sessionmgr4006&vid=20&format=EB&rid=148

What is Foucault's Panopticon? An Introduction to a Revolutionary Theory,
https://www.youtube.com/watch?v=uFbywfzu-jI

Why new things make us sad - BBC REEL, https://www.youtube.com/watch?v=hUNxBSiV4ZY

&

Ogretim elemaninin slaytlari

MATERYAL PAYLASIMI

Dokiimanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom
Odevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom
Sinavlar

DEGERLENDIRME SiSTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 100
Odev 4 Dénem sonu notuna eklenecek.
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basariya Orant 40
Toplam 100
DERS KATEGORISI Temel Ders
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DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Katki Diizeyi
1 2 3 45

No Program Ogrenme Ciktilari

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
konusunda bilgi sahibidir.
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi
sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl
ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin

4  toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglariin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmas: asamalarinda
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz
ya da ekip tiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.

¢ Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar.

7 Reklamcilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Reklamecilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina

8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
? ¢Oziimler Onerir.
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X
iligkilendirir.
11 Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
AKTS /iS YOKU TABLOSU
. Siiresi tl‘op!-a m
Etkinlik Sayis1 (Saat) Is Yiikii
(Saat)
Ders Siiresi 14 3 42
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi(On calisma, pekistirme) 14 5 70
Ara Sinav 1 3 3
Sinif Calismasi-Odev 4 2 8
Final 1 3 3
Toplam Is Yiikii 124
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Toplam Is Yiikii / 25 (s) 5,04

Dersin AKTS Kredisi 5
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DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yaryl ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
REKLAMCILIKTA GUNCEL
KONULAR ‘ ADV 381 ‘ 8 ‘ 34040 ‘ 3 ‘ 6
On Kosul Dersleri ‘ -
Dersin Dili Ingilizce
Dersin Seviyesi Lisans
Dersin Tiirii Zorunlu
Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler Dr. Ogr. Uyesi Giilsah Aydin
Dersin Yardimcilari Ars. Gor. Emre Kayin
Bu ders, sektor ve sivil toplum orgiitii temsilcilerinin katilimi vasitasiyla 6grencileri alan ve
Dersin Amaci program ile ilgili giincel gelismelerden/yeniliklerden haberdar ederek profesyonel hayatlarina
ve kariyer gelisimlerine katkida bulunmay1 amaglamaktadir.
. Bu derste, cesitli konular ¢ercevesinde, reklam ve pazarlama endiistrisi, is diinyasi, hiikiimet
Dersin Icerigi veya sivil toplum kuruluglarindan konuk konugmacilar davet edilecektir.

. Program Ogretim Olcme
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme 5 . o .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar:
1) Reklamcilik mesleginin temel meselelerini tartigarak yorumlar. 9,10 2,19 C
2) Reklam/pazarlama endiistrisindeki giincel gelismelerden haberdar 9,10 219 C
olur. )
3) Reklamcilik alanyla ilgili glincel konseptleri kavrar. 2,10 2,6,19 C
4) Tiirkiye'de reklam ve pazarlama sektoriiniin kapsami, rolii ve 9,10 219 C
durumuyla ilgili temel konular hakkindaki bilgisini pekistirir. ’
Ogretim Yontemleri: ‘ 2- Tartisgmali Ders 6- Vaka Calismas: 19- Konuk Konusmaci
Ol¢me Yontemleri: ‘ C- Odev
DERS AKISI
Hafta |Konular On Hazirhk
1 Giris:
Reklam ve Pazarlama Iletigimi- Davetli misafir konugmact
2 k:erik tartigmasi: Cannes Lions, Super Bowl, https://www.adsoftheworld.com/,
Vs.
3 Reklam ve Pazarlama Iletigimi- Davetli misafir konugmact
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10

11

12

13

14

15
16

Reklam ve Pazarlama Iletisimi- Davetli misafir konugmaci
Icerik tartismas1: Cannes Lions, Super Bowl, https://www.adsoftheworld.com/, vs

Reklam ve Pazarlama Iletigimi- Davetli misafir konugmaci

Reklam ve Pazarlama Iletisimi- - Davetli misafir konugmaci
Icerik tartismas1: Cannes Lions, Super Bowl, https://www.adsoftheworld.com/, vs

Reklam ve Pazarlama Iletisimi- -Davetli misafir konugmaci

Reklam ve Pazarlama Iletisimi- -Davetli misafir konugmaci
Icerik tartismas1: Cannes Lions, Super Bowl, https://www.adsoftheworld.com/, vs
Reklam ve Pazarlama Iletigimi- Davetli misafir konugmaci

Reklam ve Pazarlama Iletigimi-Davetli misafir konusmaci
Icerik tartismas1: Cannes Lions, Super Bowl, https://www.adsoftheworld.com/, vs
Reklam ve Pazarlama Iletigimi-Davetli misafir konusmaci

Reklam ve Pazarlama Iletigimi-Davetli misafir konugsmaci
Icerik tartismas1: Cannes Lions, Super Bowl, https://www.adsoftheworld.com/, vs
Reklam ve Pazarlama Iletigimi- Davetli misafir konugmaci

Reklam ve Pazarlama Iletigimi- Davetli misafir konugmact
Icerik tartismas1: Cannes Lions, Super Bowl, https://www.adsoftheworld.com/, vs
Degerlendirme

Final

KAYNAKLAR

Ogrencilerin kendi seminer notlarin tutmalari beklenmektedir. Derslerin, sunumlarin veya konuk

Ders Notu konugmacilarin fotografi, ses veya video kaydi, 6gretim iiyesi ve konuk konugmacinin izni olmadan

alinmasi yasaktir.

Diger Kaynaklar

Odevler

Final

MATERYAL PAYLASIMI

Dersimiz davetli misafir konuklarm katilimi ile ger¢eklesecektir.
Tiim davetli misafir konugsmacilar dénem baginda ilan edilecektir.

Vize (100 Puan) (%40)

Vize iki asamadan olusmaktadir: ilk asama igin har hafta, 5nceden duyurulan konuklara sorulmak
iizere 2 soru hazirlanacaktir. Hazirlanan sorular konuk gelmeden 6nce “Classwork™te
“Assignment”a, verilen siire icinde yliklenecek ve siire bitiminden sonra yiiklenen sorular kabul
edilmeyecektir (50 puan).

Ikinci asama icin gelen konuklarin konusmalarindan hareketle hazirlanacak herhangi bir

soru, secilen konuklarin anlattiklarindan yola ¢ikarak cevaplanacaktir. Segilen konugun kim
oldugu 6devin en basinda belirtilmelidir. Bu 6dev i¢in kaynak¢a gerekmemekte ancak akademik
islubu elden birakmamaya 6zen gosterilmelidir (En fazla 1 sayfa uzunlugunda olmali) (50 Puan).

o Ogrenciler ikiserli gruplar halinde calisacak ve gruplar dsnem boyunca aymi kalacaktir.
Odevleri/sorular1 grup tiyelerinden yalnizca birisinin sisteme yiiklemesi yeterli olacaktir.

Final (100 Puan) (%60)

Final Smavi 2 opsiyonludur. Ogrenciler istedigi opsiyonu segebilirler.

Birinci Opsiyon: Final 6devi igin 15 konuk i¢inden 10 konuk segilecek, segilen konuklar 6devin
basinda listelenecektir. Secilen her bir konuk i¢in 2 sayfa uzunlugunda, segilen konugun
sunumundan yola ¢ikilarak hazirlanmis ve asagidaki taslakta belirtilen kurallara sadik kalinarak
yazilmig birer makale “Classwork”te agilacak “Assignment”a yiiklenecektir.
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Ikinci Opsiyon: Ogrenciler asagida siralanmis konulardan birini segerek en az 20 sayfa
uzunlugunda; 14 makale, 14 kitap, 14 resmi internet sitesi olmak iizere toplam 42 kaynaktan olusan
bir makale yazmakla yiikiimlii olacaktir. Makalenin formati agagida goriilen taslakla paralel
olmalidir.

Final Odevi Taslag

APA yontemiyle hazirlanmis; 1 sayfa uzunlugunda, segilecek konuyla ilgili literatiir

taramasl, 1 sayfa uzunlugunda, 6grencilerin konuyla ilgili sunumlardan edindikleri

goriisler. Times New Roman 12 Punto, 1,5 satir araligt,

En az; 14 kitap, 14 makale, 14 tane resmi internet sitesi olacak sekilde hazirlanmis bir kaynakga.

Birinci opsiyon igin final odevi 10 konukla ilgili hazirlanmusg, toplamda 42 kaynakli, 20 sayfalik bir
makale olmali.

Ikinci opsiyon icin asagida verilen konular arasindan se¢ilmis bir konu hakkinda, 42 kaynak
iceren, 20 sayfa uzunlugunda bir makale olmall.

Final Konulart:

E-pazarlama

Pandemi Kosullarinda E-Pazarlama

Gelecekei Reklamcilik

Dijital Uriin Pazarlamasi

Girisimeilik

Pandemi Déneminde One Cikan iletisim Calismalari

o Ogrenciler ikiserli gruplar halinde ¢alisacak ve gruplar dsnem boyunca aym kalacaktir.
Odevleri/sorular grup tiyelerinden yalnizca birisinin sisteme yiiklemesi yeterli olacaktir.

DEGERLENDIRME SISTEMI

YARIYIL iCI CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Odev 2 40

Final 1 60

Toplam 100

Finalin Bagariya Orani 60

Y1l i¢inin Bagariya Orani 40

Toplam 100

DERS KATEGORISI Alan Dersi

No | Program Ogrenme Ciktilari

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

konusunda bilgi sahibidir.

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Katki Diizeyi
1| 2| 3| 4|5
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Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi
2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl
3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.

Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin
4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmas: asamalarinda

kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz
> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.
6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.
7 | Reklamcilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.

Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
? ¢Oziimler Onerir. X

Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X

iligkilendirir.
11 | Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir.

AKTS /IS YUKU TABLOSU

- Siiresi Toplam

Etkinlik Say1 (Saat) Is Yiikii
(Saat)

Ders Siiresi 14 3 42
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi(On galisma, pekistirme) 14 4 56
Odev 1 36 36
Final 1 6 6
Toplam is Yiikii 143
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 5,72
Dersin AKTS Kredisi 6
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DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyil ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
MEZUNIYET PROJESI ‘ ADV 492 ‘ 8 ‘ 2+4 ‘ 4 ‘ 8
On Kosul Dersleri -

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce
Lisans

Zorunlu

Prof. Dr. Billur }"Jlger; Prof Dr. Mahmut Oktay; Dr. Ogr. Uyesi Giilsah Aydin; Dr. Ogr. Uyesi
Ceylan Yener; Ogr. Gor. Dr. Sevil Corekgi

Tez Yazmay1 Tercih Eden Ogrenci igin:

e Reklam, pazarlama ve pazarlama iletisimi konularina iligskin akademik bir metnin
icerigi ve organizasyonu hakkinda kapsamli bilgi sahibi olma

e Sosyoloji, psikoloji, ekonomi ve yonetim gibi disiplinlerarasi konular: reklam,
pazarlama ve pazarlama iletisimi konulartyla iliskilendirebilme

e  Metin i¢i ve metin sonu kaynak kullanimi, hipotez/arastirma sorusu 6ne siirme,
sinirhiliklar: ifade etme gibi teknik konularda uzmanlasma ve bilimsel etik anlayigini
pekistirme

e Belli bir arastirma yontemini uygulama ve sonuglarini degerlendirme yetisini
kazanma

e  Savim kanitlama/giirlitme konusunda yetkinlik kazanma

Kampanya Projesi Yapmay1 Tercih Eden Ogrenci Igin:

e Pazar boliinmesi, hedef kitleye uygun mesaj olusturma, hedef kitle davranislarindaki
degisimi takip etme, uygun medyay1 kullanma gibi reklam kampanyasi siirecine dair
konulari igsellestirme

e Alanla ilgili bilgi ve beceriyi uygulama yetisini pekistirme

Tez Yazmay1 Tercih Eden Ogrenci igin:
e Akademik metinlerin okunmasi; S6z konusu metinlerin reklam, pazarlama ve
pazarlama iletisimi uygulamalari ile iligkilendirilmesi; Fikirlerin, akademik yazim
icin gerekli teknik ve igerik kurallarina uygun bigimde ifade edilmesi

Proje Yapmay1 Tercih Eden Ogrenci Igin:
e  Ornek kampanyalarin incelenmesi; Rakip analizi, rekabet analizi, SWOT gibi
analizlerin yapilmasi; Egitim hayat1 boyunca edindigi mesleki ve entelektiiel
bilgilerin konumlama, tasarim, metin yazimi gibi siire¢lerde degerlendirilmesi
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- « - Program Ogretim Ol¢me
Dersin Ogrenme Ciktilar: (Tez Yazmay: Tercih Eden Ogrenci I¢in) Ogrenme S . oS .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar
1) Elestirel okuma ve analitik diisiinme becerisini sergiler. 2,11 2,15, 16 B,C,E
2) Cesitli kaynaklardan bilgi toplayarak bunlari, bilimsel etik anlayist 2,15, 16 B,C,E
cergevesinde, metin i¢ginde bir araya getirebilir. 2,4,10, 11
3) Kavramsal ¢erceveden yola ¢ikarak hipotez/arastirma sorusu one 2,15, 16 B,C,E
siirebilir. 4
4) Belli bir arastirma yontemini uygulayabilir, sonuglarini 2,15,16,17 B,C,E
degerlendirebilir. 4
5) APA kurallarina uygun akademik metin iiretme konusunda 2,15,16 B,C,E
uzmanlagir. 4
Dersin Ogrenme Ciktilar1 (Proje Yapmayi Tercih Eden Ogrenciler gt‘:%;ﬁ Ogretim Ol¢me
I¢in) g Yontemleri Yontemleri
Ciktilar
1) Kampanya planini belirleyecek analizleri (Hedef kitle analizi, rakip 4 2,6,7, 15, 16, B,C,E
analizi, rekabet analizi, vs.) uygulayabilir. 17
e 2,6,7,15, 16, B,C,E
2) Kendi yarattigi markanin pazardaki konumunu saptayabilir. 34 17
3) Yarattig1 markanin kurumsal kimligini belirledigi marka 2,6,7,15, 16, B,C E
konumlandirmasi dogrultusunda olusturabilir. 3,5, 10 17
Lo 2,6,7,15, 16, B,C,E
4) Iletisim ¢alismalarini olusturur. 3.5.6,7.8. 10 17
5) Edindigi mesleki ve entelektiiel bilgiyi, yaratici ve elestirel 2.6.7.15. 16 B,C E
yaklasimla, 360 derece reklam kampanyasi dahilinde uygulamaya 3,5,6,7,8,10, | 7 i7 T
dokebilir. 11

2- Tartismali Ders 6- Vaka Caligmasi1 7- Beyin Firtinas1 15- Odev 16- Sozlii 17- Inceleme / Anket
Caligmast

‘ B- Sozlii / Sunum C- Odev E- Proje / Tasarim

Ogretim Yontemleri: ‘

Ol¢me Yontemleri:

DERS AKISI

Konular

(Ilk madde, tez yazmayt secen égrenci igin ders akisini, ikinci madde,
kampanya projesi yapmay: segen ogrencinin ders akisini gostermektedir.)

Hafta On Hazirhk

e Reklam, pazarlama ve pazarlama iletisimi konularina iliskin tez konusu
1 secimine dair 6grenci-danigman tartigmasi/arastirmasi

e  Uriin kategorisi secimine dair grenci-danigsman tartismasi/arastirmasi
(Tez dgrencisi i¢in) Belirlenen
akademik metinlerin (Asagida
belirtilen ve sonradan saptanan)
okunmasi

(Kampanya projesi 6grencisi
icin) Asagida belirtilen
kaynaklardaki gerekli kisimlarin
okunmasi

2 e Tez konusu se¢imi
e  Uriin kategorisi se¢imi ve marka ismi karar1

3 e Konuyla ilgili kaynak tarama siirecinin baglangici
e Pazar aragtirmasi baglangici

(Tez 6grencisi igin) Belirlenen
akademik metinlerin (Asagida
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10

11

12

13

14

15

16

Kaynak tarama siirecinin devami; Elde edilen veriler ¢ergevesinde
problemin ve amacin ifade edilmesi
Ayni iiriin kategorisindeki 6rnek kampanyalarin incelenmesi

Kaynak tarama stirecinin devami; Belirlenen problem ve amag
gergevesinde tez igeriginin (“I¢indekiler” Boliimii) olusturulmasi
Kampanya fikrinin belirlenmesi ve kampanya fikri {izerine 6n ¢alisma

Belirlenen igerik ¢ercevesinde kavramsal ¢ergevenin yazimina
baslanmasi

Arastirma baslangici (Potansiyel hedef kitle tercihleri/beklentileri, rakip
analizi, rekabet analizi, SWOT, {iriin kategorisi, {iriin ve potansiyel hedef]
kitle konusunda birincil ve ikincil kaynaklar aragtirmast)

Icerik gelistirme ve akiciliga dair tartigma

Hedef kitle belirlenmesi, belirlenen hedef kitlenin psikografik ve
davranigsal 6zelliklerinin saptanmasi bakimindan, bu drnek kitleyi temsil
eden 6rneklem iizerinde prototip bir arastirma (Yiiz yiize gorlisme,
anket, vs.) yapilmasi ve kiigiik ¢apta dijital ayak izlerinin incelenmesi
Icerik gelistirme ve akiciliga dair tartigma (devam ediyor)

Hedef kitleyi temsil eden 6rneklem {izerinde yapilan prototip
aragtirmanin (Yiz yiize goriisme, anket, vs.) ve dijital ayak izi
verilerinin tartisilmasi

Ierik gelistirme ve akiciliga dair tartiyma (devam ediyor) ve tez iginde
APA kurallar1 uygulamasinin kontrolii

Yapilan analizler dogrultusunda konumlamanin ve medya stratejisinin
belirlenmesi

Ierik gelistirme, akicilik ve APA kurallarmin uygulanmasina dair
tartisma (devam ediyor)

Kurumsal kimlik ¢aligmasinin baglamasi

Hipotezlerin ve/veya arastirma sorularinin 6ne siiriilmesi; Arastirma
yontemi ve detaylarinin saptanmasi

Kurumsal kimlik ¢alismasinin gelistirilmesi

Akran Yonetimi: Arkadaglar tarafindan metnin igerik ve bigimine,
arastirma yontemine yonelik geribildirim verilmesi

Akran Yonetimi: Arkadaslar tarafindan konumlama, medya stratejisi ve
kurumsal kimlik ¢alismalarina yonelik geribildirim verilmesi
Arastirma yonteminin uygulanmasina dair tartisma

[letisim ¢aligmalarmin planlanmasi

Aragtirma verilerinin degerlendirilmesi ve kavramsal ¢ergeve ile
iligkilendirilmesine dair tartisma

[letisim ¢aligmalarmin icerik ve bicim dzelliklerine dair tartisma

Tezin son hali ve yapilacak savunmaya dair tartisma
Kampanya projesinin son hali ve proje sunumu iizerine son tartigma

Boliim 6gretim elemanlarindan olusan tez komitesi nezdinde savunma

belirtilen ve sonradan saptanan)
okunmasi

(Kampanya projesi 6grencisi
icin) Asagida belirtilen
kaynaklardaki gerekli kisimlarin
okunmasi

(Tez 6grencisi i¢in) Belirlenen
akademik metinlerin (Asagida
belirtilen ve sonradan saptanan)
okunmasi

(Kampanya projesi 6grencisi
igin) Ornek kampanya plani
secimleri

(Tez 6grencisi i¢in) Belirlenen
akademik metinlerin (Asagida
belirtilen ve sonradan saptanan)
okunmasi

(Tez 6grencisi i¢in) Belirlenen
akademik metinlerin (Asagida
belirtilen ve sonradan saptanan)
okunmasi

(Kampanya projesi 6grencisi
icin) Asagida belirtilen
kaynaklardaki gerekli kisimlarin
okunmasi

ADYV 492 Evaluation Criteria on
www.coadsys.yeditepe.edu.tr
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e  Sektdr temsilcileri, mezun 6grenciler ve boliim dgretim elemanlari
nezdinde proje sunumu

KAYNAKLAR
Ders
Kitab
1 (Tez
?;lzma Publication Manual of the American Psychological Association, 7th Edition.
Tercih
Eden
Ogren-
ciler
Icin)
Ders
f‘;‘?" http://web.b.ebscohost.com.Iproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMH3d19fM;j120
Yo | DAYMVOfQU412sid=55c4afc9-872-47¢3-8179-671 cedb712c9@pdc-v-
man sessmgr03&vid=24&format=EB&rid=1
Edon | http://web.b.ebscohost.com.Iproxy.yeditepe.edu.tr/chost/ebookviewer/ebook?sid=55c4afc9-8f72-47¢3-
Qi"éren- 8179-671cedb712¢9%40pdc-v-sessmer03&vid=17&rid=2&format=EB
Icin)
http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=28&sid=55c4afc9-
8172-47¢3-8179-671cedb712¢9%40pdc-v-sessmgr(3
http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=26&sid=55c4afc9-
Diger | 8£72-47¢3-8179-671cedb712¢9%40pdc-v-sessmgr03
Kay- | http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMHK3d19fMTIxN
;;ark' DQINF9fQU41?sid=55c4afc9-8172-47¢3-8179-671cedb712c9@pdc-v-
sessmer03&vid=3 &format=EB&rid=6
http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=6&sid=55c4afc9-
8172-47¢3-8179-671cedb712¢9%40pdc-v-sessmgr(3
ADYV 492 Evaluation Criteria on www.coadsys.yeditepe.edu.tr and/or Google Classroom
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr and/or Google Classroom
Odevler ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr and/or Google Classroom
Sinavlar ‘
DEGERLENDIRME SiSTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Sunum (Haftalik tartisma) 14 100
Odev (Ogrencilerin, kendilerinden istenen bilgiyi bir sonraki hafta icin
hazir etmesi. Yazili bir 6dev toplanmayacaktir.) 14 0
Toplam 100
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Finalin Basariya Orani ‘ 60
Y1l iginin Basariya Orant ‘ 40
Toplam ‘ 100
DERS KATEGORISI Alan Dersi

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI (Tez Yazmay: Tercih Eden Ogrenciler Icin)

No | Program Ogrenme Ciktilari Katl Diizeyi
1] 2(34]|5

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

! konusunda bilgi sahibidir.
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir. X
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl

3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin

4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi asamalarinda X
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz

> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.

6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar.

7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina

8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili

? ¢Ozlimler Onerir.
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici davranislarindaki

10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X
iligkilendirir.

11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
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DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI (Proje Yapmay: Tercih Eden Ogrenciler lcin)

Katki Diizeyi
1] 2(34]|5

No | Program Ogrenme Ciktilart

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl

ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.

Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin
4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasiimasi asamalarinda X

kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz

ya da ekip tiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.

6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar. X
7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular. X

Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina

dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.

Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili

¢Ozlimler Onerir.
Yagam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici davranislarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X
iligkilendirir.
11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
AKTS /IS YOKU TABLOSU
Siiresi Toplam
Etkinlik Sayisi (élaa ) s Yiikii
(Saat)
Ders Siiresi 14 4 56
Sinif dis1 ders galisma siiresi (On galisma, pekistirme) 16 4 64
Odev (Ogrencilerin, kendilerinden istenen bilgiyi bir sonraki hafta icin
. o 14 3 42
hazir etmesi. Yazili bir 6dev toplanmayacaktir.)
Sunum (Haftalik tartisma) 14 2 28
Final (Tez teslimi ve tez savunmasi / Proje dosyas1 teslimi ve proje 1 ) )
sunumu)
Toplam Is Yiikii 192
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Toplam Is Yiikii / 25 (h)‘ ‘ ‘ 7,68

Dersin AKTS Kredisi
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DERS BILGILERI

Ders

OLAY
PAZARLAMASI

‘ Kodu ‘

Yariyil

‘ ADV 201 ‘ -

‘ T+U+L Saat ‘

‘ 3+0+0 ‘

On Kosul Dersleri

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar
Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce
Lisans

Se¢meli

ilkeler nelerdir?

Dr. Ogr. Uyesi Giilsah Aydin

Bu dersin amaci, 6grencilerin, olay pazarlamasinin temellerini kavramasini saglamaktir.

Olay pazarlamasi nedir? Belli bir organizasyon hazirlamak ve siirdiirmek i¢in gerekli olan temel

Dersin Ogrenme Ciktilar:

1) Olay pazarlamasi siirecinin ne oldugunu kavrar.

2) Olay pazarlamasinin 6nemini kavrar.

3) Olay pazarlamasinin PR ve reklam ile olan iligkisini kavrar.

4) Olay pazarlamasinin ekonomi ve sosyoloji gibi alanlarla iligkisini

kavrar.

5) Dijital teknolojiler ile olay pazarlamasi arasindaki iliskiyi kavrar.

Program Ogrenme
Ciktilan

1,2,3

2,9
1,2
1,2,9

5,6,7,9,10

Ogretim
Yontemle
ri

1,2,7,19

1,2,7

1,2,6,7,
19

1,2,6,7,
19

1,2,7,8,
19

Ol¢me
Yontemleri

Ogretim Yontemleri: ‘ 1-Ders 2- Tartigmali Ders 6- Vaka Calismasi 7- Beyin Firtinasi 8- Kiigiik Grup 19- Konuk Konusmaci

Ol¢me Yontemleri:

‘ A-Siav C- Odev

Hafta | Konular

1 Olay pazarlamasina giris

2 Olay (Organizasyon) tiirleri
3 Olay tiirleri (devam ediyor)

DERS AKISI

On Hazirhk
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4 Yer, mekan se¢imi ve programi ve igerigi gelistirme
5 Olay web sitesi olusturma
6 Lead nurturing funnel ve olay web sitesi
7 ARA SINAV
3 Konuk (Konu: Olay pazarlamasi uygulamalari ve olay web sitesinin dnemi)
9 Sosyal medyada olay tutundurma
10 Konuk (Konu: Olay pazarlamasi ve sosyal medya)
https://blog.bizzabo.com/event-
11 Ornek olay incelemesi: Belli bir sirketin olay pazarlama uygulamasi ve marketing-examples
dijital teknolojiler
12 Olay sponsorlugu
Liu L., Zhang J.. Keh H.T. (2018)
Event-marketing and advertising
expenditures: The differential effects
A on brand value and company revenue,
13 Olay biitgesi hazirlama Journal of Advertising e
Research, 58 (4), pp. 464-475, DOI:
10.250/JAR-2017-043
Lia Zarantonello & Bernd H.
Schmitt (2013) The impact of event
marketing on brand
< . equity, International ~ Journal of]
14 Olay bagarisin1 degerlendirme Advertising, 32:2, 255-
280, DOI: 10.2501/1JA-32-2-255-280
https://blog.bizzabo.com/event-
15 Ornek olay incelemesi marketing-examples
16 FINAL

KAYNAKLAR

Dowson, Ruth and Bassett, David (2015). Event Planning and Management: A Practical Handbook for
PR and Events Professionals. New York: Kogan Page Ltd.

Ders Notu &
Ogretim eleman tarafindan verilen slaytlar
https://blog.bizzabo.com/event-marketing-examples
Lia Zarantonello & Bernd H. Schmitt (2013) The impact of event marketing on brand
equity, International Journal of Advertising, 32:2, 255-280, DOI: 10.2501/1JA-32-2-255-280

Diger Kaynaklar

Liu L.. Zhang J.. Keh H.T. (2018) Event-marketing and advertising expenditures: The differential
effects on brand value and company revenue, Journal of Advertising Research, 58 (4), pp. 464-475,
DOI: 10.250/JAR-2017-043
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MATERYAL PAYLASIMI

Dokiimanlar ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom
Odevler ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom
Sinavlar ‘

DEGERLENDIRME SiSTEMi
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 30
Kiigiik Grup Caligmasi (Sinif ¢alismasi) 10 20
Odev (Istenen haftalik ¢alismalarin getirilmesi-Odevler toplanmayabilir.) | 10 50
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basariya Orant 40
Toplam 100
DERS KATEGORISi Sec¢meli Ders

No

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Program Ogrenme Ciktilart

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl

ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.

Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin
toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi agamalarinda

kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz

ya da ekip tiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.
Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.

Reklamecilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Katki Diizeyi

1|2
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4

5
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Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.

Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
? ¢Oziimler Onerir. X

Yagam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici davranislarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X

iligkilendirir.
11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir.

AKTS /IS YOKU TABLOSU
Siiresi tl‘op!-a m
Etkinlik Sayis1 (Saat) Is Yiikii
(Saat)

Ders Siiresi 14 3 42
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On calisma, pekistirme) 14 2 28
Ara Sinav 1 2 2
Kiigiik Grup Caligmasi (Sinif ¢alismasi) 10 2 20
Odev (Istenen haftalik ¢alismalarin getirilmesi-Odevler toplanmayabilir.) 10 2 20
Final 1 3 3
Toplam is Yiikii 115
Toplam is Yiikii / 25 (s) 4,6
Dersin AKTS Kredisi 5
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DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyll ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
REKLAM PSIKOLOJiSI ‘ ADV 222 ‘ - ‘ 3+0+0 ‘ 3 ‘ 5
On Kosul Dersleri ‘ -

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Dr. Ogr. Uyesi Giilsah Aydin

Dersin amaci psikolojik ikna unsurlarinin reklamlarda kullanimini agiklamaktir.

Reklam psikolojisi kavrami; Reklam psikolojisinin tarihi; Reklamda hafiza; Beynin yapisi,
o0grenme davranisi ve reklam arasindaki iligki; Reklamda bes duyunun kullanimi; Psikolojik

ikna unsurlariin reklamda kullanim

- Program Ogretim Ol¢me
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . S .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar
1) Reklam psikolojisini agiklar . 1,2,10 1 A
. o o 1,2,10
2) Reklam psikolojisinin tarihini agiklar. 1 A
. . R 1,2,10

3) Hafizanin reklam psikolojisinde oynadig: rolii agiklar | AB
4) Beynin yapisi, 6grenme davranisi arasindaki iliskiyi ve bunlarin 1,2,3,10 AB,E
reklamlarda kullanimin1 agiklar 1
5) Bes duyunun reklamda nasil kullanildigini agiklar 1,2,10 1 ABE

. o A,B.E
6) Psikolojik ikna unsurlarinin reklamda kullanimini agiklar. 1.2.3.10 1
Ogretim Yéntemleri: ‘ 1-Ders
Ol¢me Yontemleri: ‘ A-Smav B- So6zlii / Sunum E- Proje / Tasarim

DERS AKISI

Hafta ‘ Konular ‘ On Hazirhk
1 ‘ Giris dersi ‘
2 ‘ Reklam ve psikoloji iligkisi ‘ Haftalik okumalar,
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3 Reklam psikolojisinin tarihi Haftalik okumalar, sunumlar
4 Reklamin isleyis yontemleri Haftalik okumalar, sunumlar
5 insan hafizasmna yaklasimlar Haftalik okumalar, sunumlar
6 Psikologlarin 6grenme ve hafiza modelleri Haftalik okumalar, sunumlar
7 Psikologlarin 6grenme ve hafiza modelleri Haftalik okumalar, sunumlar
8 Psikologlarin 6grenme ve hafiza modellerinin Haftalik okumalar, sunumlar
reklamda kullanimi1
9 ARA SINAV
10 Beynin Yapist Haftalik okumalar, sunumlar
11 Ogrenme ve Duygulanim Haftalik okumalar, sunumlar
12 Reklam, Ogrenme ve Hafiza Haftalik okumalar, sunumlar
13 Miizik, koku vb. duyumlarin yarattig1 psikolojik Haftalik okumalar, sunumlar
etkiler
14 Psikolojik ikna unsurlarinin reklamda kullanimi Haftalik okumalar, sunumlar
15 Psikolojik ikna unsurlarinin reklamda kullanimi Haftalik okumalar, sunumlar
16 FINAL (Proje teslim ve sunumu)
KAYNAKLAR
Ders Notu ‘ Scott, L. M., & Batra, R. (2003). Persuasive Imagery : A Consumer Response Perspective. Routledge.
Diger Kaynaklar ‘
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr
Odevler ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr
Smavlar ‘
DEGERLENDIRME SISTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Smav 1 50
Sunum 2 50
Toplam 100
FINALIN BASARIYA ORANI 60
YIL iCININ BASARIYA ORANI 40
Toplam 100
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DERS KATEGORISi Sec¢meli Ders

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No | Program Ogrenme Ciktilari Katl Diizeyi
1| 23|45
Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
I | konusunds bilgi sahibidir. X
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi ]
2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir. X
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl ]
3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. X
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin ]
4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi asamalarinda
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz ]
> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.
6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar. ]
7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular. ]
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina ]
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
? ¢Oziimler Onerir.
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici davranislarindaki
10 | degisimleri ve reklamecilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X
iliskilendirir.
11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
AKTS /IS YOKU TABLOSU
Siiresi Toplam
Etkinlik Say1 (Saat) Is Yiikii
(Saat)
Ders Siiresi 14 3 42
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On calisma, pekistirme) 15 3 45
Ara Sinav 1 3 3
Sunum 2 4 2
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Final (Proje)

Final Projesi Sunum
Toplam Is Yiikii
Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

20

149

20

113

4,52




DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyil ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
REKLAMCILIKTA YARATICI

STRATEIQ ‘ ADV 232 ‘ - ‘ 3+0+0 ‘ 3 ‘ 5
On Kosul Dersleri ‘ -

Dersin Dili Ingilizce
Dersin Seviyesi Lisans
Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar
Dersin Amaci

Dersin Icerigi

olusturma

Bu dersin amaci, 0grencilerin, farkl: stratejik reklamcilik uygulamalarinda gerekli olan
yaratici kazanimlar elde etmesini saglamaktir.

Stratejik reklamcilik ile ilgili uygulamalarin incelenmesi ve kreatif stratejik kampanya plani

Dersin Ogrenme Ciktilar:

1) Reklam ve pazarlama iletisimi kavramlarimi kreatif yonden ele alir.

2) Reklamcilik mesleginde yaratici strateji liretiminine dair beceri
kazanir.

3) Markanin/iiriiniin hedef kitlesi, pazardaki konumu gibi etkenlere
gore kampanya stratejisi fikri olusturur.

4) Reklamcilik meslegindeki yaratici strateji 6rneklerini kavrar.

Program
Ogrenme
Ciktilar

3,5,7,10
3,5,7,10
3,4,5,7,10

3,5,7,10

Ogretim
Yontemleri
1,2,7,8,12,

15
1,2,7,8,12,
15
1,2,7,8,12,
15
1,2,7,8,12,
15

Ol¢me
Yontemleri

A, B,CE
A, B,CE
A, B,CE

A, B,CE

Ogretim Yontemleri: ‘ 1-Ders 2- Tartigmali Ders 7- Beyin Firtiast 8- Kiigiik Grup 12- Grup 15- Odev

Ol¢me Yontemleri:

‘ A-Smav B- Sézlii / Sunum C- Odev E- Proje / Tasarim

DERS AKISI
Hafta | Konular
1 Derse Giris / Reklam Planlama Siirecinin Gézden Gegirilmesi
2 Yaratic1 Diisiinme
3 Reklam Kampanyalari ve Arkasindaki ivme
4 Yaratici Stratejiyi Kesfetmek: Fikir ve Firsat

On Hazirhik
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5 Yaratic1 Strateji ve Kiiltiirdeki Degisimleri iceren Arastirmalar
6 Tiiketicileri Markay1 Vuran Yaratici Stratejiyle Etkilemek
7 ARA SINAV
8 Tiiketicilerle Konusmak: Yaratici Strateji Arastirmast
9 Stratejik Medya Planlamasinin Bir Sonucu Olarak Yaratici Strateji
10 Kisa Proje 1
11 Kisa Proje 2
12 Kisa Proje 3
13 StoryBranding Research
14 StoryBranding Research
15 StoryBranding Research
16 Final Projesi
KAYNAKLAR
Ders Notu ‘ Gaston, L and McColl, D. (2014). Storyscaping: Stop Creative Ads, Start Creating Worlds. New
York: Wiley
Diger Kaynaklar ‘ i(gsggg(i:ng(}lj;zﬁlssflglr%n(le({ifl}rlllztIglg\lzvoi{?ﬁ/escglruilelf ]gi)gklgls Age (2014), by Fons Van Dyck.
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar ‘ Basili ders notlari
Odevler ‘
Smavlar ‘
DEGERLENDIRME SISTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Smav 1 40
Proje (Kisa proje) 3 30
Sunum 3 30
Toplam 100
FINALIN BASARIYA ORANI 60
YIL iCININ BASARIYA ORANI 40
Toplam 100
DERS KATEGORISi Secmeli Ders
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DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No | Program Ogrenme Ciktilari Katl Diizeyi
1] 2] 345
Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
! konusunda bilgi sahibidir.
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi ]
2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlariin farkl ]
3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. X
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin ]
4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasiimasi asamalarinda X
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz ]
> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir. X
6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar. ]
7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular. X B
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina ]
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
? ¢Oziimler Onerir.
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X
iligkilendirir.
11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
AKTS /IS YOKU TABLOSU
Siiresi Toplam
Etkinlik Sayisi (Saat) Is Yiikii
(Saat)
Ders Siiresi 14 3 42
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On calisma, pekistirme) 14 4 56
Ara Sinav 1 3 3
Odev 3 3 9
Final (Proje teslim ve sunum) 1 3 3
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Toplam Is Yiikii ‘ ‘ ‘ 113
Toplam Is Yiikii / 25 (s) ‘ ‘ ‘ 45

Dersin AKTS Kredisi ‘ ‘ ‘ 5
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DERS BIiLGIiLERI

Ders Kodu Yaryil T+U+L Saat Kredi AKTS
REKLAM UYGULAMALARI ADV 311 - 2+2+0 3 15
On Kosul Dersleri -

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce
Lisans

Se¢meli

Dr. Ogr. Uyesi Giilsah Aydin, Ogr. Gér. Emre Emrem, Ogr. Gér. Aykut Akinci

Ars. Gor. Ziilal Camgoz

Bu dersin temel amaci, 6grencilerin belli bir iiriin veya hizmete dair tiim kampanya stirecini
yonetmesini veya soz konusu siire¢ icindeki belirli bir detaya (Prodiiksiyon, metin yazimu,
gorsel tasarim, vs.) odaklanmasini saglamaktir. Farkli donemlerde farkli reklam uygulamalari
yapilmasi amaglanmaktadir. Dolayisiyla herhangi bir donemde yapilan bir reklam
uygulamasi, diger donemde tekrarlanmayabilir.

Belli bir iiriin veya hizmete dair reklam uygulamalar:

Dersin Ogrenme Ciktilar:

Program
Ogrenme
Ciktilar

Ogretim Ol¢me
Yontemleri Yontemleri

1) Reklam/Pazarlama iletisimi kampanyasi olustururken, arastirma,

stratejiler, tasarim, medya se¢imi, satig promosyonu ve halkla iligkiler 3,4,5,6,7,9,10  7.12,13.15,16

ile ilgili becerileri gelisir.

2) Kampanya stratejisinde “Biiyiik Fikrin” (Big Idea) yapisini ve
uyumlulugunu anlar ve bu fikirleri bir ikna edici bir sunumla aktarir. 3,59

3) Reklamcilik alaninda kullanilan terminolojiyi, teknigi ve
prosediirleri uygular. 3,6,7,8

7,12,13,15,16

7,12,13,15,16
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4) Yaratic1 ve elestirel yaklagimla, reklam/pazarlama iletigimi projesi

3,4,5,6,7,8,

tasarlar ve uygular. 10. 11 7,12,13,15,16 B,C.E

Ogretim Yontemleri:  7- Beyin Firtinas1 12- Grup Calismasi 13- Saha Calismast 15- Odev 16- Sézlii

Ol¢me Yontemleri: B- Sézlii Sinav / Sunum C- Odev E- Proje / Tasarim
DERS AKISI
Hafta Konular On Hazirhk
1 Ders ilkeleri ve gereklilikler. Derse giris.
2 Calisma gruplarinin olusturulmasi ve ¢alisma konusunun se¢ilmesi.
Is bolimii yapilmast & projelerin tasarlanmasi. (Projeler, Adobe tasarim
3 programlar1 ile veya se¢ilmis olan {iriin/hizmetin gerektirdigi diger araglarin
kullanimu ile tasarlanacaktir.)
4 Taslak metinlerin hazirlanmasi
5 Uretim 6ncesi, planlama
6 Onayl1 son metinler
7 Grup toplantilari, yazili taslak rapor, bireysel yazili taslak raporlar
8 Yariyil Smavi: Tasarlanan projenin sunumu
9 Tasarlanan projenin uygulanmasi
10 Projenin ¢ekimlerinin, Halkla iliskiler ¢aligmalarmin ve Reklaminin yapilmast.
11 Projenin ¢ekimlerinin, Halkla iliskiler ¢aligmalarmin ve Reklaminin yapilmast.
12 Blog, Video-log ve web sitesinin gorsel tasariminin yapilmasi & projede diizeltme
yapilmasi.
13 Uretim sonrast, Reklam, Halkla iligkiler Kampanyalari
14 Ders i¢in hazirlanan blog, video-log ve dijital platformlarda haberler.
15 Caligma projelerinin sergisi
16 FINAL
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KAYNAKLAR

Ders Notu Ogretim eleman: tarafindan verilecek ders notlart
Diger Kaynaklar

MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom
Odevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr ve/veya Google Classroom
Smavlar

DEGERLENDIRME SISTEMI

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Vize (Tasarlanan projenin sunumu ) 1 80

Odev (Final projesine hazirlik. Odevler toplanilmayabilir.) 14 20

Toplam 100

Finalin Basariya Orani 60

Y1l iginin Basariya Orant 40

Toplam 100

DERS KATEGORISi Sec¢meli Ders

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Program Ogrenme Ciktilari

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl

ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.

1
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Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmas,

4

uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi agamalarinda kullanir. X

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz ya
5 . . o .

da ekip iiyesi olarak, bu siire¢ler dahilinde planlar ve yonetir.
6 Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.
7  Reklamecilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina dair
8 N, .

edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.

Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
9

¢Oziimler Onerir.

Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki

degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile iliskilendirir.
11 Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X

AKTS /IS YOKU TABLOSU
Siiresi Toplam
Etkinlik Sayist " is Yiikii
(Saat) (Saat)

Ders Siiresi 14 4 56
Sinif Dis1 Ders Calisma Siiresi(On ¢alisma, pekistirme) 16 10 160
Odev (Final projesine hazirlik. Odevler toplanilmayabilir.) 14 5 70
Ara Siav (Tasarlanan projenin sunumu) 1 ) )
Final (Proje) 1 80 80
Sunum (Final projesi sunumu) 1 2 2
Toplam Is Yiikii 370
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 14.8
Dersin AKTS Kredisi 15
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DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyll ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
KURUMSAL KIMLIK TASARIMI ‘ ADV 312 ‘ - ‘ 2+2+0 ‘ 3 ‘ 5
On Kosul Dersleri ‘ -

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler Assist. Prof. Dr. Ceylan Pakkan Yener

Dersin Yardimcilar:

Ogrencilerin, belli bir markanin stratejik siireglerinde, kurumsal kimlik ile baglantili teori ve
ilkeleri kullanmasini saglamak, uygulayicilarin deneyimlerine ve sorumluluklarina benzer
deneyim ve sorumluluklar yasamalarini/tistlenmelerini miimkiin kilmak ve boylelikle sektorel
hayata gecislerini en etkin bigimde gergeklestirmek.

Dersin Amaci

Dersin Icerigi Marka teorisi, marka iletisimi ve tasarim stratejisi
" Program Ogretim Ol¢me
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . S .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar
1) Marka ile iligkili farkli teoriler, modeller ve kavramlar ile bunlarin
B S ST 3,5 1,2,3,5,7,15 A,C.E
uygulanabilirligi hakkindaki bilgisini pekistirir.
2) Bir markanin pasﬂ yaratildig1, varligini siirdiirdiigii ve gelistigi 123.5.7.15 ACE
konusunda beceri kazanir. 3,5,10
3) Marka iletisiminin yontemleri konusunda beceri kazanir. 3.5.10 1,2,3,5,7,15 A,CE
4) Marka kimligine iliskin tasarim stratejisi konusunda beceri kazanir. 35 1,2,3,5,7,15 A,CE
5) Uygun bilgisayar programini kullanarak, yaratici ve elestirel 1235715 CE
yaklagimla, kurumsal kimlik tasarlayabilir. 3,5,8,11 T ’

1-Ders 2- Tartismali Ders 3- Ozel Destek / Yapisal Ornekler 5- Problem Cézme 7- Beyin Firtinasi
15- Odev

Ol¢me Yontemleri: ‘ A-Smav C- Odev E- Proje / Tasarim

Ogretim Yontemleri: ‘

DERS AKISI
Hafta ‘ Konular ‘ On Hazirhk
1 ‘ Kurumsal kimlik tasarimina giris ‘
2 ‘ Marka teorisi ve kurumsal kimlik iligkisi ‘
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3 Marka iletisimi ve kurumsal kimlik iligkisi
4 Marka iletisimi ve kurumsal kimlik iliskisi devam ediyor
5 Gorsel kimlik ve stil uygulamalarina giris
6 Gorsel kimlik ve stil uygulamalar1 devam ediyor
7 Vize Smav1 (Yapilan ¢caligmalarin degerlendirilmesi)
3 Gorsel kimlik ve stil uygulamalar1 devam ediyor
9 Gorsel kimlik ve stil uygulamalar1 devam ediyor
10 Gorsel kimlik ve stil uygulamalari devam ediyor
11 Gorsel kimlik ve stil uygulamalari devam ediyor
12 Gorsel kimlik ve stil uygulamalari devam ediyor
13 Gorsel kimlik ve stil uygulamalari devam ediyor
14 Gorsel kimlik ve stil uygulamalari devam ediyor
15 Kurumsal kimlik tasarimi ve final projesi lizerine son tartigma
16 Final projelerinin teslimi
KAYNAKLAR

Evamy, M. (2012). Logotype. Laurence King Publishing.
http://web.a.ebscohost.com.Iproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMH3d19fOTI2M
TUzX19BTg2?sid=68927e85-83fd-4d67-a815-
ba70099ca7cc@sessionmgr4006&vid=4&format=EB&rid=28

Ders Kitab: Mary Jo Hatch, & Majken Schultz. (2008). Taking Brand Initiative : How Companies Can Align
Strategy, Culture, and Identity Through Corporate Branding: Vol. 1st ed. Jossey-Bass.
http://web.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwWMH3d19fMjIINT

MOX19BTg2?sid=68927e85-83fd-4d67-a815-
ba70099ca7cc@sessionmgr4006&vid=4&format=EB&rid=12

https://www.adsoftheworld.com

Diger K Kkl
lger Raynaiiar https://www.digitaldesign.org/
MATERYAL PAYLASIMI

Dokiimanlar ‘

Odevler ‘

Sinavlar ‘

DEGERLENDIRME SISTEMI

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI ‘ KATKI YUZDESI

Odev (Ogrencilerden istenen haftalik calismalarin getirilmesi-Odevler

Ara Simav (Final projesine hazirlik) ‘ 1 ‘ 50
toplanmayabilir.) ‘

10 ‘ 50
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Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basariya Orant 40
Toplam 100
DERS KATEGORISi Sec¢meli Ders

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Katki Diizeyi
1] 2(34|5

No | Program Ogrenme Ciktilart

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

! konusunda bilgi sahibidir.

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi
2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl X
3

ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.

Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin
4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmas: asamalarinda

kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz X

ya da ekip tiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.
6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar.

7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

Reklamecilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina X
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye dzen gosterir.

Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
9

¢Oziimler Onerir.

Yagsam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici davranislarindaki X
10 | degisimleri ve reklamecilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile

iligkilendirir.

11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
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AKTS /iS YOKU TABLOSU

Etkinlik

Ders Siiresi
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi(On calisma, pekistirme)

Ara Simav (Final projesine hazirlik)

Odev (Ogrencilerden istenen haftalik calismalarin getirilmesi-Odevler
toplanmayabilir.)

Final (Proje)
Toplam Is Yiikii
Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

Sayis1

14
16

1

10

Siiresi
(Saat)

3
2

10
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Toplam
Is Yiikii
(Saat)

42
32
2
30
10
116

4,64




DERS BILGILERI

Ders Kodu Yariyih T+P+L Saati Kredisi AKTS
Reklamecilikta Miisteri Iliskileri Yonetimi ADV 334 3 3+0+0 3 5
On Kosul Dersleri

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar

Dersin amaci, miisteri iligkileri yonetiminin ilkelerini ve miisteri hizmetlerinin marka stratejisi

Dersin Amaci " .
bakimindan 6nemini vurgulamaktir.

Ders su konular1 kapsar: Is tanimi, ajans yapisi, ajanslar ve miisteriler arasi iletisim, miisteri

Dersin Icerigi iliskileri departmaninin rolii ve miisteri iligkileri yonetimi uygulamasi

o Program Ogrenme Ogretim Ol¢me
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ciktilar Yontemleri Yontemleri
1) Reklamcilikta miisteri iligkileri siire¢ yonetimini kavrar. 3,4,5,6,7 1,2 AB

T . L AB
2) Miisteri Iliskileri departmaninin reklam ajansindaki yerini kavrar. 348910 1,2,19
3) Strateji ve misteri iligkileri departmanlar1 arasindaki baglantiy: 1212 AB.E
tanimlar. 3,4,5,6,7,8,10 o

e AB,E
4) Miisteri iligkileri sorumlularinin temel sorumluluklarini, ana 12.12.19
rollerini agiklar. 345678910 e

AB,E
5) Miisteri iligkileri siirecini yonetir. 3,4,5,6,7,8,10 1,2,12

Ogretim Yontemleri: 1-Ders 2- Etkilesimli Ders 12- Grup Calismas1 19- Konuk Konusmaci

Olgme Yontemleri: A Sinav B- Sozlii Sinav/Sunum E- Proje/Tasarim

162




DERS AKISI
Hafta Konular On Hazirhk
1 Miisteri iliskilerine giris
2 Ajans siireci ve miisteri iliskilerinin araglart
3 Miisteri iliskileri sorumlusunun ajanstaki yeri
4 Miisteri iliskileri departmaninin yapisi ve rol dagilimi
5 Strateji ve miisteri iligkileri departmanlari arasindaki iliski
6 “Brief” analizi
7 Ara sinav
8 Miisteri ile nasil iletisim kurulur
9 Pazarlik yontemleri
10 Stratejik iligkiler gelistirme
11 Karlilik ve finansal 6lgekler
12 Karlilik ve finansal 6lgekler
13 Zaman yonetimi ve miigteri iligkileri
14 Proje yonetimi ve miisteri iliskileri
15 Degerlendirme
16 Final Sinavi
KAYNAKCA

Ders Kitabi: Dickinson, Don and Davis, Craig (2018). The New Account Manager: Redefining the Crucial Role of Account
Servicein the Changing Business of Advertising and PR. (3rd edition). Melvin & Lee Publishers.

Additional Resources

MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar
Odevler Grup Projesi
Sinavlar Ara Sinav ve Final
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DEGERLENDIRME SiSTEMI

YARIYIL iCi CALISMALARI ADET YUZDE
Ara Simav 1 40

Proje 1 30
Sunum 1 30
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60

Y1l I¢inin Basariya Oran 40
Toplam 100
DERS KATEGORISi Se¢meli Dersler

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No  Program Ogrenme Ciktilart

1 Reklamecilik alaniyla ilgili temel kavramlar ve modeller hakkinda bilgi sahibi olur.
Sosyal bilimler ve sanat disiplinleri dahilindeki akademik, kiiltiirel, artistik ve teknik donanimi
2 sayesinde reklamciligy, farkli bakis agilart ile degerlendirir.
Hedef kitle ve pazar boliimlendirmesi ile ilgili bilgisi araciligiyla, farklt medya 6zelliklerine uygun
3 reklam igerigi olusturur.
Reklamecilik alaninda veri toplama, uygulama, sonuglar1 degerlendirme ve ilgili kisilerle paylasma
4 asamasinda, arastirma yontemleri ve teknikleri ile ilgili bilgisini kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada, bireysel veya bir takim {iyesi olarak, reklam kampanyasi siireci ile ilgili
5

elde ettigi bilgiyi planlar ve yonetir.
6 Reklamecilik alaninda, hedef kitleye uygun medya planlamasi yapar.

Reklam ile ilgili medya stratejisi hazirlar ve uygular.
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Reklamecilikta kalite standartlariyla, etik degerlerle, yasal diizenlemelerle ve evrensel degerlerle uyum

icinde ¢aligsmaya dikkat eder.

Alanda faaliyette bulunan profesyonel kuruluslarla, derneklerle, kurumlarla diyalog kurma araciliiyla,

problemlere ¢ézliim Onerileri sunar.

Hayat boyu 6grenim prensibi ile, kendi iirettigi reklam igerigini sosyal gelismelerle, duyarliliklarla,

10 tiiketici davraniglarindaki degisimlerle ve reklamciliktaki yeniliklerle iligkilendirir. X

Elestirel bakis agisiyla reklamcilik alaninda sahip oldugu bilgi ve yetileri degerlendirir.

11
AKTS/iS YUKU TABLOSU
Etkinlik Sayr Sorest - Toplam I Xiiki
Ders Siiresi 14 3 42
Sinif dis1 ders galisma siiresi (On galisma, pekistirme) 15 4 60
Ara smnav 1 3 3
Proje ve proje sunumu 1 20 20
Final 1 5 5
Toplam Is Yiikii 126
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 5,04
Dersin AKTS Kredisi 5
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DERS BIiLGIiLERIi

Ders Kodu Yariyll T+U+L Saat Kredi AKTS
Is Saghg1 ve

Gilivenligi COMM 410 6 1+0+0 1 2
Egitimi

On Kosul Dersleri

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii Prof. Dr. Pelin Hiirmerig

Dersi Verenler Ogr. Grv. Seyda Dogu

Dersin Yardimcilar

Dersin amaci lisans 6grencilerinin ¢aligma ortamlarinda olusabilecek potansiyel tehlike ve
Dersin Amaci risklerin teknik 6l¢lim ve standartlarini 6grenmesi ve yapilacak uygulamalar ile kontrol alma
yontemlerinin bilimsel ve teknik agidan ele alinmasidir.

Dersin Icerigi

- Program Ogretim Ol¢me
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . N .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar:
1) Is giivenligi kiiltiiriine sahip olur. 2 1,2 AC
2) Yaptig1 islerin risklerini bilir ve buna dair 6nlemleri uygular. 2,9 1,2, AC
3) Cesitli kurumlarin uygulamalar1 hakkinda bilgi sahibi olur. 2 1,12 C
4) Is saglhigini bilir, isyerinde bu kapsamda yapilacaklari uygular. 2,9 1,2 AC
5) Is sagligi giivenligi, cevre yonetim sistemlerine hakim olur. 2,9 1,12 AC
Ogretim Yontemleri: 1: Anlatim, 2: Tartismali Ders, 12: Grup Calismasi
Olcme Yontemleri:  A: Smav, C: Odev
DERS AKISI
Hafta  Konular On Hazirhk
1 Is sagligi giivenligi genel kurallar1 ve giivenlik
kdilttira
2 Calisma mevzuati ile ilgili bilgiler

166




Is kazas1 sebepleri ve korunma prensipleri ve
calisanlarin yasal yilikiimliiliikleri

Kisisel koruyucu ekipmanlar, giivenlik ve saglik
isaretleri

5 Tehlike — Risk Belirleme
6 Ara Sinav

7 Teknik gezi

Meslek hastaliklar1 sebepleri hastaliktan korunma
prensipleri

9 [lkyardim

10 Olasi acil durumlarda tahliye ve kurtarma

11 Fiziksel, kimyasal ve biyolojik risk etmenleri
12 Yonetim sistemleri

13 Atik Yonetimi

14 Proje Odevi

15 Tekrar

16 Final

KAYNAKLAR

Ders Notu

Diger Kaynaklar

MATERYAL PAYLASIMI

Dokiimanlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr
Odevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr

Sinavlar

DEGERLENDIRME SISTEMIi

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 50

Odev & Derse Katilim 1 50

Toplam 100

Finalin Basariya Orani 50

Y1l iginin Basartya Orant 50

Toplam 100
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DERS KATEGORISi Temel Ders

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No Program Ogrenme Ciktilari Katki Diizeyi
1 2 3 45
Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
! konusunda bilgi sahibidir.
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi
2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir. X
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl
3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin
4  toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmas:
asamalarinda kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi,
> bagimsiz ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.
¢ Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar.
7 Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile
? ilgili ¢oziimler onerir. X
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile
iligkilendirir.
11 Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
AKTS /IS YOKU TABLOSU
. Siiresi tl‘op!'a m
Etkinlik Sayisi (Saat) Is Yiikii
(Saat)
Ders Siiresi 14 1 14
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On ¢alisma, pekistirme) 14 ) 28
Ara Siav 1 3 3
Odev 1 3 3
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Final

1 3 3
Toplam Is Yiikii 51
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 2,04
Dersin AKTS Kredisi 2
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DERS BILGILERI

Ders

REKLAMCILIKTA ORNEK OLAYLAR

‘ Kodu ‘ Yarynl ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS

‘ ADV 412 ‘

s

2+2

3

s

On Kosul Dersleri

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce
Lisans

Se¢cmeli

Prof. Dr. Billur Ulger, Dr. Ogr Uyesi Giilsah Aydin

Dersin amaci, reklama dair teori ve uygulamalar1 6rnek olaylar tizerinde gdstermek ve

boylelikle meslege yonelik konulari pekistirmek ve ¢oziim Onerileri iiretmektir. Bu vasitayla,
Ogrencilerin veri okuryazarlig1 becerisinin artmasina ¢alisilacaktir.
Reklamda, egitim, yiyecek-icecek, moda ve giizellik, hayir kurumlari, sosyal medya, finans,
yesil ve etik, seyahat, saglik ve ilag, spor ve perakende gibi alanlardaki 6rnek olaylarin analizi,
konulara/sorunlara yonelik ¢6ziim onerileri

Dersin Ogrenme Ciktilar:

1) Organizasyonlarda stratejik karar alma siirecini 6rnek
olaylarla ¢ozer.

2) Reklameiliktaki giincel uygulamalar1 6rnek olaylarla analiz
eder ve tartigir.

3) Reklamcilik alanindaki teorileri, 6rnek olaylarla pekistirir.

4) Ornek olay ¢dziimleme bilgi ve becerisine sahip olur.

5) Ornek olaylar vasitasiyla analitik diisiinme becerisine sahip

olur.

Program
Ogrenme
Ciktilar

4,8,9,10,11

4,8,9,10, 11
8,10, 11

4,8,9,10,11

4,8,10, 11

Ogretim
Yontemleri
2,5,6,7,38,

15,19

2,5,6,7,8,
19

2,5,6,7,8,
15

1,2,5,6,7,8

2,5,6,7,8,
15

Ol¢me
Yontemleri

Ogretim Yontemleri:

Ol¢me Yontemleri:

1-Ders 2- Tartigmalt Ders 5- Problem Cézme 6- Vaka Calismasi 7- Beyin Firtinasi 8- Kiigiik
Grup 15- Odev 19- Konuk Konusmaci

‘ A-Siav C- Odev
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DERS AKISI

Hafta | Konular On Hazirhk
1 Giris: Ornek olay analizi nedir, neden énemlidir?
2 Ornek olay nasil ¢oziimlenir?
3 Ornek olay: Egitim
4 Ornek olay: Yiyecek Icecek
5 Ornek olay: Moda ve Giizellik
6 Ornek olay: Hayir Kurumlari
7 ARA SINAV
8 Ornek olay: Sosyal Medya
9 Ornek olay: Sosyal Medya
10 Ornek olay: Finans
11 Ornek olay: Yesil ve Etik
12 Ornek olay: Seyahat
13 Ornek olay: Saglik ve Ilag
14 Ornek olay: Spor
15 Ornek olay: Perakende
16 Final
KAYNAKLAR

http://eds.a.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/eds/pdfviewer/pdfviewer?vid=17&sid=629b
Kaynak | 7747-9cea-4223-b5f7-0e3332de5991%40sessionmgr4006

&

Ogretim elemaninin slaytlar
biger | Mo emartinconisbisngesudes
Kaynaklar : : : :

MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr
Sinavlar ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr
DEGERLENDIRME SISTEMI

YARIYIL iCi CALISMALARI ‘ SAYI ‘ KATKI YUZDESI
Ara Sinav ‘ 1 ‘ 50
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Odev 3 20
Kiigiik Grup Caligmasi (Sinif ¢alismasi) 12 30
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basariya Orant 40
Toplam 100
DERS KATEGORISi Se¢meli ders

No

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Program Ogrenme Ciktilart

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

Katki Diizeyi

1|2

3

4

5

! konusunda bilgi sahibidir.
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

2 sahibi olarak reklamcilik alanini farkli agilardan degerlendirir.
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl

3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin

4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmas: asamalarinda X
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz

> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.

6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar.

7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina

8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir. X
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili

? ¢Oziimler Onerir. X
Yasam boyu dgrenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici davraniglarindaki

10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X
iligkilendirir.

11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
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AKTS /iS YOKU TABLOSU

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On calisma, pekistirme)
Ara Sinav

Kii¢iik Grup galigmasi (Classwork)

Odev

Final

Toplam Is Yiikii

Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

Sayis1

14
14
1

12

Siiresi
(Saat)

3
1
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Toplam
Is Yiikii
(Saat)

42
14
3
36
15
3
113

4,52




DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyil ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
REKLAM ATOLYESI ‘ ADV 414 ‘ - ‘ 2+2+0 ‘ 3 ‘ 5
On Kosul Dersleri -

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:
Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce
Lisans

Se¢cmeli

Ogr. Gor. Emre Emrem

hareketlendirilerek bir reklam filmine aktarilmasi.

Reklamda gorsel tasarim uygulamalar1 becerisinin kazanilmasi, statik gorsel tasarim siirecini
hareketli goriintii tasarim stireci ile birlestirilmesi ve bu iki tasarim siirecinin Adobe Illustrator
ve Adobe After Effects programlar araciligiyla birlikte kullanilmasi.

Adobe Illustrator ve Adobe After Effects kullanimi, tasarlanan vektorel gorselin,

e Program Ogretim Ol¢me

Dersin Ogrenme Ciktilar Ogrenme Yéntemleri Yéntemleri
Ciktilar
1) Hllustrator ve After Effects tasarim programlar: kullanim becerisini 2.3.10 1.14.15.20 ACE
kazanir. 7 T T
2) Yeni medya ara¢larini ve dijital teknolojileri birbiriyle iligkili 2.3.5 10 1.14.15.20 ACE
sekilde kullanir. T T o
3) Post prodiiksiyon siireglerindeki ortak terimleri bilir ve onlari 2.3.5 10 1.14.15.20 ACE
kullanim becerisine sahip olur T T 7
4) Reklam gorseli tasarimi is akigina hakim olur. 2,3,8,10 1,14,15,20 A,CE
5) Yaratici ve elestirel yaklagimla, reklam filmlerine hareketli grafik 2.3.8.10.11 1.14.15.20 ACE
tasarlar. b b b b b b > 2 b
Ogretim Yontemleri: ‘ 1-Ders 14-Laboratuvar 15- Odev 20- Ogrenci Toplulugu Faaliyetleri / Projeleri
Olgme Yontemleri: ‘ A-Smav C- Odev E- Proje / Tasarim
DERS AKISI
Hafta Konular On Hazirhk
1 Hareketli Grafik (motion graphic) tanimi, rneklerinin incelenmesi
P Reklam gorseli tiretimindeki is akisina bakis, Adobe Illustrator ve Adobe After
Effects programlarinin bu is akisindaki kullanim alanlar

3 Adobe Illustrator programina giris
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4 Adobe Illustrator Tool Box (Araglar) Kullanimi

5 Uygulama; Illustrator programinda Reklam gorseli hazirlama

6 Uygulama; Illustrator programinda Reklam gorseli hazirlama

7 Ara Sinav

8 [lustrator proje dosyasini After Effects Programina aktarma, Layer (Katman)
sisteminin bu gegise uygun olarak diizenlenmesi

9 After Effects kompozisyon olusturma, Key Frame kullanim

10 [lustrator’da tasarlanan reklam gorselinin After Effects’de hareketlendirilmesi

11 After Effects’de yesil perde yok etme ve goriintii birlestirme

12 Uygulama; Segilen bir reklam filmine, Illustrator ve Adobe After Effects
kullanimu ile hareketli grafik (motion graphic) tasarlama

13 Uygulama; Segilen bir reklam filmine, Illustrator ve Adobe After Effects
kullanimu ile hareketli grafik (motion graphic) tasarlama

14 Uygulama; Segilen bir reklam filmine, Illustrator ve Adobe After Effects
kullanimu ile hareketli grafik (motion graphic) tasarlama

15 Uygulama; Segilen bir reklam filmine, Illustrator ve Adobe After Effects
kullanimu ile hareketli grafik (motion graphic) tasarlama

16 Final

KAYNAKLAR

Landa, R. (2004). Advertising by Design : Creating Visual Communications with Graphic Impact.
Hoboken : J. Wiley & Sons.

https://www.linkedin.com/learning/illustrator-202 1 -essential-training/welcome-to-adobe-illustrator-
Diger Kaynaklar 2021-essential-training

Ders Notu

MATERYAL PAYLASIMI

Dokiimanlar ‘ Video, e-kitaplar
Odevler ‘ Tasarim ¢alismalari
Sinavlar ‘ Vize ve final ( Proje Teslimi)

DEGERLENDIRME SiSTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Smav 1 90
Odev 2 10
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basartya Orant 40
Toplam 100
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DERS KATEGORISi Sec¢meli Ders

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No | Program Ogrenme Ciktilari Katl Diizeyi
1| 23|45
Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
! konusunda bilgi sahibidir.
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi ]
2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir. X
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl ]
3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. X
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin ]
4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi asamalarinda
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz ]
> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir. X
6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar. ]
7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular. ]
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina ]
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir. X
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
? ¢Oziimler Onerir.
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici davranislarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X
iligkilendirir.
11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
AKTS /IS YOKU TABLOSU
- Siiresi Toplam
Etkinlik Sayisi (Saat) Iisfli;i()ﬁ
Ders Siiresi 14 4 56
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On ¢alisma, pekistirme) 14 3 42
Ara Sinav 1 2 2
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Odev

Final (Proje)

Toplam Is Yiikii
Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

10

177

10
112

4,88




DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyil ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
REKLAMCILIKTA SOSYAL SORUMLULUK

UYGULAMALARI ‘ ADV416‘ - ‘ 2+2+0 ‘ 3 ‘ 5
On Kosul Dersleri -

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar
Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce
Lisans

Se¢cmeli

Dr. Ogr. Uyesi Giilsah Aydin

Satigta ve marka itibarinda sosyal sorumluluk anlayisinin oynadigi rolii aktarmak

Sosyal sorumlulugun kavramsal ¢ergevesi ve uygulamast

i Program

Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme
Ciktilar

1) Sosyal sorumluluk uygulamalar1 konusunda beceri kazanir. 34.5.6.7
2) Giincel trendleri- hayirseverlik, paydas gesitliligi, vs. tartigir. 8.9 10.11
3) Yaratici ve elestirel yaklasimla, sosyal Sorumluluk i¢in stratejik
iletisim plan1 gelistirir. 3,4,5,6,7,11
4) Sosyal sorumluluga dair kritik unsurlar1 ve egilimleri tartisir. 2.9 10. 11

Ogretim Ol¢me
Yontemleri Yontemleri
1,2,7,8 A
1,2,7,8,19 AB
1,2,7,8 A,B,C.E
1,2,7,8,19 AB.C

Ogretim Yontemleri: ‘ 1-Ders 2- Tartigmal1 Ders 7- Beyin Firtinasi 8- Kiigiik Grup 19-Konuk Konusmaci

Ol¢me Yontemleri:

‘ A- Sinav B- S6zIii / Sunum C- Odev E- Proje / Tasarim

DERS AKISI
Hafta | Konular
1 Sosyal Sorumluluga ve Reklamciliktaki Roliine Girig
2 Sosyal Sorumluluk Anlayisinin Tarihsel Gegmisgi
3 Etik Anlayis1 ve Reklamda Sosyal Sorumluluk
4 Siirdiiriilebilirlik ve Sosyal Sorumluluk: Giincel Uygulamalar ve Firsatlar

On Hazirhik

Haftalik okumalar, sunumlar

Haftalik okumalar, sunumlar
Haftalik okumalar, sunumlar

Haftalik okumalar, sunumlar
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5 Sosyal Sorumlulukta Kar Amaci Giitmeyen Kuruluslarn Etkisi Haftalik okumalar, sunumlar

6 Reklamda Sosyal Sorumluluk Stratejisi: Ana Paydaslarin-Miisteriler, Calisanlar, | Haftalik okumalar, sunumlar
Hikiimetler ve Sivil Toplum- Rolii

7 Ara Simav (Final projesine hazirlik ve sunum)

8 Sosyal Sorumluluk Uygulamalarinda Etigin Roliine Tekrar Bakis Haftalik okumalar, sunumlar

9 Reklamda Sosyal Sorumluluk Stratejisi devam ediyor: Konuk Konugmaci- Haftalik okumalar, sunumlar

Gergek Yasamdan Etik Dis1 Uygulamalar ve Firsatlar

10 Reklamda Sosyal Sorumluluk Stratejisi devam ediyor: Konuk Konusmaci- Haftalik okumalar, sunumlar

Gergek Yasamdan Uygulamalar ve Ornekler

11 Final Projesine Dair Tartisma: Adim 1-Arastirma Haftalik okumalar, sunumlar
12 Final Projesine Dair Tartigma: Adim 2-Planlama Haftaltk okumalar, sunumlar
13 Final Projesine Dair Tartigma: Adim 3-Uygulama Haftalik okumalar, sunumlar
14 Sosyal Sorumluluk ve Reklamciliga Dair Son Tartisma Haftalik okumalar, sunumlar
15 Final Sunumlari
16 Final Projesi Teslimi
KAYNAKLAR

Ders Notu Timothy, C. and S. J. Holladay (2011). Managing Corporate Social Responsibility: A Communication

Approach. New York: Wiley Blackwell.

Spence, Edward & Heekeren, Brett Van, Advertising Ethics, Pearson, New York, 2004.

Steckel, Richard & Simons, Jeffrey, Making Money While Making a Difference: How to Profit with a
Diger Kaynaklar Non-Profit Partner, High Tide Press, New York, 1999.

Yoon, Sukki & Oh, Sangdo, Social and Environmental Issues in Advertising, Routledge, London,

2016.

MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar ‘
Odevler ‘
Smavlar ‘
DEGERLENDIRME SISTEMI

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Simav (Final projesine hazirlik ve sunum) 1 40
Odev (Proje hazirliklarini igeren haftalik kisa 6devler) (Odevler
toplanilmayabilir.) 12 60
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basartya Orant 40
Toplam 100
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DERS KATEGORISi Sec¢meli Ders

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No | Program Ogrenme Ciktilari Katl Diizeyi
1) 23|45
Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
! konusunda bilgi sahibidir.
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi ]
2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl ]
3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. X
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin ]
4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasiimasi X
asamalarinda kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, ]
> bagimsiz ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir. X
6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar. X ]
7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular. X ]
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina ]
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir. X
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
? ¢Oziimler Onerir. X
Yasam boyu dgrenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X
iliskilendirir.
11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir. X
AKTS /IS YOKU TABLOSU
- Siiresi Toplam
Etkinlik Say1 (Saat) I?si{li;i()ﬁ
Ders Siiresi 14 4 56
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi(On calisma, pekistirme) 14 2 28
Odev (Proje hazirliklarini igeren haftalik kisa ddevler) (Odevler
toplanilmayabilir.) 12 2 24
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Ara Simav (Final projesine hazirlik ve sunum)
Final (Proje ve sunum)

Toplam Is Yiikii

Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

10
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DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyil ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
REKLAM METNI YAZIMI VE
GORSELLESTIRME ‘ ADV 452 ‘ ] ‘ 2+2+0 ‘ 3 ‘ 5
On Kosul Dersleri
Dersin Dili Ingilizce
Dersin Seviyesi Lisans
Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:
Dersin Amaci

Dersin Icerigi

getirilmesi.

Dersin amaci, 6grencilerin, fikir yaratma, s6z konusu fikri gelistirme, reklam metnine doniistiirme ve
fikre dair gorsellerin tasarimini yapma konusundaki becerilerini gelistirmektir.

Dijital goriintii olusturma; Dijital goriintiiyii degistirme; Farkli dijital platformlarin tasarim agisindan b

Dersin Ogrenme Ciktilar:

1) Dijital ortamda gesitli yeniden tiretim teknikleri hakkindaki

becerisini gelistirir.

2) Goriintii ve gorsel dil olusturma ve gorsel dilin etkili
kullanimi konusundaki becerisini gelistirir.

3) Reklamecilik endiistrisinde metin yazarlarinin iiretim siiregleri
hakkindaki teorik ve pratik bakig agisini gelistirir.

4) Yaratici ve elestirel yaklagimla, kampanya asamalarini,
biitiinsel tasarim, uygulama ve sunum olarak yapma becerisini

gelistirir.

Program
Ogrenme
Ciktilar

3,5,8,10

3,5,8,10

3,5,8

3,5,8,11

Ogretim
Yontemleri

1,2,3,5,7,15

1,2,3,5,7,15

1,2,3,5,7,15

1,2,3,5,7,15

Ol¢me
Yontemleri

A.B,C,E

A,B,C.E

A,B,C.E

A,B,C.E

Ogretim Yontemleri: .,
gre 1m Yontemieri ‘15-OdCV

Ol¢me Yontemleri: ‘ A-Smav B- Sézlii Sinav / Sunum C- Odev E- Proje / Tasarim
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DERS AKISI

Hafta | Konular On Hazirhk
1 Yaratici yazin, reklam metni yazimi ve tasarim genel bilgilendirme
2 Reklam metni yazimi genel bilgilendirme
3 Reklam metni ve gorsellestirme iliskisi
4 Reklam metni ve gorsellestirme iliskisi (devam ediyor)
5 Storyboard ¢aligmalar I Sunum,proje degerlendirme
6 Storyboard ¢aligmalari IT Sunum,proje degerlendirme
7 ARA SINAV (Yapilan ¢alismalarin degerlendirmesi) Sunum,proje degerlendirme
8 Reklam gorseli hazirlama, resim kullanimi ve tasarim plani olusturmak Sunum,proje degerlendirme
9 Reklam i¢in gorsel tasarlamak ( Photoshop Calismasi) Sunum,proje degerlendirme
10 Reklam i¢in gorsel tasarlamak ( Photoshop Calismasi) Sunum,proje degerlendirme
11 Reklam i¢in gorsel tasarlamak ( Photoshop Calismasi) Sunum,proje degerlendirme
12 Reklam i¢in gorsel tasarlamak ( Photoshop Calismasi) Sunum,proje degerlendirme
13 Reklam yargt10111g1 ve reklam kampanyas i¢in tasarim (Ornek Kampanyalarin Sunum.proje degerlendirme

Incelenmesi)
14 Elilzllinnigssr;t}cﬂlgl ve reklam kampanyasi i¢in tasarim (Ornek Kampanyalarin Sunum.proje degerlendirme
15 Elilzllinnigssrst}cﬂlgl ve reklam kampanyasi i¢in tasarim (Ornek Kampanyalarin Sunum.proje degerlendirme
16 Final (Proje teslim ve sunumu)

KAYNAKLAR

Ders Notu Palgrave Macmillan.

York: Laurence King Publishing.

Warren Berger (2004). Advertising Today. New York: Phaidon Press.
Teressa lezzi (2010). The Idea Writers: Copywriting in a New Media and Marketing Era. New York:

Mark Shaw (2010). Copywriting: Successful Writing for Design, Advertising, and Marketing. New

Diger Kaynaklar www.adsoftheworld.com — https://www.luerzersarchive.com/
MATERYAL PAYLASIMI

Dokiimanlar ‘

Odevler ‘

Sinavlar ‘
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DEGERLENDIRME SISTEMI

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Simav (Final projesi i¢in hazirlik ve sunum- Yapilan ¢aligmalarin 1 60
degerlendirmesi)
Odev 4 40
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basariya Orant 40
Toplam 100
DERS KATEGORISi Sec¢meli Ders
DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI
No | Program Ogrenme Ciktilar atk Diizeyi
1] 2(34]|5

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

! konusunda bilgi sahibidir.
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi
2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl
3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. X
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin
4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmas: asamalarinda
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz
> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir. X
6 | Reklameilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.
7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.
Reklamecilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye dzen gosterir. X
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
? ¢Oziimler Onerir.
Yasam boyu dgrenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X

iligkilendirir.
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‘ 11 ‘ Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir. ‘ ‘ ‘ ‘ X‘ u

AKTS /iS YOKU TABLOSU

Siiresi tl‘op!-a m

Etkinlik Sayis1 (Saat) Is Yiikii
(Saat)

Ders Siiresi 14 4 56
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi(On calisma, pekistirme) 14 3 42
Odev 4 2 8
Ara Smav (Yapilan ¢aligmalarin degerlendirmesi) 1 2 2
Final (Proje ve sunumu) 1 10 10
Toplam Is Yiikii 118
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 4,72
Dersin AKTS Kredisi 5
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DERS BIiLGIiLERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyll ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
Fotografcilik ‘ COMM 211 ‘ Giiz/Bahar ‘ 2+2+0 ‘ 3 ‘ 5
On Kosul Dersleri ‘

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ogr. Gor. Erkan Unalan

Ogr. Gér Merthan Kortan, Ogr. Gor. Umut Kirca, Ogr. Gér. Kenan Kaya, Ogr. Gor.
Zafer Erding Akin, Ogr. Grv. Emre Emrem

Bu ders temel fotografeilik bilgilerini vermeyi amaglamaktadir. Haftalik sunumlarin
ve uygulama 6devlerinin yani sira, fotograf¢ilarin karsilastigi sorunlar ve etik konular
da ele alinacaktir. Ogrenciler, dénem boyunca bir fotograf projesi hazirlayacaklar ve
15181 kullanarak fotografla yeni anlatim bigimleri yaratmay: ve fotograf karesini yeni
gdrme bigimlerinin farkindaligiyla olusturma becerisini kazanacaklardir.

Genel hatlariyla fotograf tarihi, tek objektifli, ¢ift objektifli kameralar, fotograf
makinesi kontrol sistemleri: enstantane, diyafram, alan derinligi, enstantane diyafram
iliskisi, fotografta kompozisyon, portre, kent ve doga fotograflarinin g¢ekimi.
Fotografik goérme, fotografta etik konular ve goriintii manipiilasyonu.

Program o ..
Lol . Ogretim Ol¢me
Dersin Ogrenme Ciktilari Ogrenme N ) . )
Yontemleri Yontemleri
Ciktilan
Temel fotografcilik kavramlarini ifade eder. 1 1,2,3 A, C
Fotografcilikla ilgili teknik donanimi kullanir. 3,7 1,2,3 A, C
Yaratic1 ve elestirel yaklasimla, ¢ekim tekniklerini uygular. 3,7, 11 1,2,3 A, C
Isik, perspektif, anlam ve derinlik iliskisini kurar. 3,7 1,2 A, C
Ogreti i
O?” m ) 1: Ders, 2: Tartismali Ders, 9: Gosterim, 15: Odev
Yontemleri:

Ol¢cme Yontemleri: ‘ A: Smav, C: Odev
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DERS AKISI

Hafta | Konular On Hazirhk
1 Derse giris ve Fotografik temsil
2 Kamera se¢imi ve Ekipman kullanimi
3 Fotograf Makinesinde Isik kontrolii: enstantane,
diyafram, pozometre
Fotograf makinesinde kontrol sistemleri: alan
4 derinligi kontrolii, enstantane diyafram iliskisi,
ISO degerleri ve goriintii kalitesi.
5 Objektifler
Fotograf Makineleri: Tek objektifli makineler,
6 . C e .
cift objektifli makineler
7 Isik ve Form
8 Vize Sinavi
9 Kompozisyon
10 Portre
11 Kenti fotograflamak
12 Doga fotografi
13 “Fotografik gbrme”
14 Fotografta etik konular ve manipiilasyon
15 Fotografta anlatim dili
16 FINAL SINAVI

Ders Notu

Diger Kaynaklar

KAYNAKLAR

Hedgecoe, John, Her Yoniiyle Fotograf Sanati

Barthes, Roland (1996). Camera Lucida. Cev. Reha Akcakaya. Istanbul: Altikirkbes
Yayinlari.

Sontag, Susan (1993). Fotograf Uzerine. Cev. Reha Akgakaya. Istanbul: Altikirkbes
Yayinlari.

Schaefer, John P., Basic Techniques of Photography, An Ansel Adams Guide: Little Brown
and Company, Boston, 1992

Horenstein, Henry, Beyond Basic Photography, A Technical Manual: Little Brown and
Company, Boston, 1977

Craven, George M. (1990), Object and Image, An Introduction to Photography. Prentice
Hall, Englewood Cliffs, New Jersey¢

Prakel,David (2011).Yaratict Fotografgiigin Temelleri, Cev. Elif Giinay. Istanbul:
Literatiir Yayinlar1

Short, Maria (2011), Context and Narrative. Ava Publishing.

Newhall, Beaumont(1999). The History of Photography. Little Brown and Company,
Boston.
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‘ Langford, Michael (1997). Story of Photography. Focal Press, Oxford.

MATERYAL PAYLASIMI

Dokiimanlar ‘ classroom.google.com
Odevler classroom.google.com
Smavlar ‘

DEGERLENDIRME SiSTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI | KATKI YUZDESI
Ara Siav 1 100
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basariya Orant 40
Toplam 100
DERS KATEGORISi Sec¢meli Ders

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Katki Diizeyi
No | Program Ogrenme Ciktilari
12345
Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve
! modeller konusunda bilgi sahibidir. X
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve
2 teknik bilgi sahibi olarak reklamecilik alanini farkli agilardan degerlendirir.
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarinin
3 farkl1 6zelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. X
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili
4 verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglariin degerlendirilerek ilgili kisilerle
paylasilmasi asamalarinda kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siire¢lerine dair edindigi
> bilgiyi, bagimsiz ya da ekip iiyesi olarak, bu siire¢ler dahilinde planlar ve yonetir.
6 Reklamecilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.
. Reklamecilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular. X
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standartlarina dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.

Reklamecilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite

sorunlar ile ilgili ¢6ziimler onerir.

Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak

10 | davranislarindaki degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek

olusturdugu reklam igerigi ile iliskilendirir.

Yasam boyu dgrenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklar, tiiketici

Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir.

11 X
AKTS /IS YOKU TABLOSU
Toplam
Etkinlik Sayist 2’:::)‘ isosl()ﬁkﬁ
(Saat)

Ders Siiresi 14 4 56
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On calisma, pekistirme) 14 4 56
Ara Sinav 1 4 4
Final 1 4 4
Toplam Is Yiikii 120
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 48
Dersin AKTS Kredisi 5

189




DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyil ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
IKNA VE ALGI ‘ COMM 324 ‘ - ‘ 3+0+0 ‘ 3 ‘ 5
On Kosul Dersleri ‘ -

Dersin Dili Ingilizce

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler Prof. Dr. R Mahmut Oktay

Dersin Yardimcilar:

Dersin amaci, kiginin algi ¢ergevesi iginde mesajlarin anlasilma ve yorumlanmasinin, kigisel
inang sitizgecleri kadar, sosyal ve kiiltiirel referanslar tarafindan da etkilendigini; alinan
kararlarin ve ortaya konan davranislarin sebeplerinin rasyonel oldugu kadar irrasyonel diisiince
Dersin Amaci bigimleri oldugunu ortaya koymaktir. Ayrica bunlarin c¢esitli ikna teorileri ¢ercevesinde
incelenerek, kaynagin hedef kitleleri etkileme/yonlendirme imkanlarinin, reklam, halkla
iliskiler, habercilik ve pazarlama meslekleri kapsaminda degerlendirilmesi ve yorumlanmasi
amaglanmaktadir.

Algy, segici algi, algilamanin mesajin 6zellikleri ile iligkisi, algi-inang-tutum iliskisi; temel
ikna teorilerinin yorumlanarak bunlarin algi yaratmak iizerindeki etkileri; reklam-halkla
iliskiler-habercilik-pazarlama mesleklerinin bu baglamda hedef kitleleri bilgilendirme ve
yonlendirme kapasitelerinin yorumlanmast

Dersin Icerigi

" Program Ogretim Ol¢me

Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme 5 . i .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar

1) Algi kavramini ve segici algilama siireglerini inceler. 1,2,10, 11 1,2,6,15 A,CE
2) Al.gllyl olgsnuan kisisel inanglar ile, sosyal ve kiiltiirel siizgeglerin 12,6.15 ACE
etkisini analiz eder. 1,2,10, 11
3) Algilama kavramini genel olarak ve tiiketiciler yoniinden inceler;
e N e 1,2,6,15 A,C,E
iiriin ve marka algilamada iletisimin roliinii 6rneklerle anlatir. 1,2,10, 11
4) ikna kavramini ve iletisim/sosyoloji kuramlari cercevesinde olusan 12.6.15 ACE
ikna kuramlarini analiz eder. 1,2,10, 11 e >
5) Tiiketici tutumlarini, ikna ve tutum kuramlari ¢ergevesinde Lo 12,6.15 ACE
yorumlar. ,2,10, 11
6) Bilgilendirme ve manipiile edilme arasindaki farki yorumlar. 1,2,10, 11 1,2,6,15 A,CE
7) Bir ikna etiginin olusturulmas: yoniindeki ipuglarmi ortaya koyar. 1,2,10, 11 1,2,6,15 ACE

Ogretim Yontemleri: ‘ 1-Ders 2- Etkilesimli Ders 6- Vaka Analizi 15- Odev
Ol¢me Yontemleri: ‘ A-Smav C- Odev E- Proje / Tasarim
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DERS AKISI

Hafta | Konular On Hazirhk
1 GIRIS, temel kavramlar, iknanin temel kavramlari.
2 Alg1 kavramu, segici siiregler, karar alma siireci.
3 Tutumlar, olusmasi ve degigmesi; ikna ve ikna kuramlari.
4 Degerlendirmeli Olasilik Modeli ve tiiketici tutumlarina etkisi
5 Sosyal Muhakeme Kurami ve tiiketici tutumlarina etkisi
6 Anlatimsal Paradigma Kurami ve tiiketici tutumlarina etkisi
7 Ara Smav
8 Biligsel Tutarlilik/Tutarsizlik Kurami ve tiiketici tutumlarina etkisi
9 Psikolojik Tepkisellik Kurami ve tiiketici tutumlarina etkisi
10 Suskunluk Sarmali Kuramu ve tiiketici tutumlarina etkisi
11 Problematik Biitiinlesme Kuramu ve tiiketici tutumlarina etkisi
12 Pekistirme Kuramu ve tiiketici tutumlarina etkisi
13 Reasoned Action Kuramu ve tiiketici tutumlarina etkisi
14 [letisimin Uyarlanmas1 Kurami ve iknaya etkisi
15 Dersin 6zeti ve sorular
16 Final Smav1

KAYNAKLAR
Ders Notu ‘ Daniel J. O’Keefe, Persuasion: Theory and Research, Sage Publ., 2002

s Herbert W. Simmons, J.G. Jones, Persuasion in Society, Routledge, 2011.
Diger Kaynaklar . ’ ) ’ ’
'8 y ‘ Richard M. Perloff, The Dynamics of Persuasion, Routledge, 2010.
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar ‘ Ders notlar1 (basili)
Odevler ‘
Sinavlar ‘ Vize: Sinav  Final: Sinav ve Sunumlar
DEGERLENDIRME SiSTEMI

YARIYIL iCi CALISMALARI ‘ SAYI ‘ KATKI YUZDESI
Ara Siav ‘ 1 ‘ 60
Odev ‘ 4 ‘ 40

191




Proje ve Sunum Kanaat ve not yiikseltme
Toplam 100
Finalin Basariya Orani 60
Y1l iginin Basartya Orant 40
Toplam 100
DERS KATEGORISi Sec¢meli Ders
DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI
No | Program Ogrenme Ciktilari Katla Dizeyi
112]3]4]5
Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
' | konusunda bilgi sahibidir. X
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi
2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir. X
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl
3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin
4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglariin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmas: asamalarinda
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya stireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz
> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.
6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar.
7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili
? ¢ozlimler Onerir.
Yasam boyu dgrenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiikketici davraniglarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X
iligkilendirir.
11 | Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X

192




AKTS /iS YOKU TABLOSU

Etkinlik

Ders Siiresi

Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On galisma, pekistirme)
Odev

Final

Toplam Is Yiikii

Toplam Is Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

Sayisi

14

14

Siiresi
(Saat)

3
4
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Toplam
Is Yiikii
(Saat)

42
56
20
2
120

4,8




DERS BILGILERI

Ders ‘ Kodu ‘ Yariyil ‘ T+U+L Saat ‘ Kredi ‘ AKTS
ILETiSIM ETIGi ‘ COMM 341 ‘ - ‘ 3+0 ‘ 3 ‘ 5
On Kosul Dersleri ‘ -

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce
Lisans

Se¢meli

Prof. Dr. R. Mahmut Oktay, Dr. Ogr. Uyesi Feryade Tokan Senol

Iletisim Etigi dersi, etik alanma iliskin temel yaklasimlari, ilkeleri ve kuramlari, tarihsel
stiregleri, toplumsal baglamlar1 ¢ercevesinde tartismak iizere tasarlanmustir.

Ders kapsaminda haber medyasi ve eglence medyasi metinleri etik yaklasimlar ¢ercevesinde
¢ozlimlenir, tartigilir ve degerlendirilir; etik ve etik dis1 uygulamalar betimlenir. Vaka analizleri
iizerinden saptanan etikdig1 sorunlara etik ¢oziimler getirilir. Dogruluk, hesap verebilirlik,
nesnellik, gergek, ifade dzgiirligii, kamu ¢ikari, 6zel hayat, farklilik, esitlik, toplumsal cinsiyet-
irk-etnisite temsilleri gibi kavramlar; haber kaynaklari, miilkiyet iliskileri, habere konu olan kisi
ve kurumlar gibi temel bilesenler; etik kodlar, 6zdenetim, meslek orgiitleri ve yasal denetim
mekanizmalar1 gibi kurumlar tanimlanir, tartisilir, birbirleriyle iliskilendirilir ve medya
metinleri tizerindeki etkileri degerlendirilir.

Dersin Ogrenme Ciktilar:

1) Etik, ahlak, hukuk ve din gibi kurumlarin toplumsal orgiitlenme
acisindan benzerlikleri ve farkliliklari ile ilgili saptamalar yapar.

2) Temel etik kuramlarini, yaklagimlarini ve ilkelerini tarihsel
baglamlartyla okur ve konumlandirir.

3) Etik meselelerde anlagmazliklarin ve farkliliklarin miimkiin oldugunu
bilir.

4) Etigin bir alt dali olarak medya etiginin temel kavramlarini ve
uygulama alanlarini ifade eder.

5) Medyadaki gorsel, isitsel ve yazili metinlerdeki etik dis1 uygulamalari
saptar, betimler, ¢oziimler.

6) Medyadaki etik sorunlar elestirel akil yiirlitme becerileri ile ve farkl
acilardan tartigir.

1..)':0gram Ogretim Olcme
Ogrenme - - L .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar:
2,8,11 1,2,5,6,11,15, AC
19
2,8, 11 1,2,5,6,11,15 AC
1,2,5,6,11,15,
2,8,11 19 AC
1,2,5,6,11,15,
27 8, 11 19 A’C
1,2,5,6,11,15,
2,8,11 19 AC
1,2,5,6,11,15,
2,8,11 19 AC

Ogretim Yontemleri: ‘
Konusmaci

Ol¢me Yontemleri: ‘ A-Sinav C- Odev
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Hafta

10

11

12

13

14

15
16

DERS AKISI

Konular

Genel agiklamalar. Dersin gerekleri. Etik kavraminin kokeni. Etik ve ahlak iliskisi.
‘Etik karar verme siiregleri’ baglig1 altinda temel etik yaklagimlarin tartigilmasi.
Sissela Bok’1n etik tartisma modeli.

Medya Etiginin Kuramsal Temelleri: Aristoteles ve Erdem Etigi Medya Etiginin
Kuramsal Temelleri: Kant ve Gorev Etigi

Medya Etiginin Kuramsal Temelleri: Bentham, Mill ve Faydaci Etik
Medya Etiginin Kuramsal Temelleri: Etzioni ve Ortaklagsmaci Etik

Medya Etiginin Kuramsal Temelleri Genel Degerlendirme: Deontolojik,
Teleolojik ve Oznel Etik Yaklagimlar

Yaygin Medyada Etik, Ozgiirliik ve Hesapverebilirlik
Bireysel Ozgtirliik, Etik ve Haber Degerleri

Medya Esik Bekgileri ve Yénlendirme: Gergek, Hakkaniyet ve Nesnellik
Medyada ‘Dogruluk’ ve ‘Igerme’ Etigi

Medyada Etik Kodlar, Izleyici/Okur Temsilciligi, Ombudsman ve Meslek
Orgiitleri

Miinazara 1: Haberler ve Haber Etigi

Vize smavi

Yeni Teknolojiler ve Etik
Dijital Igerikler, Uretimler ve Etik

Medya Etigi ve Ekonomi Piyasast
Medyaya Erisim: Enformasyona Ulagsma ve Dagitim Etigi

Dijital Cagda Ozel Hayat ve Kamu Cikari
Ikna Iletisimi Etigi: Reklam, Halkla iliskiler ve Pazarlama

Miinazara 2: Reklam, Halkla iliskiler ve Pazarlama ve Etik

Infotainment, Magazin Haberciligi, Gergeklik ve Etik
Eglence Medyas: ve Etik
Siddet ve Cinsellik Temsilleri

Miinazara 3: Toplumsal Cinsiyet Temsilleri ve Etik
Genel Tekrar

Final

On Hazirhik

Okuma: Patterson & Wilkins,

pp. 1-15
J.C. Merrill, pp. 3-32

Okuma:

Patterson & Wilkins, pp. 1-15
J.C. Merrill, pp. 3-32

Odev: Medya Takibi

Okuma: Gordon & Newton, pp.
33-54

Kittross & Gordon, pp. 59-80
Odev: Medya Takibi

Okuma:

Kittross & Gordon, pp. 93-159
Odev: Medya Takibi

Okuma: Gordon & Dorsher, pp.
166-184

Odev: Medya Takibi

Odev: Medya Takibi

Okuma: Singer & Dorsher, pp.
213-232

Babcock, Gordon & Kittross pp.
237-251

Odev: Medya Takibi

Okuma: Kittross & Gordon pp.
256-298

Gordon& Babcock, pp. 306-317
Odev: Medya Takibi

Okuma: Gordon, Kittross &
Newton, pp. 333-375

Gade & Gordon, pp. 383-404
Odev: Medya Takibi

Odev: Medya Takibi

Okuma: Gordon & Babcock,
pp. 432-454

Odev: Medya Takibi Kitross ve
Gordon

pp. 461-484

Odev: Medya Takibi

Odev: Medya Takibi
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KAYNAKLAR

- Gordon, D. & Kittross J.M. (2011). Controversies in Media Ethics. N.Y.:Routledge.
- Patterson, Philip & Wilkins Lee (2002). Media Ethics: Issues & Cases. Boston: McGrawHill
Pub.
- Kieran, Matthew ed. (1998). Media Ethics. London & N.Y.: Routledge.
Belgeseller:
* Orwell Rolls in His Grave, Director: Robert Kane Pappas, 2004. 1 Hour 46 Minutes.
* Qutfoxed: Rupert Murdoch's War on Journalism, Director: Robert Greenwald, 2004, 75 Minutes.
Ders Notu Kurmaca filmler:
* All The President’s Men (1976), dir. Alan J. Pakula
* Under Fire (1983), dir. Roger Spottiswoode
* Salvador (1986), dir. Oliver Stone
* The Paper (1994), dir. Ron Howard
* 15 Minutes (2001), dir. John Herzfeld
* Good Night, and Good Luck (2005), dir. George Clooney
- Alankus, Sevda (2005), Medya, Hukuk ve Etik, IPS Egitim Vakfi Yayinlari: 5, Habercinin
Elkitab1 Dizisi: 2.
- Alia, Valerie (2004), Media Ethics and Social Change, Edinburgh: Edinburgh Univ. Press.
- Bertrand, Claude-Jean (2004), Medya Etigi, Ankara: BYEGM Yay.
- Cohen-Almagor, Rapfael, (2002), ifade, Medya ve Etik, cev. Siileyman Nihat Sad, Ankara:
Phoenix Yayinevi.
- Capl, Biilent ve Tuncel, Hakan (2010), Televizyon Haberciliginde Etik, Ankara: A.U.ILEF ve
Fatusch B.V.
- Belsey, A. & Chadwick R. ed. (1998) Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar, ¢ev. Nurcay
Tiirkoglu. Istanbul: Ayrint1 Yay.
Diger Kaynaklar - Capl, Biilent (2002), Medya ve Etik, Ankara: imge Kitabevi.
- Merrill, John C. et al. (1990). Modern Mass Media. New York: Harper Collins Pub. pp. 386-
407.
- Morresi, Enrico (2006), Haber Etigi: Ahlaki Gazeteciligin Kurulusu ve Elestirisi, ¢ev. Firat
Geng, Ankara: Dost Kitabevi yay.
- Shaw, Colin (1999), Deciding What We Watch: Taste, Decency, and Media Ethics in the UK
and the USA.
- Tiirkoglu, Nurgay (2003). Kitle Kiiltiirii ve iletisim. istanbul: Naos Yay. pp. 215-280.
- Uzun, Ruhdan (2007), lletisim Etigi: Sorunlar ve Sorumlulular, Ankara: G.U. Iletisim
Fakiiltesi, Kirkieryil Kitapligi, No:2.
- Plaisance, Patrick Lee (2009), Media Ethics: Key Principles for Responsible Practice, London:
Sage Pub.
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar ‘ Belgeseller, Kitaplar, Ornek Vaka Dosyalar
2 1. Medya Takip Odevi
1
Odevler ‘ 2. Miinazaralar (3 farkli konu bagliginda)
Smavlar ‘ Kaynaklar agik, tartigmaya dayali
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DEGERLENDIRME SISTEMI

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 40

Miinazara 3 30

Odev 1 30

Toplam 100

Finalin Basariya Orani 60

Y1l iginin Basariya Orant 40

Toplam 100

DERS KATEGORISi Se¢meli ders

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

No | Program Ogrenme Ciktilari Katl Diizeyi
1] 2(34]|5

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

! konusunda bilgi sahibidir.
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi

2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir. X
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl

3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin

4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarmin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi asamalarinda
kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi, bagimsiz

> ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.

6 | Reklameilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.

7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina

8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir. X
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile ilgili

? ¢Ozlimler Onerir.
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklar, tiiketici davranislarindaki

10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile

iligkilendirir.
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‘ 11 ‘ Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir. ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ Xu

AKTS /IS YOKU TABLOSU

Siiresi tl‘op!-a m

Etkinlik Sayis1 (Saat) Is Yiikii
(Saat)

Ders Siiresi 14 3 42
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi(On calisma, pekistirme) 14 3 42
Ara Sinav 1 3 3
Miinazara 3 3 9
Odev 1 8 8
Final 1 10 10
Toplam Is Yiikii 113
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 4,56
Dersin AKTS Kredisi 5
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DERS BIiLGIiLERIi

Ders ‘ Kodu ‘ Yarynl ‘ T+U+L Saat Kredi ‘ AKTS
SAGLIK

{LETISIMI ‘ COMM 382 ‘ - ‘ 3+0+0 3 ‘ 5
On Kosul Dersleri ‘ COMM 101 iletisime Giris

Dersin Dili Ingilizee
Dersin Seviyesi Lisans
Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler

Dog. Dr. Gozde Dalan Polat

Dersin Yardimcilar

Bu ders saglik iletisiminin kuramsal temelini agiklayarak ogrencilere alanin disiplinler arasi
ozelligine uygun bir 0Ongorii ve saglik iletisimi faaliyetleri elestirel bir yaklasimla
degerlendirme becerisi kazandirmay1 amaglamaktadir.

Dersin Amaci

Derste iglenen konu basliklari: saglik iletisimin tanimi, disiplinlerarasi bir alan olarak saglik
iletisiminin 6zellikleri, saglik iletisimi alanindaki baglica kuram ve modeller, saglik iletigimi
kampanya siireci, risk iletisimi ve medyada savunuculuk, saglik okuryazarlig1 ve elestirel
saglik iletisimi, medya ve saglik, saglik iletisimi ve etik ve saglik iletisiminde kisiler arasi

Dersin Icerigi

iletisim perspektifi.

-- Program Ogretim Ol¢m

Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme oreum osme
Yontemleri Yontemleri
Ciktilar:

1) Saglik iletisimini tanimlayabilir. 1 1,2,7 A
2) Saglik iletisimindeki temel kuramlar1 ve modelleri anlayabilir. 1 1,2,7 A
3) VSaghk 1llet1§1.m1 alanindaki gelismeleri elestirel bir bakis agisiyla 8,11 12,67 ABC
degerlendirebilir.
4) }\/Iedya(.lakll s.aghk sOylemini saglik iletisimi perspektifiyle 1 12,6.7.13.15 A
degerlendirebilir.
5) S.aghk' 11§:t1$1.n.11ne 0zgii yontemleri siniflandirip sinif ortaminda 3.5.6,7.8 12,6.7.13.15 ABC
proje gelistirebilir.

1: Ders, 2: Tartismali Ders, 6: Vaka Calismasi 7: Beyin Firtinasi, 13: Saha/Arazi Calismasi 15:
Odev,

Ol¢cme Yontemleri: ‘ A: Smav, B: S6z1i/Sunum C: Odev

Ogretim Yontemleri:

DERS AKISI
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Hafta | Konular On Hazirhk
1 Giris: Saglik iletisimi nedir?
5 Disiplinlqr arasl bir alan olarak saglik iletisiminin
ozellikleri
3 Saglik iletisiminde kuram ve modeller
4 Saglik iletisiminde kuram ve modeller
5 Saglik iletisimi kampanya siireci
6 Saglik iletisimi kampanya siireci
7 Risk iletisimi ve medyada savunuculuk
8 Ara smnav
9 Saglik okuryazarlig1 ve elestirel saglik iletisimi
10 Medyada saglik sdylemi
11 Saglik iletisimi ve etik
12 Saglik iletisiminde kisiler arasi iletigim perspektifi
13 Proje sunumu
14 Proje sunumu
15 Genel degerlendirme
16 Final siavi
KAYNAKLAR
Ders Notu Schiavo, R. (2007). Health Communication: From Theory to Practice. USA: Jossey Bass.
Cmarly, 1. (2008). Saglik iletisimi ve medya. Ankara: Nobel.
Diger Kaynaklar Okay, A. (2009). Saglik iletisimi. Ist.ar.lbulz Med.iaCat. ‘ .
Seal, C. (2003). Health and the media: an overview. Sociology of Health and Illness, 25, 6: 513 — 53.
MATERYAL PAYLASIMI
Dokiimanlar ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr
Odevler ‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr
Smavlar ‘
DEGERLENDIRME SISTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI ‘ SAYI ‘ KATKI YUZDESI
Ara Sinav ‘ 1 ‘ 70
Odev ‘ 1 ‘ 30
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Toplam 100
Finalin Basariya Orani 1 60
Y1l I¢inin Basariya Oram 1 40
Toplam 100
DERS KATEGORISi Sec¢meli Ders
DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI
No | Program Ogrenme Ciktilari Katl Diizeyi
1] 2(34|5
Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller
I | konusunds bilgi sahibidir. X
Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik bilgi
2 sahibi olarak reklamcilik alanini farklr agilardan degerlendirir.
Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarimin farkl
3 ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir. X
Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alani ile ilgili verilerin
4 | toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasilmasi
asamalarinda kullanir.
Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi,
> bagimsiz ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir. X
6 | Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamast yapar.
7 | Reklameilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.
Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite standartlarina
8 dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir. X
Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile
? ilgili ¢oziimler onerir.
Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici davranislarindaki
10 | degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile
iligkilendirir.
11 | Reklameilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
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AKTS /IS YOKU TABLOSU

Siiresi tl‘op!.a m

Etkinlik Sayis1 (Saat) Is Yiikii
(Saat)

Ders Siiresi 14 3 4
Sinif Dis1 Ders Caligma Siiresi (On calisma, pekistirme) 16 3 48
Ara Sinav 1 3 3
Odev 1 20 20
Final 1 3 3
Toplam Is Yiikii 116
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 4,64
Dersin AKTS Kredisi 5
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DERS BILGILERI

Ders Kodu Yariyil T+U+ L Saat  Kredi AKTS
YEREL YONETIMLERDE ILETISIM UYGULAMALARI COMM 400 7 2+24+0 3 15
On Kosul Dersleri COMM 101 ILETISIME GIRIS

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce

Lisans

Se¢meli

Dog. Dr. Pelin Hiirmerig

Kadikoy Belediyesi

Bu dersin amaci, kamu kurumlari arasinda yer alan ve kar amaci giitmeden kamu yararia
hizmet eden belediyelerin gergeklestirdikleri tiim ¢aligmalarda iletisim stratejilerinden nasil
yararlandiklarini ortaya koymak; 6grencilerin saha arastirmalarina katilarak s6z konusu
calismalarin arastirma, planlama, uygulama ve degerlendirme asamalarii
deneyimlemelerini saglamaktir. Bu dogrultuda dénem boyunca &grenciler, yerel
yonetimlerin ilgili birimlerinde gorev alarak gergeklestirilen iletisim ¢aligmalarina
katilacaklardir.

Ders su konu basliklarini igermektedir: belediyelerin gorev ve sorumluluklari,
belediyelerde iletisimin (halkla iliskiler ve reklam) 6nemi, iletisim stratejilerinde kullanilan
yontemler, ihtiyag¢ ve sorun analizi, amaglarin ve hedeflerin belirlenmesi, strateji ve
taktikler, iletisim ¢aligsmalarinin degerlendirmesi.

" Program Ogretim Ol¢me
Dersin Ogrenme Ciktilar: Ogrenme S . S .
Yontemleri Yontemleri
Ciktilan
1 Belediyenin stratejik iletisim plani igin aragtirma
) Belediy atc)ik Hetisim plant 1¢ii aras 123,12,13 AC
prensiplerini uygulayabilir. 4,5,9
2) Iletisim stratejileri i¢in giindem/konular belirler. 3.5.6,7.9, 10 1,2,3,12,13 AC
3) Belediyenin misyon ve hedeflerine uygun stratejik iletigim
. . 1,2,3,12,13 AC
amag ve hedeflerini yazabilir. 3,5,6,7,9,10
4 Uygulanmak iizere, yaratici ve elestirel yaklasimla,
) Uygulans =Y < csHrel yartas 3,5,6,7,8,9, 12,1213 AC
giivenilir bir iletigim stratejisi planlayabilir. 1011
5) Yazili matery'aller hazu?alylp bunlar1 profesyonel 3.5.6.7.8,0. 12 AB.C
standartlara uygun sekilde sunabilir. 10 ’ 7

Ogretim Yontemleri:

1: Ders, 2: Tartismali Ders, 3: Ozel Destek/Yapisal Ornekler, 12: Grup Calismasi, 13-Saha
Caligmast

Ol¢cme Yontemleri:  A: Smav, B: S6zlii Smav / Sunum, C: Odev
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Ders kitabi

Diger Kaynaklar

DERS AKISI
Hafta  Konular On Hazirhk
1 Girig — 6grencileri gruplarinin ve gorev yapacaklari belediye birimlerinin belirlenmesi
2 1. calisma haftas1
3 2. ¢caligma haftast
4 3. galisma haftast
5 4. caligma haftast
6 5. calisma haftasi
7 6. calisma haftast
8 7: gallsma haftasi, bolim yoneticilerinin belediyede gorev yapan 6grenci gruplarini
z1yaretl
9 8. calisma haftasi, 1. Rapor teslimi
10 9. galisma haftast
11 10. galisma haftasi
12 11. ¢alisma haftasi
13 12. ¢alisma haftasi
14 13. galisma haftasi
15 14. ¢alisma haftasi ve Genel Degerlendirme
16 Final raporunun teslimi ve sunumu
KAYNAKLAR

Smith, R.D. (2009). Strategic Planning for Public Relations. 3™ Ed. New Jersey: Lawrence
Erlbaum Assoc.

Freire, J. Managing destination brand architecture — The case of Cascais Municipality. Place
Brand Public Dipl 12, 78-90 (2016). https://doi-org.Iproxy.yeditepe.edu.tr/10.1057/pb.2015.23

Rauhut Kompaniets, O., & Rauhut, D. (2013). Place Marketing and Rural Municipalities in
Northern Sweden: A Content Analysis of Municipal Homepages. Romanian Journal of Regional
Science, 7(2), 11-36.
http://web.b.ebscohost.com.lproxy.yeditepe.edu.tr/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=9&sid=39740
07b-ae34-4cea-a616-03cc14c¢32b78%40pdc-v-sessmgr03

Wilcox, D. & Cameron, G. (2009), Public relations: strategies and tactics. 9" Ed. Boston: Pearson
Education Inc.

Wilcox, D.L. (2001). Public relations writing and media techniques. 4" Ed. New York: Longman.

Dokiimanlar

MATERYAL PAYLASIMI

www.coadsys.yeditepe.edu.tr
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Odevler www.coadsys.yeditepe.edu.tr

Sinavlar www.coadsys.yeditepe.edu.tr

DEGERLENDIRME SISTEMI

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYI KATKI YUZDESI
Odev 2 100

Toplam 100
Finalin Basariya Oram 50
Y1l icinin Basariya Oram 50

Toplam 100
DERS KATEGORISi Secmeli Ders

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI
Katki Diizeyi
No Program Ogrenme Ciktilari
1 2 3 45

1 Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram ve modeller

konusunda bilgi sahibidir.

2 Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal ve teknik

bilgi sahibi olarak reklamcilik alanini farkli agilardan degerlendirir.

3 Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim ortamlarinin farkli

ozelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde sunabilir.

4 Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamcilik alan ile ilgili verilerin

toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle paylasiimasi

asamalarinda kullanir.

5  Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireglerine dair edindigi bilgiyi,

bagimsiz ya da ekip iiyesi olarak, bu siirecler dahilinde planlar ve yonetir.

6  Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar.

7  Reklamcilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular.

8  Reklamecilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite

standartlarina dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir.

9  Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak sorunlar ile

ilgili ¢oziimler onerir.
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10 Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklari, tiiketici davranislarindaki

degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek olusturdugu reklam igerigi ile X
iligkilendirir.
11 Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
X
AKTS /IS YOKU TABLOSU
. Stiresi fl"opl'..arr}
Etkinlik SAYISI (Saat) Is Yuki
(Saat)
Ders Siiresi 14 4 64
Siif Dis1 Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme) 12 10 120
Odev 2 45 90
Final smav1 (Final raporu teslim ve sunum) 1 90 90
Toplam Is Yiikii 368
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 14,72
Dersin AKTS Kredisi 15
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DERS BILGILERI
Ders Kodu Yaryil T+U+L Saat Kredi AKTS
Siyasal
lletisim 1 o\ 433 7 34040 3 5
Kampanyala
11
On Kosul Dersleri COMM 202 Medya Analizleri

Dersin Dili

Dersin Seviyesi
Dersin Tiirii

Dersin Koordinatorii
Dersi Verenler

Dersin Yardimcilari

Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Ingilizce

Lisans

Secmeli

Dog. Dr. Ozlem Akkaya

Dog. Dr. Ozlem Akkaya

Bu dersin amaci; 6grencilerin baslica siyasal ideolojilerle birlikte, siyasal
iletisimin temel nosyon ve teorilerini tanimalarina yardimci ve bunlar1 somut
ornekler iizerinden tartigmalarina yardimci olmak, bunun yani sira etkili bir,
siyasal iletisim kampanyasi tasarlamak icin gerekli becerileri edinmelerini
saglamaktir.

Ders, Oncelikle baslica siyasal ideolojilerle birlikte siyasal iletisimin temel
kavram ve teorilerine genel bir bakis sunmakta ve medya, siyaset ve toplum
arasindaki iicgeni irdelemektedir. Daha sonra bir siyasal iletisim
kampanyasinin bilesenleri, siyasal iletisim kampanyalarinda kullanilan ¢esitli
stratejiler ve taktikler ve bu kampanyalarinin basarilarini etkileyen faktorler
somut 0rnekler iizerinden incelenecektir.

Program Ogretim Oleme
Dersin Ogrenme Ciktilar Ogrenme | Yontemler o e
. Yontemleri
Ciktilar: i
1. Baslica siyasal ideolojileri ve fikirleri tanir. 2 1,2,6,15 A, B, C
2. Siyasal iletisimdeki temel nosyon ve teorileri tanir. 1,2 1,2,6,15 A, B, C
3. Halkla iligkilerin siyasetteki 6nemini kavrar. 1 1,2,6,15 A, B, C
;lihlflr siyasal iletisim kampanyasinin temel bilesenlerini 1.3.5 1.2.6. 15 A.B.C
5. Yaratici ve elestirel yaklagimla, ekip ¢alismasi i¢inde bir | 1, 3,4, 5, 6, 7,
. o 1,2,6,15 A,B,C
siyasal iletisim kampanyasi tasarlar. 8, 11
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Ogretim

‘ 1: Ders; 2: Tartismal1 Ders; 6: Vaka Analizi; 15: Odev

Yontemleri:
O'l'g:me . A: Smav; B: S6zlii/Sunum; C: Odev
Yontemleri:
DERS AKISI

Hafta Konular On Hazirhik

. o . o cr e Heywood, A. (2013)

2 2 2 ’ ’

1 Siyaset nedir? Ideoloji nedir? Ideolojiler 6liiyor mu? chap. 1 & 2

Siyasal fikirler ve ideolojiler 1: Sosyalizm, liberalizm ve

Heywood, A. (2013),

2 muhafazakarlik chap. 2
3 Siyasal fikirler ve ideolojiler 2: Fagizm, popiilizm, kdktendincilik | Heywood, A. (2013),

ve milliyetcilik chap.2 & 5
4 Siyasal fikirler ve ideolojiler 3: Feminizm, ¢evrecilik ve yeni sol glea};WgOd’ A.(2013),

. . Glynn, C. J. et al (2004),
5 Kamuoyu: psikolojik yaklasimlar chap. 1 & 4
_ . Glynn, C. J. et al (2004),

6 Kamuoyu: sosyolojik yaklagimlar chap. 5 & 6
7 Siyasal iletisim nedir? Aktorleri kimlerdir? VieNair, B. 201D, chap.
8 Ara smav
9 Siyasal reklamcilik: diinyadan ve Tiirkiye’den siyasal reklam McNair, B. (2011), chap.

ornekleri 6
10 Siyasal halkla iligkiler I;/IcNeur, B. (2011), chap.
11 Siyasal iletisim kampanyasi tasarlamak: arastirma & hedef O’Day, J. B (n.d.), chap.

belirleme 1,2, &3
12 Siyasal iletisim kampanyasi tasarlamak: kampanya mesaj1 ve O’Day, J. B (n.d.), chap.

iletisim stratejisi 4&5
13 Siyasal iletisim kampanyasi tasarlamak: planlama ve uygulama (6) Day, J. B (n.d.), chap.
14 Ogrenci sunumlari
15 Derse dair genel degerlendirme
16 Final

KAYNAKLAR
Glynn, C. J. et al (2004). Public opinion. London: Westview Press.
Heywood, A. (2013). Politics, 4" ed. London: Palgrave.

Ders Notu McNair, B. (2011). An introduction to political communication, 5" ed. New York:

Routledge.
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Diger
Kaynaklar

O’Day, J. B. (n.d.). Political Campaign Planning Manual: A Step-by-Step Guide to
Winning Elections. N.p.: National Democratic Institute for International Affairs.

NTV (2015). Tiirkiye’nin Se¢imleri [Documentary]. Available at YouTube.

NTV (2017). Tiirkiye’nin Referandumlari [Documentary]. Available at YouTube.

Clooney, G. (Producer), Heslov, G. (Producer), & Green, D. G. (Director) (2015). Our

brand is crisis [Motion picture]. United States: Participant Media, RatPac-Dune

Entertainment, & Smokehouse Pictures.

Dokiimanlar
Odevler

Smavlar

MATERYAL PAYLASIMI

‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr

‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr

‘ www.coadsys.yeditepe.edu.tr

YARIYIL iCi CALISMALARI
Odev

Ara sinav

Toplam

Finalin Basariya Orani
Y1l i¢inin Basariya Orani

Toplam

DEGERLENDIRME SiSTEMi

SAYI

1
1

KATKI YUZDESI

40
60
100
50
50
100

DERS KATEGORISI

Se¢meli Ders

DERSIN PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Program Ogrenme Ciktilari

]

ve modeller konusunda bilgi sahibidir.

Reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iligkin temel kavram

Sosyal bilimler ve sanat disiplinlerine 6zgii konularda akademik, kiiltiirel, sanatsal

ve teknik bilgi sahibi olarak reklamcilik alanini farkli agilardan degerlendirir.

Pazar boliimlendirmesine dair bilgi sahibi olarak hedef kitleye ve iletisim

3 | ortamlarinin farkli 6zelliklerine uygun reklam igerigi olusturur ve etkili bir sekilde

sunabilir.

1

Katki Diizeyi
20 3/4]5

X
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Arastirma yontem ve tekniklerine dair edindigi bilgiyi, reklamecilik alani ile ilgili
4 | verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin degerlendirilerek ilgili kisilerle X

paylasilmas1 agamalarinda kullanir.

Geleneksel ve yeni medyada yiiriitiilen reklam kampanya siireclerine dair edindigi
> bilgiyi, bagimsiz ya da ekip iiyesi olarak, bu siire¢ler dahilinde planlar ve yonetir. X
¢ |Reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi yapar. X
7 | Reklamcilikla ilgili medya stratejisini olusturur ve uygular. X

Reklamcilikla ilgili evrensel degerlere, yasal diizenlemelere, etik ilkelere ve kalite
8 standartlarina dair edindigi bilgiye uygun hareket etmeye 6zen gosterir. X

Alaninda faaliyet gosteren kurum, dernek ve meslek orgiitleriyle diyalog kurarak
? sorunlar ile ilgili ¢oziimler Onerir.

Yasam boyu 6grenme bilinciyle toplumsal gelismeleri, duyarliliklar, tiikketici
10 | davranislarindaki degisimleri ve reklamcilikla ilgili yenilikleri takip ederek

olusturdugu reklam igerigi ile iliskilendirir.

Reklamcilik alaninda edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla
1 degerlendirir. X

AKTS /I$ YUKU TABLOSU
Siiresi Toplam
Etkinlik Sayisi (Saat) Is Yiku
(Saat)

Ders Siiresi 14 3 42
Smif Dis1 Ders Calisma Siiresi (On ¢alisma, pekistirme) 12 4 48
Ara Sinavlar 1 3 3
Odevler 1 20 20
Final 1 3 3
Toplam Is Yiikii 116
Toplam s Yiikii / 25 (s) 4.64
Dersin AKTS Kredisi 5
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DEGERLENDIRME VE DERECELEME

Puan Basar1 Notu Katsay1
AA 90-100 4,00
BA 85-89 3,50
BB 80-84 3,00
CB 75-79 2,50
CcC 70-74 2,00
DC 60-69 1,50
DD 50-59 1,00
Basarisiz (Devamsizlik nedeniyle yil sonu sinavina girmeye hak
FF 0.00
kazanamayan)
49 ve alt1 (Y1l sonu sinavina girip basarisiz
FA 0,00
olamayan)

Ayrica, 6grencilerin not ¢izelgelerinde ve dosyalarinda durumlarin1 gosteren asagidaki
kisaltmalar ya da agiklamar da kullanilabilir.

I-Eksik (Incomplete):

L-izinli (Leave):

NC-Kredisiz (Non-Credit):

ND-Diplomaya Yo6nelik Olmayan (Non-Degree):

P-Geger (Pass):

R-Tekrar (Repeat):

T-Transfer (Transfer):

W-Dersten Cekilme (Withdrawal):

X-Proje ve Tezler I¢in Devam Ediyor (In Progress):
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I-Eksik (Incomplete)

L-izinli (Leave)

NC-Kredisiz (Non-Credit)

ND-Diplomaya Y6nelik Olmayan
(Non-Degree)

P-Geger (Pass):

R-Tekrar (Repeat)

RR-Not Yiikseltmek i¢in Tekrar (Repeat
Resigned):

T-Transfer (Transfer):

W-Dersten Cekilme (Withdrawal):

X-Proje ve Tezler I¢in Devam Ediyor (In
Progress):

Gegerli mazeretleri nedeniyle ders i¢in gerekli

caligmalar1 tamamlayamayan 0grencilere verilir.

Bu 6grencilerin, I notunun gerektirdigi eksiklikleri en ge¢
izleyen yariyilim ders ekleme/birakma tarihi sonuna
tamamlamalar1 gerekir; eksikliklerin tamamlanmasi iizerine
ogrenci gerekli notu alir, bu tarihe kadar

eksikliklerin tamamlanmamas1 halinde 6grencinin

I notu kendiliginden FF notuna dondisiir.

Bu Yonetmelik hiikiimleri uyarinca izinli olan
ogrenciler icin kullanilir.

Kredisiz olarak alinan dersler i¢in kullanilir.

Yeditepe Universitesinden diploma almaya yénelik olmayan ve

kredili veya kredisiolarak alinan dersler i¢in kullanilir ve not

ortalamasi hesabina katilmaz.

Not ortalamalarina katilmayan derslerden basarili olan
ogrencilere verilir.

Dersin tekrarlandigini gosterir.

Not yiikseltmek amaciyla tekrarlanan dersler icin
verilir

Yiiksekogretim kurumu i¢inden veya disindan baska bir
programdan, transfer olup ilgili ydonetim kurulunca intibaki
onaylanan dersler i¢in verilir ve not ortalamasi hesabina
katilir. Yurtdisi degisim programlarindan transfer edilen
dersler not ortalamasi hesabina katilmaz.

Ders ekleme/birakma tarihinden sonra her y1l akademik
takvimde belirlenen siire i¢inde, danigmanin onay1yla
gerceklesir.

Proje, tez ve benzeri ¢alismalar siirdiirmekte olan 6grencilere
verilir.
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ILETiSIM BILGILERI

BOLUM BASKANI

Prof. Dr. Billur Ulger

Reklam Tasarimi ve iletisimi Béliim Baskani
Ofis: Iletisim Fakiiltesi Binasi- 614/A

Tel: 216 578 00 00/ 1801

bulger@yeditepe.edu.tr

BOLUM BASKAN YARDIMCISI

Dog. Dr. Giilsah Aydin

Reklam Tasarim1 ve Iletisimi Boliimii Béliim Baskan Yardimcisi
Ofis: Iletisim Fakiiltesi Binasi- 638

Tel: 0216 578 00 00/ 1833

gayvdin@yeditepe.edu.tr

ERASMUS KORDINATORU

Ogr. Gér. Dr. Siddika Sevil Cérekgi

Reklam Tasarimi ve iletisimi Béliim Baskan Yardimcisi
Ofis: Iletisim Fakiiltesi Binas1 - 643

Telefon: 0216-578 00 00 / 1732

scorekci(@yeditepe.edu.tr
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Adres:

Yeditepe Universitesi, 26 Agustos Yerlesimi, iletisim Fakiiltesi, Reklam
Tasarimu ve Iletisimi Boliimii

Adres: Inénii Mah. Kayisdag: Cad. 26 Agustos Yerlesimi 34755 Atasehir -

Istanbul

Boliim Sekreteri:
Mutlu Damgact

E-posta: mutlu.damgaci@yeditepe.edu.tr

Telefon: 0 216 578 17 64
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PROGRAM KAZANIMLARINA ULASMA YONTEMLERI
2018-2019 Ogretim Y1l itibartyla, program ciktilarinmn belirlenmesi, periyodik olarak
gbzden gegirilmesi ve giincellenmesinde, asagida belirtilen yontemler

kullanilmaktadir:

e Program Ogretim Amagclarimiz:

o Gagdas bilim ve egitim anlayigimiz gergevesinde, sosyal bilimler
ve iletisim alanina 6zgu akademik donanima sahip,

o Sektor ile isbirligi icerisinde yuritulen projelerde yer alarak sahip
oldugu altyap! niteligindeki bilgi ve beceriler dogrultusunda,
gercek bir markanin iletisim sdrecini yonetebilen,

o Mesleginin yerel ve kiresel parametrelerini kavramis olan,

o lletisim teknolojileri ve ulusal/uluslararasi pazarlardaki
doénusumleri takip edebilen ve yonlendirebilen,

o Bu dénusumlerin toplumsal etkilerini analiz edebilen,
o Reklam endustrisinin ihtiyac¢ ve beklentilerini karsilayabilen,

o Elestirel disinme yetisine ve etik ve surdurilebilir degerlere
sahip liderler yetistirmektir.

e Fakiilte ve Boliim dahilinde olusturulan Danigma Kurullari’ndaki fikir
paylasimlar1 ve alinan kararlar.

o Fakiilte Danisma Kurulu giincel listesine,
https://iletisimfakultesi.yeditepe.edu.tr/tr/danisma-kurulu
linkinden ulasilabilir.

o Bolim Danisma Kurulu giincel listesine,
https://iletisimfakultesi.yeditepe.edu.tr/tr/reklam-tasarimi-ve-
iletisimi-bolumu/yonetim
Linkinden ulasilabilir.

o Alinan kararlarda surecin su sirayla islemesine dikkat
edilmektedir:
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1. Bolum Danigma Kurulu toplantisi (Her yil)

2. Bolum Danisma Kurulu toplantisinda paylasilan
gorusleri degerlendirmek ve karar almak i¢in Bolum
Kurulu toplantisi; Bazi kararlarin aliminin (iki yilda
bir), Fakulte Danigsma Kurulu sonrasina ertelenmesi

3.  Fakiilte Danigsma Kurulu toplantisi (iki yilda bir)
4. Fakulte Danigsma Kurulu toplantisinda paylagilan

gorusleri degerlendirmek ve nihai kararlari almak igin
Bolum Kurulu toplantisi

Program kazanimlarina erigimin olgulmesinde, asagida belirtilen
yontemler kullaniimaktadir:

Universitemizde kullanilan OBS sistemi iizerinde her ders igin ayr1
olarak dersi alan 6grenciler tarafindan yapilan iiniversite genelinde bir
anket bulunmaktadir.

Staj Raporlari: Ogrencilerin, staj yaptiklari kurumlarda aldiklari
gorevleri, yaptiklar1 isleri giinlilkk olarak yazdiklari, igveren/igveren
temsilcisinin de goriislerini igeren, isveren/isveren temsilcisi, Boliim Staj
Koordinatorii ve Dekan tarafindan imzalanmis olan staj raporu da
program kazanimlarini belirlemek ve belgelemek i¢in kullanilan 6nemli
araglardandir. Ogrencilere doldurulmast igin verilen rnek staj raporuna,
https://iletisimfakultesi.yeditepe.edu.tr/sites/default/files/staj defteri ad
v_2.pdf linkinden ulasilabilir.

Ogretim programmuz dikkate alindiginda, COMM 300 Staj dersi
dahilindeki staj uygulamasi ve yedinci ve sekizinci yartyildaki
uygulamali dersler (ADV 472 Reklamcilikta Yapim Teknikleri ve ADV
492 Mezuniyet Projesi), program ciktilarina ne diizeyde ulasildig:
hakkinda bilgi verici nitelik tasimaktadir. Hig¢ sliphesiz, tiim uygulamali
derslerden elde edilen iiriinler, program c¢iktilarina ulasma diizeyini
belirlemek bakimindan kiymetlidir. Ancak, bahsi gegen derslerde
ylriitilen projeler, mezun olmadan o6nceki son {iriinlerdir ve bunun
sonrasinda Ogrencilerimizin, uygulamali egitim anlaminda, bdliim
tarafindan saglanan herhangi bir kazanimi olmayacaktir.
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e Reklam Tasarimi ve Iletisimi Boliimii program kazanimlarimi
belirlemek agisindan her ders icin olusturulan ¢evrimici anketler, her
egitim doneminin sonunda uygulanmaktadir.

2021 Bahar Donemi Reklam Tasarimi ve Iletisimi Béliimii Program Ciktilar:
Anket ornegi: https://forms.gle/X3vo6pUMY3DhtR879v

e Bolimiimiiz 6grencilerine yiizyiize ve ¢evrimigi yontemlerle uygulanan
diger anketler asagidaki gibidir:

Danigman Degerlendirme Anketi

Yeni Gelen Ogrenci Anketi

Staj Degerlendirme Anketi

Mezuniyet Asamasina Gelen Ogrenci Anketi
Mezun Anketi

O O O O O

**Ayrica, 0grencilerimizin staj yaptiklar1 kurumlardaki ve
mezun dgrencilerimizin ¢alistiklari kurumlardaki igverenlerine
yonelik “Isveren Memnuniyet Anketi” de uygulanmaktadur.
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YEDITEPE UNIVERSITY
ARTS & SCIENCES FACULTY
COURSE EVALUATION FORM

COURSE
o e oo
® FOR REASONS OF PRIVACY % e 2l LR
PLEASE DO NOT WRITE YOUR NAME 10606 6 NN
ON THIS SHEET. USE PENCIL ONLY 9000 0e 06006,
e ———" 000000 0,000
5,000 86 0,606
DIEIENEBI®IE BDIEIENE)
200000 000 0
0 6 0,06 DIENENKE
0,00/0e)e 0,0,0,6
| Studens / Ogrenciler
1) The letter grade | expect from this course is/ € QO (@)
Bu dersten bekledigim harf notu A BABR CBITC e Ff
2) My level of English to foilow the course was/ O O O
Bu dersi izleyebilmek igin dil seviy v A i T R ¢
3) My d: at the was / 6
Derse Katihimim 00N BIBS%  TO7S%  BOSEN %
4) The number of hours | spent on this course O (@) (@) Q O
(including the lectures, readings, assignments, projects etc.) per week was/ >i0ms  S0hs  TAs S8k <Ah
(derster, ckumalar, 6devier, projeler dahil) bu ders igin ayirdigim toplam sire
5) 1took this course as/ O B counel QO Zasn
Bu darsi gu program 6gesiyle aldim
Hato tho COURSE for each of the qualities listed balow Excellent/ Poor/
DERS! 253012 nitelixler gorgevesinde degerlondiriniz Mitkemmel . L
6) _Clarity of course objeclives/ Darsin amaglanmin agikii % @ 8 @ @
7)  Coutse materials, ¢.9. texthooks, handouts, e-materials/ Ders arsgtan &m kiaplar, basi malzeme. interet czymaklann yereil| @ @ © |
8) _Eifectiveness of course requirements and assignments/ Derste sizden (stenilenierin ve o etkinlig @ @ @‘ ) @ ® -
9) The course helped me to develop my ahility to work on a subject/ ® (O] @ @ @
Bu dars belirii bir konuyy ele alma/ Igleme velenegimi geligiral ==
10) | am salistied with the quality of this course/ Dersin nitsliji ® @) % @ @®
11) Wers the probiems / readings | laberalory sessions adaquate  Protiznvare oxumaya / sboratuvera zyrien simeler vt mva? | (8) @ @ @
Rate the INSTRUCTOR of this course for each of the qualities listed below Excellent/ Poar/
Dersin OGRETIM ELEMANIN 25agida siralanan nitelikier gergevesinde degerlendirin Mitkemme| Zayif
12) Faimess of svaluation and grading lechniques (essays, sxams, projects, ek ) was/ ® @ ® ® [©)
Qe sinav, v projelerin deGerlendirimesd adil miyoi?
13) The amount of assigned work was/ Verllen Gcovierin mikian yetert miyti? ® @ (©)] ® ®
14) Encouragemant of student participation in class) Ogrencilern derse katlun ysterince teguak adiiyor muysu? ® 0] @ ®
15) The Instructor’s use of English/ Ofr. elemaninin Ingilizce Kullanimi nasidi? {5 @) z s 2 ;
16) T Insiruclers abifiy fo provide a concise syllabus was/ 0gr. Sumansii nazriams oifugu ders grogram ystermoe ack md ], (5) 4 (3) @
17) The clarily of the Instructor's preseatation during the course was/ 0, sizmancnin ders anlatim yeterinco anlagilc miyii? % 4 [©) @ @
18) The instructor's praparations for the course were./ O ders hanrf) vetert miyi? ( [©) % [©)
18) Would you take another course from this Instructor? | Aym Ogr i bir ders almek ster mising? ® @ ® @
If you have additional comments, please use this section (If necessary use the back of this page) /
Eger bagka eklemek istediginiz diiglinceleriniz, Gnerileriniz varsa bu alani ve sayfanin arkasini kullanabifirsiniz.

U TR0 1G0TV VT ROWINRAGTORE 15 706 7 36 7 0T) S48 2425 1 0015) 388 50 30
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Yeditepe Universitesi Iletisim Fakultesi Reklam
Tasarimi ve Iletisimi B6Iimu Danisman Anket

Formu

2021 Bahar Donemi Pandemi Siirecinde Uzaktan Egitim Uygulamalari

*Kisisel Verilerin Korunmasi Kanunu uyarinca is bu ankette kisisel bilgilerin yer aldigi

bdlimi cevaplamama hakkiniz sakli bulunmaktadir. Anketi doldurmak igin girig yaptiginiz
"std" uzantili 6grenci e-posta adresinizin gizliligi esastir ve bu adresler toplanmamaktadir.

Description (optional)

ADINIZ,

Short answer text

SINIF /
Birinci Donem
Birinci Sinif O
ikinci Sinif
Ugtincii Sinif

o 0O 0O

Dordinci Sinif

E-POSTA

Short answer text

DANISMANINIZIN ADI, *

1. Prof. Dr. R. Mahmut Oktay

2. Dr. Ogr. Uyesi Giilsah Aydin

3. Dr. Ogr. Uyesi Ceylan Yener Pakkan

4. Ogr. Gér. S. Sevil Gorekgi

ikinci D6nem

O O 0O
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1. Danigmanim destek alinabilecek gesitli konularla (staj, kariyer planlamasi, ders segimi
vs.) ilgili olarak, online egitim kanallari araciligiyla benimle gérisme talep etti.

Evet

Hayir

Cevabiniz evet
Gorigmelere katildim

Gorugmelere katiimadim

2. Danigmanimin talep ettigi gérismeler diginda kendisine kolaylikla
Evet

Hayir

3.Danigmanimdan destek almak istedigim konular: (Birden fazla
Ders segimi
Staj
Erasmus
Bitirme Projesi
Kariyer Planlamasi
Lisansistl Programlar

Other...

4. Danigmanim ile iletisim kurarken kullandigim platformlar: (Birden fazla
Ogrenci Bilgi Sistemi (OBS)
E-posta
Google Class
Google Meet
Coadsys
SMS
Sosyal Medya Platformlari

Other...

5. Uzaktan egitim sureci ile ilgili yagsadigim herhangi bir sorun ve/veya iletmek istedigim

Long answer text

220



Yeditepe Universitesi
iletisim Fakiiltesi
Reklam Tasarimi ve iletigimi Boliimii

Yeni Gelen Ogrenci Anketi

ADINIZ, SOYADINIZ:
CEP TELEFONU NUMARANIZ:

E-POSTA ADRESINIZ:

N

T.C. YEDITEPE UNIVERSITESI

Sevgili Ogrencimiz,

Yeditepe Universitesi Reklam Tasarimi ve iletisimi Bélimdi
olarak sizlerle karsilikli fikir alis verisi yapmak ve bolimumizin
kalite standartlarini ylikseltmeyi amaglamaktayiz. Bu konuda
sizdegerli 6grencilerimizin asagida yer alan kisa anketimizi
doldurarak bizlere yardimci olmanizi rica ediyoruz.

Vakit ayirdiginiz igin tesekkur ederiz.

Reklam Tasarimi ve iletisimi Bolim Baskanligi

CINSIYETINIZ: Kadin Erkek

YEDITEPE UNIVERSITESI REKLAM TASARIMI VE ILETISIMi BOLUMUNU SEGME NEDENINizZ?

*(Birden fazla segenek isaretleyebilirsiniz)
lyi is olanag
En cok istedigim meslek olmasi
Kendimi iyi yetistirme olanagi
Popdler / gincel meslek olmasi
Arkadas / aile / tanidik tavsiyesi
Kokld Gniversite olmasi
YKS puanimin uygun olmasi
Sosyal olanaklar
Egitim dili
Mezunlarin basarisi
Burslar ve yurt imkanlari
Medya / Sosyal Medya paylasimlari

Diger (Belirtiniz) :
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YEDITEPE UNIVERSITESI, REKLAM TASARIMI VE iLETiSIMi BOLUMU TERCIH SIRALAMANIZDA
KAGINCI SIRADAYDI :

GIRMIS OLDUGUNUZ YEDITEPE UNIVERSITESI, REKLAM TASARIMI VE ILETISIMI BOLUMUNDEN _
DAHA UST SIRALARDA TERCIHLERINIZ VARSA, BU TERCIHI/TERCIHLERI YAPMA SEBEPLERINiZ NELERDIR?
Birden fazla segenek isaretleyebilirsiniz.)

lyiis olanag
En cok istedigim meslek olmasi
| Kendimi iyi yetistirme olanadi
Popdler / glincel meslek olmasi
Arkadas / aile / tanidik tavsiyesi
KoklU Universite olmasi
YKS puanimin uygun olmasi
Sosyal olanaklar
Egitim dili
' Mezunlarin basarisi
Burslar ve yurt imkanlari
Medya / Sosyal Medya paylasimlari
Diger (Belirtiniz):

YEDITEPE UNIVERSITESI TANITIM GUNLERI'NE KATILDINIZ MI?
Evet Hayir

(Cevabiniz evet ise) YEDITEPE UNIVERSITESI TANITIM GUNLERNDE BOLUM MASASINI
ZIYARET ETTINIZ Mi 2

Evet Hayir
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(Cevabiniz evet ise) YEDITEPE UNIVERSITESI TANITIM GUNLERINDE BOLUM MASASINI
ZIYARET ETTIGINIZDE ILK DUSUNCENIZ / iZLENIMINiZ NE OLDU ?

BOLUMUNUZU KAZANDIGINIZ iGIN MEMNUN MUSUNUZ ?

Evet Hayir | Kararsizim

BOLUMUNUZDEN MEZUN OLDUGUNUZDA iS BULMA GIBIi BIR KAYGINIZ VAR MI ?

Evet Hayir Fikrim Yok

FAKULTE VE BOLUME AIT WEB SAYFALARININ ICERDIGI BILGILER iHTIYAC VE BEKLENTILERINIZI
KARSILIYOR MU ?

Evet Hayir Kismen

BOLUM TERCIHINiZi YAPMADAN ONCE BiLGI ALMAK iGN HANGI KAYNAKLARDAN YARARLANDINIZ ?
*Birden fazla segenek isaretleyebilirsiniz.)

Web sayfasi

Tanitim gunleri

Brostirler

Yakinlar / Arkadaslar

Mezunlar

Ogretmenler

Medya / Sosyal Medya tanitimi

Fakultenin / Bolimun sosyal medya hesaplari

Diger (Belirtiniz):
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FAKULTE VE BOLUME AIT SOSYAL MEDYA HESAPLARINI ZIYARET ETTINiZ Mi ?

Evet | Hayrr

(Cevabiniz evet ise) FAKULTE VE BOLUME AIT SOSYAL MEDYA PAYLASIMLARINI BILGILENDIRICI
BULUYOR MUSUNUZ ?

Evet Hayir Fikrim Yok

MEZUN OLDUKTAN SONRA KARIYER PLANINIZI NASIL YONLENDIRMEYi DUSUNUYORSUNUZ ?
*(Birden fazla segenek isaretleyebilirsiniz.)

Ozel sektorde galismak

Kamu kurulusunda calismak

Yurt disinda galismak

Kendi sirketimi kurmak

Akademik kariyer (Yiksek Lisans, Doktora, ...)
Fikrim yok, karar vermedim

Diger (Belirtiniz) :

BOLUMUNUZE EK OLARAK CiFT ANADAL / YANDAL YAPMAYI DUSUNUYOR MUSUNUZ ?

Yandal yapmayi dustndyorum.

Cift anadal yapmay duistniyorum.

Yandal ya da ¢ift anadal yapma konusunda karar vermis degilim.
Bu konu hakkinda karar verecek bilgiye sahip degilim.

Dastinmayorum.
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YEDITEPE UNIVERSITESI REKLAM TASARIMI VE ILETISIMI BOLUMUNU SEGERKEN Sizi TEREDDUTTE
BIRAKAN SEBEPLER VARSA BIZIMLE PAYLASIR MISINIZ ?

YEDITEPE UNIVERSITESI REKLAM TASARIMI VE ILETiSiMi BOLUMU ILE ILGILi OLUMLU
DUYUMLARINIZ /iZLENIMLERINIZ NELERDIR ?

EKLEMEK STEDIGINiZ GORUS VE DUSUNCELERINIZ :

Liitfen formu Bolim Sekreterligi'ne teslim ediniz.

Tesekkiir ederiz.

225



y N

T.C. YEDITEPE UNIVERSITESH

Yeditepe Universitesi
iletisim Fakiiltesi
Reklam Tasarimi ve iletisimi Bolimii

Staj Degerlendirme Anket Formu

Adiniz, Soyadiniz: Staj Yaptiginiz Kurumun Adi:
Telefon: Galistiginiz Birim:
E-Posta:

1. Meslegimi tanimam konusunda yardimci oldu.

Kesinlikle katiliyorum Katillyorum Kararsizim Katiimiyorum Kesinlikle Katilmiyorum

2. Meslektaslarimin hangi pozisyonlarda calistiklar konusunda fikir edindim.

Kesinlikle katillyorum Katiliyorum Kararsizim Katilmiyorum Kesinlikle Katiimiyorum

3. Meslektaslarimin hangi sartlarda galistiklari konusunda fikir edindim.

Kesinlikle katiliyorum Katiliyorum Kararsizim Katilmiyorum Kesinlikle Katilmiyorum

4. Gelecekte galismak istedigim/istemedigim is alanlari konusunda karar vermeme yardimci oldu.

Kesinlikle katiliyorum Katiliyorum Kararsizim Katilmiyorum Kesinlikle Katilmiyorum

5. Derslerde anlatilan teorik bilginin uygulamali bir sekilde pekistiriimesini sagladi.

Kesinlikle katiliyorum Katiliyorum Kararsizim v Katilmiyorum Kesinlikle Katilmiyorum

6. Gorev ve sorumluluk alma cesareti kazandirdi.

Kesinlikle katillyorum Katiliyorum Kararsizim Katilmiyorum Kesinlikle Katilmiyorum

7. Kuvvetli ve zayif yonlerimin tespiti konusunda etkili bir deneyim oldu.

Kesinlikle katiliyorum Katillyorum Kararsizim Katilmiyorum Kesinlikle Katilmiyorum

8. Yaptigimiz bu stajin faydali ve gerekli oldugunu distintyorum.

Kesinlikle katiliyorum Katillyorum Kararsizim Katilmiyorum Kesinlikle Katilmiyorum
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9. Stajin daha verimli gegmesi igin bolimunuzun sizi daha iyi nasil ydnlendirmesini isterdiniz?

10. Stajinizla ilgili Gnemli gorip bolime iletmek istediginiz gorus, 6neri ve disinceleriniz nedir?

ADV
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y

T.C. YEDITEPE UNIVERSITES]

Yeditepe Universitesi Sevaili Ogrencimiz, A
Yeditepe Universitesi Reklam Tasarimi ve lletisimi Bolimu

HP TR . . olarak sizlerle karsilikli fikir alis verisi yapmak ve bolimimizin
||etI$Im Fakiiltesi kalite standartlarini ylkseltmeyi amaclamaktayiz. Bu konuda
s sizdegerli 6grencilerimizin asagida yer alan kisa anketimizi
Reklam Tasarimi ve IIet|s|m| Bolimi doldurarak bizlere yardimci olmanizi rica ediyoruz.
Vakit ayirdiginizigin tesekkur ederiz.
Mezuniyet Asamasina Gelen Ogrenci Anketi Reklam Tasarimi ve iletisimi Bolim Bagkanligi

ADINIZ, SOYADINIZ:

CEP TELEFONU NUMARANIZ:

E-POSTA ADRESINIZ:

CINSIYETINIZ: Kadin Erkek

Universiteye baslama yiliniz :

1. Okulda aldiginiz temel ve alan derslerinin, ¢alisacaginiz alandaki problemleri gozmede yeterli olduguna
inaniyor musunuz ?

Cok Az Az Orta Cok Cok Fazla

2. Okulda aldiginiz egitimin size galisacaginiz alan ile ilgili problemleri taniyabilme ve ¢ozbilme yetenedi
kazandirdigina inaniyor musunuz ?

Cok Az Az Orta Cok Cok Fazla

3. Almis oldugunuz egitimin size galisacaginiz alanin uygulamalari ile ilgili gereken beceriyi/ yetenegi
kazandirdigini disunuyor musunuz ?

Cok Az Az Orta Cok Cok Fazla

4. Egitiminiz sirasinda yapmis oldugunuz uygulamalar size, teorik bilgileri daha iyi kavramanizda ne derece
yardimci oldu ?

Cok Az Az Orta Cok Cok Fazla
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5. Egitiminiz sirasinda bolimunulzce dizenlenen konferans, seminer ve workshop gibi etkinlikler sizce
yeterli dizeyde miydi ?

Cok Az Az Orta Cok Cok Fazla

6. Aldiginiz egitimin disiplin igi ve disiplinler arasi projelerde/uygulamalarda size ne derece beceri
kazandirdigini disunudyorsunuz ?

Cok Az Az Orta Cok Cok Fazla|

7. Aldiginiz egitimin size, bilgilerinizi bilim ve teknolojideki gelismeleri izleyerek yenileme becerisini ve
yasam boyu 6grenme felsefesini kazandirdigina inaniyor musunuz ?

Cok Az Az Orta Cok Cok Fazla

8. Aldiginiz egitimin, mesleki ve etik sorumluluklarin bilincine varmanizda etkin olduguna inaniyor musunuz ?

Cok Az Az Orta Cok Cok Fazla

9. Aldiginiz egitim size girisimcilik, yenilikgilik ve strdurulebilir kalkinma hakkinda farkindalik sagladi mi ?
Cok Az Az Orta Cok Gok Fazla|

10. Aldiginiz egitimin iletisim problemlerine ¢ozimler Uretebilen, bilgi ve iletisim ¢cagina uygun beceriler
edinmis, strekli gelisime acik bireyler yetistirdigine inaniyor musunuz ?

Cok Az Az Orta Cok Cok Fazla

1. Aldiginiz egitimin size, geleneksel ve dijital ortamlara uygun reklam tasarlama becerisi kattigini
dusunlyor musunuz ?

Cok Az Az Orta Cok Cok Fazla

12. Aldiginiz eg@itim size, reklamcilik alaninda edindiginiz bilgileri elestirel bir yaklagimla degerlendirme
becerisi kazandirdimi?

Cok Az Az Orta Cok Cok Fazla

13. Aldiginiz egitimin size, reklamcilika ilgili hukuka ve etik ilkelere uygun davranis pratigi kazandirdigini

disinlyor musunuz ?

Cok Az Az Orta Cok Cok Fazla
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14. Genel olarak, Yeditepe Universitesi Reklam Tasarimi ve iletisimi Bélimii mezunu olacaginizdan
memnun musunuz ?

Cok Az Az Orta Cok Cok Fazla

15. Reklam Tasarimi ve iletisimi Bolimii 6grencilerinin daha kaliteli ve nitelikli egitim alabilmesi konusunda
iletmek istediginiz gorus, 6neri ve dusunceleriniz nelerdir ?

16. ihtiyag duydugunuzda danismaninizla rahatlikla gériisme yapabilmeyi nasil degerlendirirsiniz ?

Zayif Orta | iyi Cok lyi Mikemmel

17. ihtiyag duydugunuzda boliim yoneticilerinizle rahatlikla gériisme yapabilmeyi nasil degerlendirirsiniz ?

Zayif Orta lyi Cok lyi Mikemmel

18. ihtiyag duydugunuzda boliim Ogretim Uyeleriyle rahatlikla gériisme yapabilmeyi nasil degerlendirirsiniz ?

Zayif | Orta | lyi Coklyi | Mikemmel |

19. Sinav sonuglarinin zamaninda agiklanmasini genel olarak nasil degerlendirirsiniz ?

Zayif Orta lyi Cok lyi Mikemmel

20. Ogretim tyelerinin zamaninda derse gelmesini genel olarak nasil degerlendirirsiniz ?

Zayif Orta Iyi Cok lyi Mikemmel

21. Bolumiinizdeki uygulama altyapisi (bilgisayar donanimi, ajans kullanimi, vs.) sizce nasildir?

Zayf | | Orta Iyi Cok lyi | Mikemmel

Litfen formu Bolim Sekreterligi'ne teslim ediniz.

Tesekkiir ederiz.
ADV
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Yeditepe Universitesi
iletisim Fakiiltesi
Reklam Tasarimi ve iletisimi Bolimii

Mezun Anket Formu

ADINIZ, SOYADINIZ:
YAZISMA ADRESINIZ:
TELEFON:
E-POSTA:
MEZUNIYET YILINIZ:

y

T.C. YEDITEPE UNIVERSITEST

Degerli mezunlarimiz,
Yeditepe Universitesi Reklam Tasarimi ve iletisimi Bolimii
olarak sizlerle iletisim halinde kalmak ve bu sayede siz degerli
mezun 6grencilerimiz ile karsilikl fikir ve bilgi aligverisi yaparak
bolumUmuzin kalite standartlarini yikseltmeyi amaglamaktayiz.
Bu konuda siz degerli mezunlarimizin asagida yer alan kisa
anketimizi doldurarak bizlere yardimci olmanizi rica ediyoruz.
Vakit ayirdiginizigin tesekkur ederiz.

Reklam Tasarimi ve iletisimi Bélim Baskanligi

MEZUNIYET SONRASINDA YAPTIGINIZ / YAPMAKTA OLDUGUNUZ OGRENIMLER:

Ek Bir Lisans Programi Kurs
Bolim Adi: igerigin Adi:
Universite Adi:

Diger (Belirtiniz):

Ylksek Lisans Doktora
@t')lijm Adi: Igélijm Adi:
Universite Adi: Universite Adi:

MEZUN OLDUKTAN SONRA LK iSINIZE NE ZAMAN GIRDINiZ?

Mezun olmadan énce calismaya basladim.
Ug ay icerisinde ise girdim.

Altiay igerisinde ise girdim.
Biryiligerisinde ise girdim.

Mezun olduktan sonra hig galismadim.

Diger (Belirtiniz) :

SU ANDA CALISIYORUM

CALISMIYORUM

(CALISIYORSANIZ) GALISTIGINIZ KURUMUN:

ADI:
ADRESI:

TELEFONU:
NE KADAR SUREDIR GALISIYORSUNUZ:

ADV
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CALISTIGINIZ KURUM ASAGIDAKI KATEGORILERDEN HANGISINE GIRMEKTEDIR:

} Kamu Kurulusu

" | Ozel Sektor
| Sivil Toplum Orgiitii
| Kendiisyeri

Diger (Belirtiniz):

LUTFEN DAHA ONCE CALISTIGINIZ KURUMLARI YAZINIZ.

(43719718 143ASI

1. KURUMUNADI:
ADRESI:
TELEFONU:
HANGI YILLAR ARASINDA GALISTINIZ:

KURUM ASAGIDAKI KATEGORILERDEN HANGISINE GIRMEKTEYDi:
4] Kamu Kurulusu

| Gzl Sektor
| Sivil Toplum Orgiitii
| Kendiisyeri

Diger: (Litfen belirtiniz)

2. KURUMUNADI:
ADRESI:
TELEFONU:
HANGI YILLAR ARASINDA GALISTINIZ:

KURUM ASAGIDAKI KATEGORILERDEN HANGISINE GIRMEKTEYDI:

‘ Kamu Kurulusu

[ | 6zel Sektor
|| sivil Toplum Orgiiti

Kendi isyeri

Diger: (Lutfen belirtiniz)

3. KURUMUN ADI:
ADRESI:
TELEFONU:
HANGI YILLAR ARASINDA GALISTINIZ:

KURUM ASAGIDAKI KATEGORILERDEN HANGISINE GIRMEKTEYDI:
[7 Kamu Kurulusu

|| Ozel Sektsr
[ Sivil Toplum Orgta
| Kendilsyeri

| Diger: (Lutfen belirtiniz)
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MEZUNLARIN OKULDA ALDIGI EGITIME YONELIK DUSUNCELERI 2|l 3| @
Lu|T| @
@
N
1. Bolumundze bilingli mi girdiniz?
2. Meslegin 6zellikleri ve igerigi hakkinda daha dnceden fikriniz var miydi?
3. Halen galistiginiz is, dogrudan ya da dolayli olarak bolimunuzde aldiginiz egitimle mi ilgili?
4. Boluminuzin verdigi egitim, sizi simdiki gérevinizde gerekenler igin hazirladi mi?
5. Boluminiz kendi alaninizla ilgili bilgileri kavrama ve kullanabilme yetkinligi sagladi mi?
6. Boluminuzin egitim dizeyinin yeterli olduguna inaniyor musunuz?
7. Bolumde aldiginiz egitim, baslangigtaki egitim beklentilerinizi karsiladi mi?
8. Bolumuntz, alaninizin gerektirdigi programlari (Photoshop, Indesign, vs.) kullanabilme
yetkinligi sagladi mi?
9. Geleneksel ve dijital ortamlara uygun reklam tasarlama becerisi kazandirildi mi?
10. Egitim sirasinda, mesleki hayatiniz ve is dinyasindaki gereksinimlerinize, mezuniyet
sonrasindaki yasaminizi planlamaniza yénelik dnerilerde bulunuldu mu?
1. Yazli, gorsel, isitsel, elektronik ve dis mekan reklam ortamlarindaki kampanya sureglerini
planlama ve yénetme becerisi kazandirildi mi ?
12. Reklamcilik alaninda medya stratejisini olusturma ve uygulama konusunda katkisi oldu mu?
13.Aldiginiz egitim sonucunda, reklamcilikla ilgili hukuka ve etik ilkelere uygun davranma
aliskanligl kazandirildi mi?
14. Reklamcilik alaninda edindigi bilgileri elestirel bir yaklagimla degerlendirme becerisi
kazandirildi mi ?
15. Sosyal bilimler alaninda , egitiminiz stresince edindiginiz kuramsal bilgiyi reklamcilik
pratiginde uygulama yetenedi kazandiginizi distntyor musunuz?
16. Tekrar sec¢im sansiniz olsaydi ayni bolimu seger miydiniz?
17. Yeditepe Universitesi Reklam Tasarimi ve iletisimi Bolim{i mezunu oldugunuzu éviingle
ifade edebiliyor musunuz?
18. Bir yakininizin Yeditepe Universitesi, Reklam Tasarimi ve lletisimi B6lumd‘'nde okumasini
destekler misiniz?
- B
REKLAM TASARIMI VE ILETiSIMi BOLUMUNDEKI LISANS EGITIMINIZ SIRASINDA SIiZE | 2 s|E|l%|8
SAGLANAN ASAGIDAKI OLANAKLAR SiZCE NE DERECE YETERLIYDI? % 2| 23| 8
Sle|E|e|x
S|l o|a| @] o
o > "4 > (&3

Bolimde bulunan teknik ekipman imkanlari

Bolimun staj yeri bulmaniz konusundaki destegi

Bolimiin sosyal etkinliklere katilmaniz konusundaki destegi

BoélUmin gift anadal / yandal yapmaniz konusundaki desteqi

Bolumun sektorle isbirligi
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KAZANIMLARIM:

SUANDA GELECEKTE
1. Kesinlikle | 2. 3. 4. 5. 1 2. 3.
Kazanmadim | Kazanmadim | Kararsizm | Kazandim | Kesinlikle | Kullanmayacagim | Kararsizm Kullanacagim
Kazandim

1. Sosyal bilimlerde etkin aragtirma ve
yéntemlerini bilirim ve analitik (- (- (- (- O - =
dusinme becerilerine sahibim.
2. Reklamin farkh tdrlerini
tanimlayabilirim.

3. Cesitlimecralara uygun reklam
tasarlayabilirim.

N
O

4, Reklam tasarimi alanindaki
yenilikleri takip ederim.

of O] O

O

5. Sosyal sorumluluk alanindaki
calismalara ve stirdirtlebilir bir
yasamin gerekliligine karsi farkindalik
kazandim.

6. Takim calismalarina agigim ve
disiplinlerarasi galigmalarda yer
alabilirim.

7. Yaraticiligimi reklam alanindaki
galismalarda kullanabilirim.

oy o| o0

oy o] o Od
O

oy o] oy 0

g ol of 0

of O] of O

O
[
O

O
O

8. Yeni medyanin reklam tasarimi ve
iletisimi agisindan 6nemini kavradim.

oy oj oo
O O] 0O

O O] 0O

oy ojof o
g oaf of o
g 0] of 0
o O] of O
o 0| Of O

9. Pazarlama iletigimi unsurlari
(reklam, halkla iliskiler, dogrudan
satig, vs.) konusunda ve e-iletigim
hakkinda bilgi sahibiyim.

YEDITEPE UNIVERSITESI REKLAM TASARIMI VE ILETi$iMI BOLUMUNUN EGITIMINDE ASAGIDA BELIRTILEN
ALANLARDAN HANGILERINE DAHA FAZLA ONEM VERILMELIDIR? (BIRDEN FAZLAISARETLEYEBILIRSINiZ)

D Sosyal bilimlerde arastirma yontemleri ve disiplinlerarasi galigsmalar
| Analitik diistinme

| Pazarlamaiiletisimi

| Yeni medya ve dijital reklamcilik

| Reklam yapim ve post-prodiiksiyon

| Gorsel dil ve tasarim

\ \ Reklam metniyazimi

" Sosyal sorumluluk projeleri

| Diger(Belirtiniz):

ADV

234

JWYIONT 3930



MEZUN OLDUKTAN SONRA GEREKSINIM DUYDUGUNUZ VE REKLAMCILIK EGITIMINDE BULUNMASINDA
FAYDA GORDUGUNUZ KONULAR HAKKINDA ONERILERINIZ:

DIGER MEZUNLARLA ILETISIM ICINDE MiSiNiz?
Evet

Hayir

BOLUMDEKI ETKINLIKLERE (KONFERANS, WORKSHOP, VS.) KATILMAK ISTER MiSiNiz?
Evet

Hayir

SiZCE BOLUM-MEZUN ILISKILERININ GELISTIRILMESIIGIN NELER YAPILABILIR?
Boélum iginde yillik toplantilar dizenlenmeli
Ayniyil mezunlarinin belirli periyodlarla bir araya gelmesi saglanmali
Hafta sonu aktiviteleri dizenlenmeli

Diger (Belirtiniz):

EKLEMEK ISTEDIGINiZ DIGER GORUS VE ONERILER:

Zamaninizi ayirdiginizigin tesekkur eder, iyi galismalar dileriz...

iletisim Adresi:

indnii Mah. Kayisdagi Cad. 326A
26 Agustos Yerlesimi
34755 Atasehir - Istanbul

Tel:(0216)578 00 00
Faks:(0216)578 02 99
E-posta: info@yeditepe.edu.tr
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T.C. YEDITEPE UNIVERSITESI

Yeditepe Universitesi
iletisim Fakiiltesi
Reklam Tasarimi ve iletisimi Bolimii

isveren Memnuniyet Anket Formu

YASINIZ:

CINSIYETINIZ: Kadin Erkek

EGITIM DUZEYINIZ (En son bitirilen okula gore):

Ilkokul
Ortaokul
Lise
Universite

Lisansustu

IS YERINDEKI POZISYONUNUZ:

IS YERINDE TOPLAM CALISMA SURENIZ (Y1)

Sayin isveren,

Yeditepe Universitesi Reklam Tasarimi ve iletisimi Blimii
olarak sizlerle karsilikli fikir alis verisi yapmak ve bolimimdzin
kalite standartlarini yikseltmeyi amaglamaktayiz. Bu konuda
sizlerden asadida yer alan kisa anketimizi doldurarak bizlere
yardimci olmanizi rica ediyoruz.

Vakit ayirdiginizigin tesekkur ederiz.

Reklam Tasarimi ve iletisimi Boliim Baskanligi

YEDITEPE UNIVERSITESINi DAHA ONCE HiC ZIYARET ETTINIZ Mi?

Evet

| Hayir

KURUM ADI:
KURUM ADRESI:

TELEFON:

E-POSTA:

ADV
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YEDITEPE UNIVERSITESI, REKLAM TASARIMI VE ILETIiSiMi BOLUMU :

Kesinlikle
Katiliyorum

Katiliyorum

Kararsizim

Katiimiyorum

Goriigiim/Deneyimim

yok

1. Yéneticileri vizyon sahibidir.

]

]

]

]

2. Yoneticilerine kolaylikla
ulasabilirim.

3. Yéneticileri
fikir/gérislerimize deger verir.

4. Akademik/idaripersoneline
kolaylikla ulagabilirim.

5. Universite - sektor isbirligine
énem verir.

6. Sektoriin beklentilerini
karsilar.

7. ihtiyag duydugumuz
veri/bilgiyi bize sunar.

8. Diizenlemis oldugu
etkinliklerle sektdre katki saglar.

9. Diizenlemis oldugu
etkinliklerden bizi haberdar eder.

10. ... ile ortak projeler
gelistirebiliriz.

1. internet sitesi yeterince
bilgilendiricidir/anlasilirdir.

ooy oyojojopoyo|oo

gyoyojojojoyoyo|o)d

gyoyojojogyoyoyo|po)d

gyoyojojogjoyoyo|o)d

oy o|jojojoyoyo|o)]d)d

YEDITEPE UNIVERSITESI, REKLAM TASARIMI VE iLETIiSiMi BOLUMU

OGRENCILERI / OGRENCILERINi - MEZUNLARI / MEZUNLARINI:

Kesinlikle
Katiliyorum

Katiliyorum

Kararsizim

Katilmiyorum

Goriigiim/Deneyimim

yok

1. Ekip caligmasina yatkindir.

]

]

]

]

]

2. Yeterli 6zgiivene sahiptir.

3. Sorumluluk duygusuna sahiptir.

4, is diinyasinin ihtiyaglarini
karsilayacak niteliktedir.

5. Galistiklari kurumu temsil
kabiliyetlerivardr.

6. Calistiklari kuruma yeni bakis agisi
getirebilecek niteliktedir.

7. isyerimizde her zaman

stajyer/galigan olarak gormek isterim.

O O(ojo|o|d

O Ojo(o|o|n

O ojo|jojgjd

O Ojo (oo

O Ojo(o|o|n
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8. Alaniileilgili destek olabilecek
teorik ve pratik donanima sahiptir.

[]
[]
[]
[]
[]

9. Yazl, gorsel, isitsel, elektronik ve
dis mekan reklam ortamlarindaki [:] D |:] D D
kampanya sureglerini bilir, planlar ve
yonetir.

10. Reklamcilik alaninda medya
stratejisini olusturma ve uygulama
becerisine sahiptir..

[]
[]
]
[]
[]

11. Disiplinler arasi galigmalar
kapsaminda bilgi ve biling sahibidir.

[]
[]
[]
[]
[]

12. Pazar bolimlenmesini ve alaniyla
ilgili yenilikleri takip edebilme, hedef ] ] [ ] ]
kitleye uygun reklam mesajlari
olusturma becerisine sahiptir.

Yanitlariniz kag Yeditepe Universitesi 6grencisi / mezunu ile olan deneyiminizi yansitiyor?

Stenaz 5-10 1-12 20den fazla

Yanitlariniz kag Yeditepe Universitesi Reklam Tasarimi ve iletisimi Boliimii 6grencisi / mezunu
ile olan deneyiminizi yansitiyor?

Htenaz 5-10 1-12 20den fazla

Calismakta ya da daha 6nceden galismis oldugunuz Yeditepe Universitesi Reklam Tasarimi ve iletigimi
Boliimi 6grencilerini / mezunlarini diistindiigiiniizde, iyilestirmeye / gelistirmeye yonelik onermek
istediginiz konulari bizimle paylasir misiniz?

Lutfen formu kaseli ve imzali olarak asagidaki adrese / e-posta adresine veya faks numarasina génderiniz.

Tesekkiir ederiz
iletisim Adresi:

indnii Mah. Kayisdadi Cad. 326A
26 Agustos Yerlesimi
34755 Atasehir - Istanbul

Tel:(0216)578 00 00

Faks: (0216)578 02 99
E-posta: info@yeditepe.edu.tr
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